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Kapsam

× ÿÙĖí÷À +íĖúÙĝí÷ 2ÙıúÙġúÙĖí ÓÙĀíÿ ĩĖĩĀ çÀÿîĀÓÀ ÌĥúĥĀÀĀ ĩĖĩĀúÙĖ
× _ÀĖ÷ÀúÀĖˋ ĩĖÙġíÎíúÙĖíˋ QġëÀúÀġÑîúÀĖˋ ġĆēġÀĀÎîúÀĖ ıÙ ÌĩĴĩ÷ ēÙĖÀ÷ÙĀÓÙÎíúÙĖíː

Amaç ve Kapsam

Amaç

× 2ÙĀíÿ ÷ĆĀæÙ÷ĚíĴĆĀ ĩĖĩĀúÙĖíĀíĀ Àúġ ĩĖĩĀ çĖĥēúÀĖî ÌÀĸîĀÓÀ÷í
ÌĩĴĩ÷úĩèĩˋ çÙúÙÎÙ÷ġÙ÷í ÌĩĴĩÿÙ ÌÙ÷úÙĀġíĚí ıÙ ÙèíúíÿúÙĖíĀí
ortaya koymak, 

× zÙ÷ġĉĖúÙ íúçíúí ēÀĸÀĖîĀ çÙúíĝíÿíĀí Ùġ÷íúÙÿÙĚí ÿĥëġÙÿÙú ÀĚúí
ĥĀĚĥĖúÀĖ ˜ġÙëÓíġúÙĖˋ æîĖĚÀġúÀĖˋ ĚÙ÷ġĉĖ ĉĸÙúíĀÓÙ÷í ĖíĚ÷úÙĖ ıÌ˝
ëÀ÷÷îĀÓÀ ÀĴĖîĀġîúî ÌíúçíúÙĖ ĚĥĀÿÀ÷ˋ

× sÀĸÀĖÓÀ÷í ĖÙ÷ÀÌÙġ ıÙ ĖÙ÷ÀÌÙġ ÷ÀĖĝîĚîĀÓÀ æíĖÿÀúÀĖîĀ ÀúÿÀĚî
gereken önlemleri analiz etmek,

× sÀĸÀĖ ÌĩĴĩ÷úĩèĩĀĩ ıÙ çÙúÙÎÙèÙ ĴĉĀÙúí÷ ÌĩĴĩÿÙ ÌÙ÷úÙĀġíúÙĖíĀí
Àúġ ĩĖĩĀ çĖĥēúÀĖî ÌÀĸîĀÓÀ ÿí÷ġÀĖ ıÙ ġĥġÀĖ ĆúÀĖÀ÷ ĉĀçĉĖÿÙ÷ˋ

× sÀĸÀĖÓÀ÷í æíĴÀġ ĚÙıíĴÙúÙĖí ıÙ ĆĖġÀúÀÿÀ ÷ÀĖ ÿÀĖöúÀĖîĀÀ íúíĝ÷íĀ
ÌíúçíúÙĖíĀ ĴÀĀî ĚîĖÀ ÿĩĝġÙĖíĴÙ ÙĖíĝíÿ ÷ÀĀÀú ıÙ ĴĆúúÀĖîĀî
incelemek,

× Pazardaki yerel rekabeti ve önemli rakipleri analiz etmek ve
× sÀĸÀĖÓÀ÷í ĉĀÙÿúí ÀúîÎîúÀĖî ÌÙúíĖúÙÿÙ÷ ıÙ ÀúîÎîúÀĖÀ ÙĖíĝíÿ íÑíĀ
æîĖĚÀġúÀĖîĀ ÓÙèÙĖúÙĀÓíĖÿÙúÙĖíĀí ĴÀēÿÀ÷ː



óóT¿m haklarē mahfuzdurÉ. MMXXIôô 

sÀĸÀĖ ¢ÀĀîÿî

Erkekler ve erkek 
çocuklar için 
ceketler ve 
blazerlar

Denim 

Erkekler ve erkek 
çocuklar için 
pantolon ve 
ĝĆĖġúÀĖ

Denim

WÀÓîĀúÀĖ ıÙ ÷îĸ
ÑĆÎĥ÷úÀĖî íÑíĀ
ceketler ve 
blazerlar

Denim

WÀÓîĀúÀĖ ıÙ ÷îĸ
çocuklar için 
pantolon ve 
ĝĆĖġúÀĖ

Denim 

WÀÓîĀúÀĖ ıÙ ÷îĸ
çocuklar için 

etekler

Denim

WÀÓîĀúÀĖ ıÙ ÷îĸ
çocuklar için 

elbiseler

Denim

Erkek ve erkek 
ÑĆÎĥ÷úÀĖî íÑíĀ

gömlekler

Denim

WÀÓîĀúÀĖ ıÙ ÷îĸ
ÑĆÎĥ÷úÀĖî íÑíĀ

bluzlar, gömlekler 
ve gömlek- bluzlar

Denim

+ĥ ĖÀēĆĖÓÀ ÷ĆĀĥ ÙÓíúÙĀ ēÀĸÀĖˋ ÓÙĀíÿ ÷ĆĀæÙ÷ĚíĴĆĀ ēÀĸÀĖîÓîĖː sÀĸÀĖî ĆúĥĝġĥĖÀĀ ĩĖĩĀ çĖĥēúÀĖî QĚġÀĀÌĥú KÀĸîĖ GíĴíÿ ıÙ WĆĀæÙ÷ĚíĴĆĀQëĖÀÎÀġÑîúÀĖî +íĖúíèí ġÀĖÀæîĀÓÀĀ ġÀĀîÿúÀĀÀĀ ÀĀÀ ĩĖĩĀ
çĖĥēúÀĖîÓîĖː +ĥ çĖĥēúÀĖ ÀĝÀèîÓÀ÷í çíÌíÓíĖː

vÀēĆĖ ÷ÀēĚÀÿîĀÓÀ íĀÎÙúÙĀÿíĝ ĆúÀĀ ĩĖĩĀúÙĖÙ Àíġ Gː¢ːQːsː WĆÓúÀĖî ÀĝÀèîÓÀ úíĚġÙúÙĀÿíĝġíĖː
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²ÙĖí WÀĴĀÀ÷úÀĖî

Kurumsal
ıÙĖí ĚÀèúÀĴîÎîúÀĖîˊ

Lloyd Bank
Bureau of Labour Statistics

US Census
SEC
DNB

+ĩĴĩ÷ ıÙĖí ĚÀèúÀĴîÎîúÀĖîˊ
Amazon
DBnomics
The Global Economy
Numbeo
UNSTAT, WB, IMF iĸÙúúÙĝġíĖíúÿíĝ

ÀĖÀÿÀ ÿĆġĆĖúÀĖîˊ
Knoema
Trademap
Keepa

Sektörel 
ÀĖÀĝġîĖÿÀˋ ĖÀēĆĖˋ
ĴÀĴîĀ ıÙ
istatistikler

Birincil
ıÙĖí ÷ÀĴĀÀ÷úÀĖîˊ
zÙ÷ġĉĖ ĥĸÿÀĀúÀĖî
QġëÀúÀġÑî ĝíĖ÷ÙġúÙĖíĀ

temsilcileri
íúÙ çÙĖÑÙ÷úÙĝġíĖíúÙĀ ÓĆèĖĥÓÀĀ

mülakatlar
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ĖÀĝġîĖÿÀ ·ĉĀġÙÿí

Å Ülkenin genel ekonomik durumu
Å Risk profili
Å Gz·QK ıÙ ÌĩĴĩÿÙ
Å Nüfus ve demografik bilgiler
Å +ĉúçÙĚÙú í÷ġíĚÀÓí æÀĖ÷úîúî÷úÀĖ

Å zÙÑíúÿíĝ ĩĖĩĀ çĖĥēúÀĖî ÌÀĸîĀÓÀ ĚÙ÷ġĉĖ
ÌĩĴĩ÷úĩèĩ

Å Sektör trendleri
Å +ĩĴĩÿÙĴí ıÙ ÷ÀĖúîúîèî ġÙġí÷úÙĴíÎí ĥĀĚĥĖúÀĖˊ
Å _ÀĖ÷À ÌĩĴĩÿÙ ÷ÀĖÀĖúÀĖîˋ ġĩ÷ÙġíÎí
ĚÀġîĀÀúÿÀÙèíúíÿúÙĖíˋ ĚÙ÷ġĉĖÓÙ÷í
çÙúíĝÿÙúÙĖ ıÙ ÌÙ÷úÙĀġíúÙĖ

Å sÙĖÀ÷ÙĀÓÙ ıÌ íúíĝ÷íúí ĚÙ÷ġĉĖúÙĖÓÙ÷í
ÓĥĖĥÿ ıÙ çÙúíĝÿÙúÙĖíĀ ĚÙ÷ġĉĖ
üzerindeki etkileri

Makro Ekonomik 
Durum

Å ªú÷ÙÓÙ÷í ıÙĖçí ıÙ íĝ ëĥ÷ĥ÷ĥ
düzenlemeleri

Å ·ÀĚÀú ĆĖġÀÿ ˜íĝ ĴÀēÿÀ ÷ĆúÀĴúîèî˝
Å Yolsuzluk endeksi
Å Qĝ ÷ÀĀĥĀúÀĖî
Å ªú÷ÙÓÙ÷í íġëÀúÀġ ÓĥıÀĖúÀĖîˋ ĩĖÙġíÿ
ġÙĝıí÷úÙĖí

Å ·ÀÌÀĀÎî ĩĖĩĀúÙĖÙ ÷ÀĖĝî ëĩ÷ĩÿÙġ
ēĆúíġí÷ÀúÀĖî

Å sÀĸÀĖîĀ ġÀëÿíĀí ÌĩĴĩ÷úĩèĩˋ(kategori 
veya ürün ailesi ÌÀĸîĀÓÀ˝

Å sÀĸÀĖ ēÀĴúÀĖîˋ æíĴÀġ ĚÙıíĴÙúÙĖí
Å ¢ÀúÙÌíĀ ÓĆèÀĚîˋ ĚÙĸĆĀĚÀúúî÷ ĴÀĖÀġÀĀ

unsurlar
Å Pazarda beklenen büyüme
Å Rakipler, rakiplerin ürün portföyleri ve 
çĩÑúĩ˖ ĸÀĴîæ ĴĉĀúÙĖí

Å Rakiplerin marka/ ürün portföyü 
÷ĆĀĥÿúÀĀÓîĖÿÀúÀĖî

Å zÀġîĀ ÀúÿÀÓÀ÷í ÷ÀĖÀĖ ÷ĖíġÙĖúÙĖíˋ ÿĩĝġÙĖí
tercihleri

Å vÀ÷íēúÙĖíĀ ĚÀġîĝ ıÙ ēÀĸÀĖúÀÿÀ
faaliyetleri

Å _ÀĖ÷À ÀúçîĚîˋ ĖÀ÷íēúÙĖíĀ ÿÀĖ÷À
÷ĆĀĥÿúÀĀÓîĖÿÀúÀĖî

Å zÀġîĝ ÷ÀĀÀúî ĴÀēîĚî
Å sÀĸÀĖîĀ ĚÀġîĝ ÷ÀĀÀúúÀĖî ÌÀĸîĀÓÀ÷îĖîúîÿî
Å Kanala özel ticari hususlar
Å 8Ā ÌĩĴĩ÷ ÷ÀĀÀú ĆĖġÀ÷úÀĖî ıÙ ĉĸÙúúí÷úÙĖí
Å 2ÙēĆúÀÿÀ çÙĖÙ÷ĚíĀíÿí ıÙ ÀúġĴÀēîĚî
Å 2íèÙĖ ĆēÙĖÀĚĴĆĀÙú çÙĖÙ÷ĚíĀíÿúÙĖ

Sektörel Trendler

Yasal 
Düzenlemeler

Pazar Dinamikleri 
ve Rekabet

zÀġîĝ˖ 2Àèîġîÿ
WÀĀÀúúÀĖî
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Makro Ekonomik Durum

221

335 63

6,71,4

KAYNAK: IMF, WB, US Census

Tüketici fiyat 
enflasyonu 
̧ʵˋʸ˫ġĩĖ
˜ ĖÀúî÷
2020).

Amerika 
ekonomisi 2020 
Ĵîúî ġÀëÿíĀúÙĖíĀÙ

göre 21,9 Trilyon $ 
ÌĩĴĩ÷úĩèĩĀÓÙÓíĖː

ABD , 
2ĩĀĴÀĀîĀ ÙĀ
büyük 
ekonomisidir
.

¢ĩĖ÷íĴÙ˫ĀíĀ ʵʵ
÷ÀġîĀÓÀĀ
büyük 
yüzölçümü 
olan ülkenin 
nüfusu 
ĴÀ÷úÀĝî÷ ʷʷʹ
_íúĴĆĀ ÷íĝíÓíĖˆː

Wíĝí ÌÀĝîĀÀ
G.S.M.H.  

~ 63.000 ABD 
2ĆúÀĖîÓîĖː

QĝĚíĸúí÷
ĆĖÀĀî

̧ʺˋʻ˫ÓíĖ
˜ ĖÀúî÷
2020).
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Ülkenin Genel Ekonomik Durumu

KAYNAK: IMF

TEMEL GÖSTERGELER 2018 2019 2020 2021 2022

GSMH (Trilyon dolar) 20 21 20 21 22

WíĝíBÀĝîĀÀGSMH (dolar ) 63 65 63 66 69

GÙĀÙú Kĩ÷ĩÿÙġ 2ÙĀçÙĚí ˜Gz_K˔ĀîĀ ̧˝- 5,7 - 6,8 - 15 - 7,6 - 6,1

GÙĀÙú Kĩ÷ĩÿÙġ +Ėĩġ +ĆĖÎĥ ˜G_K˔ĀîĀ ̧˝106,9 108,7 131,2 133,6 134,5

8ĀæúÀĚĴĆĀ fĖÀĀî ˜̧˝ 2,4 1,8 1,5 2,8 2,1

QĝĚíĸúí÷ fĖÀĀî ˜̧˝ 3,9 3,7 8,9 7,3 5,7

Cari Ñî÷(Milyar dolar ) - 449,69 - 480,23 - 441,7 - 462,95 - 485,56

-ÀĖí Ñî÷ ˜Gz_K˔ĀîĀ ̧˝- 2,2 - 2,2 - 2,1 - 2,1 - 2,1

IMF, +2˫ĀíĀkamu borçlanma durumunun 2020- 2021ĴîúúÀĖîĀÓÀdaha da
÷ĉġĩúÙĝÙÎÙèíĀíve Gz_K˫ĀîĀ% 133˫ ĩseviyesine ĥúÀĝÀÎÀèîĀîtahmin
etmektedir . Bir önceki ÌÀĝ÷ÀĀ¢Ėĥÿē˫ĥĀçÙĖÑÙ÷úÙĝġíĖÿíĝĆúÓĥèĥmali
ĖÙæĆĖÿúÀĖîĀsonucu ĆúÓĥèĥÓĩĝĩĀĩúÙĀbu durumun Covid- 19 ĚÀúçîĀîile
birlikte ülke için içinden ÷ĆúÀĴúî÷úÀÑî÷îúÀÿÀĸhale çÙúÓíèíde ifade
edilmektedir . Ancak tüm bu olumsuz çÙúíĝÿÙve belirsizlikler, íĝĚíĸúí÷ġÙ÷í
keskin ÀĖġîĝve ëÀĀÙëÀú÷îgelirlerinde azalma, özel tüketim ëÀĖÎÀÿÀúÀĖîĀî
çok olumsuz biçimde etkilemektedir . Bir tüketim toplumu olan ABD
toplumunda tüketimin ĴÀıÀĝúÀÿÀĚîˋticari ĴÀĝÀÿîda olumsuz etkilemektedir .

Gelir
Seviyesi

Yüksek
Gelir

WÀú÷îĀÿÀ
Seviyesi

WÀú÷îĀÿîĝ
Ülke

Ekonominin en önemli tüketim kalemi QġëÀú ÙÓíúÙĀ ēÙġĖĆú ˋ +2˫ÓÙ÷í ġĩ÷ÙġíÿíĀ ̧ ʹʹ˫íĀíĀ ĆúĥĝġĥĖÿÀ÷ġÀÓîĖː

Ticaret 8Ā ĉĀÙÿúí Óîĝ ġíÎÀĖÙġ ĆĖġÀ÷úÀĖîˊ WÀĀÀÓÀˋ _Ù÷Ěí÷À ıÙ 0íĀ˫ÓíĖː
8Ā ĉĀÙÿúí íëĖÀÑ ĩĖĩĀúÙĖíˊ zÀĀÀĴí ÿÀ÷íĀÙúÙĖíˋ ëÀÿ ēÙġĖĆú ıÙ ĴÀ÷îġúÀĖ íúÙ ÙúÙ÷ġĖí÷úí ÿÀ÷íĀÙúÙĖÓíĖ

En Önemli 
zÀĀÀĴí 2ÀúúÀĖî

sÙġĖĆúˋ ÑÙúí÷ˋ ÿĆġĆĖúĥ ÀĖÀÑúÀĖˋ ëÀıÀÎîúî÷ˋ íúÙġíĝíÿˋ ÷íÿĴÀĚÀúúÀĖˋ ÙúÙ÷ġĖĆĀí÷ ĩĖĩĀúÙĖˋ çîÓÀ íĝúÙÿÙ ıÙ ġĩ÷ÙġíÎí
ürünleridir


























































































































































































