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Türkiye’nin önde gelen ayakkabı ve çanta 

markası İnci Deri, “Sevgililer Günü” kapsamında 

müşterilerine unutamayacakları bir Paris tatili hediye 

ediyor. 17 Ocak – 16 Şubat tarihleri arasında İnci 

Deri müşterileri yapacakları her 150 TL’lik alışveriş-

lerinde Paris tatili kazanma şansı yakalıyor. Çekilişle 

belirlenecek 5 talihli çift, İnci Deri ile romantizmin 

şehri Paris’te büyüleyici bir tatilin kapılarını 

aralıyor. Kampanya sonuçları 26 Şubat 2014 

tarihinde duyuru-

lacak.

Sevgililer Günü’nde
önce İnci’ye sonra Paris’e

Dagi sevenleri 
birleştiriyor

30 y r Türkiye’nin 

en sevilen markalarından 

olan Dagi, çiftler konsep-

tiyle Sevgililer Günü’ne 

özel hazırladığı pijama 

koleksiyonunu satışa sun-

du. Pastel renkleri, rahat 

tasarımları, yumuşaklığı 

ve şıklığıyla göz doldu-

ran bu takımlar, çiftleri 

birbirine daha çok yak-

laştıracak gibi. Pamuklu 

kumaşın rahatlığını, 

kalitesini şık ve eğlence-

li baskılarla birleştiren 

Dagi, pijamaları ile rahat 

uykular Sevgililer Günü 

çiftlerini bekliyor.

Sevgililerin tercihi 
Scooter
Scooter, dinamik kış modelleriyle Sevgililer Günü’nde hediye seçimi-
nizi kolaylaştırıyor. Kalitenin yanı sıra ayak sağlığına önem verenlerin tercih 
edeceği ayakkabı ve botlarıyla, her yaş grubunun beğenisine hitap eden 
Scooter, soğuk kış günlerinde sıcağı ve konforu bir araya getiriyor. Ayak 
sağlığını koruyan, rahat, şık ayakkabılar üreterek tüketicinin beğenisini 
ve güvenini kazanmayı ilke edinen Scooter’ın, 2013 kışı için tasarladığı 
su geçirmez botlarının yanı sıra sportif modelleri de Sevgililer Günü’nde 
alıcısını bekliyor.

Mavi’den sevgililer 
için indirim günleri
Mavi Sevgililer Günü’ne özel kampanyasıyla, 5 – 14 Şubat  

tarihleri arasında, yeni sezondan 1 kadın, 1 erkek jean pantolon ya 

da jean gömlek alanlara yüzde 20 indirim fırsatı sunuyor. Markanın 

Sevgililer Günü’ne özel olarak hazırladığı koleksiyonda kış mevsi-

mini aşk sıcaklığıyla ısıtan ürünler yer alıyor. Hem kendine hem de 

en sevdiğine Mavi’nin mükemmel kalıplı jean’lerinden veya jean 

gömleklerinden alanlar, bu özel günde kusursuz uyumu yakalıyor. 



@
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Türkiye’nin lider erkek giyim markalarından Kiğılı, 

Sevgililer Günü’nde birbirinden şık hediye alternatifl eri 

sunuyor. Erkek giyimin vazgeçilmez markası Kiğılı, Sevgililer 

Günü’nde aşkınızı anlatacak en güzel hediyeyi vermeniz için 

tek tıkla yardımınıza koşuyor. Koton-kaşmir karışımı triko-

lardan kazaklara, cüzdan ve kemerlerden kravatlara kadar 

birçok ürün grubunu bir arada bulabileceğiniz www.e-kigili.

com online satış sitesinde, sevdiğiniz erkek için en özel ve 

anlamlı hediyeyi avantajlı fi yat-

larla bulabilirsiniz. 

Tepe Home’dan
aşka davet

A k  anlatan binlerce sözcük yerine, yıllarca hatırlanacak bir hediye 

vermek isteyenlere Tepe Home’un Sevgililer Günü koleksiyonu zengin 

seçenekler sunuyor. Tepe Home’un tüm aşıklar için hazırladığı özel 

koleksiyonunda yüzlerce hediye seçeneği yer alıyor. Taşlı mücevher ku-

tuları, aşk çerçeveleri, hiç solmayan çiçekler, masum melekler, romantik 

mumlar, yastıklar, kalpler ve daha yüzlercesi aşıkların aşklarını bir ömür 

boyu anlatmaya yetecek gibi.

BNG aşkın ve 
cazibenin renklerini 

birleştirdi
ir irin en farklı işleve sahip 

tasarımlarıyla BNG, Sevgililer Günü 

için kadınlara feminen bir şıklık 

vaat ediyor. Sofi stike tasarımları 

‘Geçmişin İzleri’ adlı koleksi-

yonunda buluşturan marka, 

Sevgililer Günü konseptini 

harmanlayarak kadına baş dön-

dürücü bir görünüm sunuyor. 

Sevgililerini aşka davet etmek is-

teyen kadınların tercihi, gizemli 

cazibenin rengi siyah ve aşkın 

rengi kırmızı tonundaki yan-

sımalarla bütünleşen BNG’nin 

orijinal modellerinden yana 

olacak gibi.

Bir tıkla
Kiğılı evinizde

Vakko, şehrin temposunu 
yavaşlatmak ve kendine zaman 

ayırmak isteyenlerin tercih edeceği 
koleksiyonuyla kış aylarında müş-

terilerine sıcak günler yaşatıyor. 
Kış mevsimini ısıtan güvenli mo-
delleri ile sezona güçlü bir adım 
atan Vakko’nun “Athletic Chic” 

temalı kış koleksiyonunda renkli 
dudunlar, pastel renk tonlarında 

kürkler, renkli kaşmir trikolar, 
spor ceketler yer alıyor. Markanın 
kışa özel hazırladığı içten dolgulu 
spor ayakkabılar ise ‘spor şık’ bir 

silüet oluşturuyor. 

Vakko şehrin 
temposunu 
yavaşlatıyor
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er ya an moda severin sayısız 

alternatifi  kaliteli ve uygun fi yata bula-

bildiği LC Waikiki, yüzde 50’ ye varan 

indirimleri ile kışın alışveriş tutkunlarının 

gözdesi olmaya devam ediyor. Bu sezon 

LC Waikiki’nin kadın koleksiyonunda 

modern ve klasik izler taşıyan denim 

parçaların, boyfriend jean pantolonların, 

damask desenlerin, dantel detayların ve 

fl oral baskıların dikkat 

çektiği ürünler ön 

plana çıkıyor. Erkek 

koleksiyonunda ise  

kontrast düğmeli 

hırkalar, pu montlar, iç 

içe detaylı tshirtler, askılı 

chinolar ve robalı yelekler 

dikkat çekiyor. 

Lee, kışı en sıcak haliyle yaşamak isteyen 

kadın ve erkeklere birbirinden farklı ve 

iddialı dış giyim seçenekleri sunuyor. 

Markanın koleksiyonunda, parkalar, deri 

ceketler ve kaz tüyü montlar ön sı-

rada yer alıyor. Sezon trendleri-

ni kendi tarzıyla yorumlayan 

marka, kadın ve erkeklerin 

gardıroplarına bu kış 

özgün bir hava katıyor. 

Lee koleksiyonunda 

yer alan skinny ve 

oduncu gömlekleri, 

markanın sımsıcak 

hissettiren montla-

rıyla birleştirilerek 

sezonun en iddialı 

görünümü ortaya 

çıkarılıyor. 

Lee ile sımsıcak bir kış
LC Waikiki’den 
kış indirimi 
sürprizi

Yataş’tan şık dekorasyon 
alternatifl eri

a a  farklı ürün, renk ve desen alternatifl eriyle evine düş-

kün herkesin kalbini çalan ev tekstil ürünlerine rengarenk ve 

sıcacık dokulu triko kırlent ve koltuk şalları da eklendi. Kış ay-

larının soğuk ve kasvetli havasına adeta meydan okuyan yüzde 

100 akrilik ve buruşmaya karşı dirençli Yataş kırlent ve koltuk 

şalları, hem dokusu hem de renkleriyle evlere rahatlık ve sı-

caklık katıyor. Yeşil, fuşya, turuncu, hardal ve taş renklerindeki 

triko kırlent ve koltuk şalları, eviniz için şık bir dekorasyon 

alternatifi  sunuyor.

A’ an i ini i
an o e er

Her yaş ve tarz için sundu-

ğu geniş ürün yelpazesiyle C&A, 

sezonun modası deri elbiseler ve deri, 

kürk, payet ve parlak taşlar gibi farklı 

materyallerin kullanıldığı birçok 

farklı seçeneği bir arada sunuyor. 

C&A da Sevgililer Günü’nde fark 

yaratmak isteyen kadınları bekliyor. 

Hem rahat hem şık olmak isteyen ka-

dınlar harem pantolonlar, detaylarla 

fark yaratan bluzlar ve şık ceketlerle 

tarzlarını yansıtma imkanı buluyor. 

C&A’da iç güzelliğiniz için de birçok 

alternatif sunuluyor. Dantel ve şifo-

nun en güzel birleşimi iç çamaşırları 

ve gecelikler bu özel güne heyecan 

katıyor. 
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Atlas’tan dantel halı
e i en ne i e geçen, çeyiz için değerli bir armağan olarak 

sunulan dantelin zarif motifl eri Atlas Halı kalitesi ve modern çizgileriyle 

evlere taşınıyor. Kendi kendini temizleyen ve leke barındırmayan nano 

halılarıyla büyük ilgi görmeye devam eden Atlas Halı, koleksiyonlarını 

da zenginleştirmeyi sürdürüyor. Atlas Halı’nın kendi kendini temizleme 

özelliğine sahip dantel halısı, pembe ve mavilerin yumuşaklığı ve beyazın 

safl ığıyla, dantelin zarif ve nostaljik çizgilerini yaşam alanlarında görmek 

isteyenler için özlenen sıcak atmosferi yaratıyor.

n yıllardır dekorasyon, 
moda ve yeme içme sektörünün 
öncülüğünü yapan Home Store 

değişen stratejisi, koleksiyonu ve 
kadrosuyla büyümeye devam edi-
yor. İstanbul Buyaka AVM, Ankara 
Armada AVM, Antalya MarkaAn-

talya AVM’nin ardından marka 
son mağazasını Bakırköy Capacity 

AVM’de açtı. Home Store mağazala-
rında yeni yıl öncesi başlayan %50 
indirimiyle, modası hiç geçmeyen 

deri ceketler, sofi stike desenler, 
oversized mantolar ve renkli 
aksesuarlarla gardırobunuzu 

yenileme fırsatı sunuyor.

ark yara ay  
even er i in T i

Sezonun en sevilen 

trendlerini koleksiyo-

nunda buluşturan Twist, 

90’ların etkisinden grunge 

temasına, pop art esintile-

rinden romantik çizgilere 

kadar onlarca farklı tarz ile 

farklılık arayışınıza çözüm 

oluyor. Sıra dışı tasarımları 

ve yenilikçi tarzıyla fark 

yaratanların markası Twist, 

yeni sezonda 70’li yılların 

cool ve feminen stiline 

sahip vintage görünüm-

lü zamansız parçaları 

panoramik temasıyla birleş-

tirerek karşımıza çıkıyor. 

Wrangler 
serin tutar  

ran er,  spor teknolojisi 

ile denimi birleştirip  yazın serin 

tutan jeanler tasarlayarak ideal yaz 

jeanini yaratıyor. Wrangler İlkba-

har- Yaz 2014 Denim Performance 

koleksiyonu sayesinde dayanıklı 

jeani, serin tutan kumaş ve detay-

larla birleştiriyor. Wrangler’a özel 

bu yenilikçi tasarımlarda, nemi 

uzaklaştıran Coolmax kumaş-

lar ve havalandırmayı sağlayan, 

sıcak noktalardaki ağ yapı dikkat 

çekiyor. Wrangler,  kullanılan 

Toughmax kumaş sayesinde 

yırtılmaya dayanıklı, gümüş/gri iç 

ipliklere ve gümüş düğme deliğine 

sahip özel bir Texas edisyonunu 

lanse ediyor.  

o e S ore’ an 
yeni a a a 



50 yıldır dünyaya
Tela üretiyoruz
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K  Başkanı Hikmet Tanrıverdi, son 

dönemde döviz kurlarında yaşanan hareket-

lere dair değerlendirme yaptı. Tanrıverdi, 

“1 dolar eşittir 1 lira değerlendirmeleri-

nin yapıldığı günlerde bunun yanlışlığını 

anlatmaya çalıştık, ancak çeşitli çevrelerce 

yanlış anlaşıldık” dedi. Kurun değerinin 

önceki dönemlerde olması gereken düzeyde 

olmadığını ifade eden Tanrıverdi, “Döviz 

üzerinde ciddi bir baskı vardı. Kur, gerçek 

değerinde olsaydı son 3 ayda yüzde 20’nin 

üzerindeki büyük dalgalanma yaşanmazdı. 

Yüzde 2-3 civarındaki iniş-çıkış ile sınırlı 

kalırdı. Kur şu anda da gerçek değerinde de-

ğil” şeklinde konuştu. Tanrıverdi, ekonomi 

yönetiminin uygulayacağı politikaların kuru 

nereye getireceğinin kendileri açısından 

önem taşıdığını bildirerek, “Kur gerçek de-

ğerini bulduktan sonra, enflasyon oranında 

artmalı ki ihracatçı açısından faydalı olsun. 

İhracatçılar bugün yükselen kurdan dolayı 

büyük sıkıntı içinde. Her zaman hızlı iniş ve 

çıkışların yıkıcı olacağını söyledik. Enflas-

yon oranında veya zamana yayılarak artsa 

bugün yaşanan zayiat çok daha az olurdu” 

ifadelerine yer verdi. Merkez Bankası’nın 

elindeki bir takım enstrümanları kullanarak 

belirsizliği azaltmasını beklediklerine işaret 

eden Tanrıverdi, “Dolar kuru yerel seçim-

lere kadar 2,20-2,30 bandına oturacak gibi 

gözüküyor. Öte yandan 2013 sonundaki bu 

büyük artıştan dolayı iç piyasadaki üreti-

cinin, sanayicinin bilançoları alt üst oldu. 

Bankalarla yapacakları görüşmelerde ciddi 

sıkıntılar yaşayacaklar. Bankalar hem bilan-

çolardaki bozulma hem de kırılgan ortam 

nedeniyle yeni kredi tahsisinde şirketleri çok 

zorlayacaklar” öngörüsünü de dile getirdi. 

İhracatçılar, Eximbank’tan daha çok kredi bekliyor

İhracatçılar,
istikrarlı kurdan yana

i ank’ n  geçen yılki hizmetlerin-

den oldukça memnun olan ihracatçılar, 2014 

yılında da Banka’nın verdiği kredi miktarını 

artırmasını bekliyor. Eximbank’ın internet 

sitesinde yer alan bilgilere göre; 2013 yılında 

ihracatçılara sunulan destek, 15.1 milyar do-

ları nakdi kredi, 6.9 milyar doları ise sigorta 

imkanı olmak üzere toplam 22 milyar dolar 

olarak gerçekleşti. Bu şekilde Türkiye ihraca-

tının yüzde 14.5’i finanse edildi. Eximbank’ın 

ihracatçıların en büyük destekçisi olduğunu 

belirten İDMİB Başkanı Lemi Tolunay, “Bu yıl 

Eximbank’ın verdiği kredi miktarının artması 

gerekiyor, ancak sistemin çok işler olduğunu 

söyleyemeyiz. Çünkü Eximbank’tan aldığı-

nız kredileri, ticari bankalardan tahsil etmek 

kolay olmuyor. Ticari bankalar, Eximbank’tan 

alınan kredilerin tahsiline çok sıcak bakmıyor. 

Ne kadar faydalı bir sistem olduğunu söylesek 

de böyle bir zorluk da var. Eximbank kredile-

rinin geri ödenememesi ise münferit olaylar” 

dedi. 2014’te tekstil sektöründe garanti 

kapsamının ülkesel bazda yaygınlaştırılmasını 

beklediklerine vurgu yapan İHKİB Başkan 

Yardımcısı Ahmet Akbalık, “2013’e göre tabiki 

verdikleri kredi oranını azaltmalarını isteme-

yiz, ama şu ana kadar da performansları zaten 

iyiydi. Sağladıkları sigorta sisteminin hazır 

giyim sektöründe bilinirliğini artırıp, insanla-

rın bu enstrümanı kullanmalarını sağlayacak 

birtakım iletişim çalışmaları yapmaları gerekti-

ğini düşünüyorum” dedi.





Belirli aralıklarla sektördeki son geliş-
meleri detaylı bir şekilde görüşmek için 
bir araya gelen Türkiye’deki hazır giyim 
ihracatçıları birliklerinin başkanları 17 
Ocak’ta Dış Ticaret Kompleksi’nde gerçek-
leşen “Hazırgiyim ve Konfeksiyon Sektör 

Kurulu Toplantısı”nda buluştu. Sektör 
Kurulu Başkanı-Türkiye İhracatçılar Mec-
lisi (TİM) Başkan Vekili Ahmet Akbalık 
başkanlığında yapılan toplantıya, İstanbul 
Hazırgiyim ve Konfeksiyon İhracatçıları 
Birliği (İHKİB) Başkanı Hikmet Tanrıverdi, 
Ege İhracatçıları Birliği (EİB) Başkanı Emre 
Kızılgüneşler, Denizli İhracatçılar Birliği 
(DENİB) Başkanı Süleyman Kocasert, Ak-
deniz Hazır Giyim ve Konfeksiyon İhracat-
çıları Birliği Başkanı Hayri Uğur, Uludağ 
Hazırgiyim ve Konfeksiyon İhracatçıları 
Birliği (UHKİB) Başkanı Şenol Şankaya, 
ve Türkiye Giyim Sanayicileri Derneği 
(TGSD) Başkanı Cem Negrin’in yanı sıra 
İHKİB Yönetim Kurulu Üyeleri Ömer Fa-
ruk Kavurmacı, Ümit Özüren, Birol Sezer, 
Nilgün Özdemir, Harun Bayramoğlu, Jale 
Tunçel ve Cevdet Karahasanoğlu katıldı. 
Sektör Kurulu toplantısında firma bazında 
ihracatın yüzde 3-4’lerine ulaşan birikmiş 
KDV alacaklarının sektör üzerinde yarattığı 
sorunlar masaya yatırıldı. Toplantıda, kısa 
vadeli sigorta kolları priminin yüzde 1’den 
yüzde 2’ye çıkarılmasının sektörde maliyet 

artışlarına yol aştığı belirtilirken, sektörün 
rekabetçi yapısına zarar veren bu sorunla-
rın üst düzey temaslarla yetkililere aktarıl-
ması kararlaştırıldı.

Hazır giyimde hedef aşıldı
Sektörün gündeminde olan konuların de-
taylandırıldığı toplantıda Dahilde İşleme Re-
jimi kapsamındaki mevcut sorunlara ilişkin 
değerlendirmelerde bulunulurken, sektörün 
hammadde tedarikini etkileyen antidamping 
önlemlerinde son dönemde yaşanan geliş-
meler ve yapılan çalışmalar ele alındı.
Toplantıda sektörün 2013 yılında ihracat 
performansı da değerlendirilerek yüzde 
8,3’lük ihracat artışıyla 17,4 milyar dolar 
düzeyinde gerçekleşen ihracatın, belirlenen 
hedefin üzerinde gerçekleştiği, ancak Bang-
ladeş, Vietnam ve Pakistan gibi ülkelerin 
uluslararası rekabette ucuz üretimlerinden 
de kaynaklanan avantajlarla öne çıkmaya 
devam ettikleri tespit edildi. Bununla bir-
likte, sektörün tasarım ve moda ağırlıklı 
yürüttüğü çalışmalarla rekabet gücünü sür-
dürdüğü de ifade edildi.

SEKTÖR
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TÜRKİYE’DEKİ HAZIR GİYİM 
İHRACATÇI BİRLİKLERİNİN 
BAŞKANLARI, GEÇTİĞİMİZ YILI 17.4 
MİLYAR DOLARLIK İHRACATLA 
KAPATAN SEKTÖRÜN DIŞ 
PAZARLARDAKİ PERFORMANSINI, 
MALİYET ARTIŞLARINI VE 
SEKTÖRÜN YAŞADIĞI DİĞER 
SORUNLARI DEĞERLENDİRMEK 
ÜZERE “SEKTÖR KURULU 
TOPLANTISI”NDA BİR ARAYA 
GELDİ. 

HAZIR GİYİMİN LİDERLERİ
2013 İHRACAT PERFORMANSINI 
DEĞERLENDİRDİ





YARIŞMA
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ÖZGÜN TASARIMLARIN ÖDÜLLENDİRİLDİĞİ, HER YIL GENÇ 
YETENEKLERİ MODA DÜNYASINA KAZANDIRAN ‘İHKİB 
22.KOZA GENÇ MODA TASARIMCILARI YARIŞMASI’ İÇİN 
SON BAŞVURU TARİHİ 14 MART OLARAK BELİRLENDİ.

İHKİB’in mimarı olduğu Koza Genç 
Moda Tasarımcıları Yarışması, Türk mo-
dasına yaratıcı fikirleriyle güç katacak ye-
tenekleri aramaya bu yıl da devam ediyor. 
22’nci kez moda tasarımı alanında kendini 
kanıtlamak isteyen genç tasarımcıların 
elinden tutmaya hazırlanan yarışma, 29 
Mayıs tarihinde, final defilesi ile sonuçla-
nacak.
Son başvuru tarihinin 14 Mart olarak 
belirlendiği yarışmanın ilk elemesi ise 18 
Mart tarihinde gerçekleşecek. İlk aşamayı 
geçen katılımcılar seçici kurul ile mülakata 
davet edilirken, ikinci elemede seçilecek 
10 finalist, tasarlayacakları 6 tasarımı final 
gecesinde sergileyecek. 

Koza’nın hedefinde
özgür tasarımlar var
Tasarımların özgün olması ve yeni fikir 
içermesinin başlıca kriter olarak belirlendi-
ği Koza’da, genç modacı adayları yaratıcı-
lık düzeyi, tasarımların uygulanabilirliği ve 
giyilebilirliği, malzeme seçiminde yaratıcı-
lık, malzeme-tasarım uyumu gibi kriterlere 
göre değerlendirilecek. Yarışmada birinci 
olan finaliste, İHKİB tarafından tasarımcı-
ların desteklenmesi projesi çerçevesinde 
1 yıllık yurtdışı eğitimi imkanı ve 20 
bin TL’lik para ödülü verilecek. Bununla 
birlikte, ilk üç finalist yurtiçinde 1 yıllık 
İngilizce dil eğitimi ve Moda Tasarımcıları 
Derneği’ne üyelik hakkı da elde edecek. 
İkincinin 15 bin TL ile ödüllendirileceği 
yarışmada, üçüncüye ise 10 bin TL’lik para 
ödülü verilecek. Yarışmada başarılı olan 10 
finalist, İMA’nin ileri düzey programların-
dan Moda Tasarımı ve Yönetimi Diploma 
Programı’na katılabilecek ve sektörle ilgili 
uluslararası bir fuarı da ziyaret edebilecek. 

“Türkiye’nin en önemli
modacıları
 Koza’da keşfedildi”
Koza Yarışması’nın moda endüstrisinde 
kendini kanıtlamış çok önemli bir yarışma 
olduğunun altını çizen İHKİB Yönetim 
Kurulu Üyesi ve Jüri Başkanı Volkan Atik, 

etkinliğin geçmiş dönemde Türkiye’nin 
en önemli tasarımcılarının keşfedilmesini 
sağlayan bir organizasyon olduğunu ifade 
etti. İHKİB olarak hem jüri, hem de içerik 
açsından yarışmanın üzerine daha fazla 
hassasiyetle eğildiklerini söyleyen Atik, 
“Türkiye’nin hazır giyim endüstrisinin geli-
şebilmesi için tasarım konusunda mutlaka 
önemli bir ivmeye ihtiyacı var. Eğer tasa-
rım konusunda kendimizi geliştirmezsek, 
sektör olarak ulaşmak istediğimiz hedefle-
re ulaşmamız mümkün olmaz. Bu açıdan 
Koza Genç Tasarımcılar Yarışması önemli 
bir platform özelliği taşıyor” dedi. 
Atik, tasarımın her zaman için ürüne kat-
ma değer kazandırdığına değinerek, “El-
betteki biz Türk hazır giyim ihracatçıları 
olarak yurtdışındaki pek çok firma için 
üretmeye devam edeceğiz, ama kendi ta-
sarımlarımızla dış pazarlardaki varlığımızı 
sürdürdükçe ürün başına düşen rakam 
artacaktır. Böylece katma değerli ürünleri 
pazarlamamız mümkün olacaktır” dedi. 

YARATICILIK VE ÖZGÜNLÜK 
“KOZA”DAN ÇIKACAK

JÜRİDE KİMLER VAR?
İHKİB Yönetim Kurulu Üyesi Volkan Atik 
İMA Genel Direktörü Seda Lafçı 
Mimar Sinan Üniversitesi Tekstil &Moda
Tasarımı Bölümü Öğretim Üyesi Dilek Alpan 
Marmara GSF Tekstil Bölümü Yeşim Bağrışen 
İMA Öğretim Üyesi Raf Stesman 
Hürriyet Gazetesi Moda Yazarı, Stylist
Başak Dizer Fransez 
Vogue Türkiye Genel Yayın Direktörü
Seda Domaniç 
Elle Türkiye Yayın Direktörü Işın Görmüş 
Marka Danışmanı Banu Bölen 
Moda Tasarımcısı Hatice Gökçe 
Moda Tasarımcısı Mehtap Elaidi 
Dice Kayek Marka Danışmanı Ayşe Ege 
Moda Fotoğrafçısı Aslı Girgin 
Habertürk Moda Editörü Esra Çoruh 
GQ Moda Direktörü Güneş Güner Işık 
Tasarımcı Gamze Saraçoğlu 
Tasarımcı Hakan Yıldırım 
Tasarımcı Atıl Kutoğlu 





Marmara Grubu Vakfı (MGV) tarafın-
dan 17 yıldır aralıksız sürdürülen Avrasya 
Ekonomi Zirvesi; siyasal, ekonomik ve kül-
türler arası diyalog çalışmalarında Türkiye’nin 
aydınlık yüzünü yansıtmaya devam ediyor. 
17. Avrasya Ekonomi Zirvesi, sürdürülebilir 
kalkınma ve enerjinin geleceği için dünyanın 
dörtte birini İstanbul’da buluşturuyor. Bu yıl 
4-6 Şubat’ta İstanbul Hazırgiyim ve Konfeksi-
yon İhracatçıları Birliği’nin (İHKİB) desteği ile 
düzenlenecek zirveye,  Meksika’dan Fransa’ya, 
Senegal’den Pakistan’a kadar 50’nin üzerin-
de ülkeden 600’e yakın temsilci katılacak. 
Zirve’nin gala gecesinde ise moda tasarımcısı 
Özlem Kaya bir defile gerçekleştirecek. “Glo-
balden Yerele – GLOCALIZATION” ana baş-
lığı altında düzenlenecek zirve hakkında bilgi 
veren MGV Başkanı Akkan Süver, 
Türkiye’den TBMM Başkanı Cemil Çiçek, 
Maliye Bakanı Mehmet Şimşek, Avrupa Birliği 
Bakanı Mevlüt Çavuşoğlu ve Kalkınma Ba-
kanı Cevdet Yılmaz’ın 17. Avrasya Ekonomi 
Zirvesi’nde yer alacağını bildirdi. 

Türkiye’yi dünya ile buluşturan zirve 
İHKİB Başkanı Hikmet Tanrıverdi ise 17 yıl-
dır düzenlenen Avrasya Ekonomi Zirvesi’nin 

Türkiye’nin dış dünya ile en önemli buluşma 
noktalarından biri olduğunu vurgulayarak, 
hazır giyim sektörünün de ülke ekonomisi 
açısından benzer bir misyon üstlendiğine dik-
kat çekti. Türkiye’nin 2013 yılını 151 milyar 
dolar ihracat ile kapattığını, hazır giyimin ise 
17,5 milyar dolar ile bu toplam içinde yüzde 
11,5 pay aldığını aktaran Tanrıverdi, “Türkiye 
ihracatının 2012 ile birebir aynı performansı 
gösterip yerinde saydığı bir dönemde Türk 
hazır giyim sektörü olarak yaklaşık yüzde 
8,5’luk bir büyüme gösterdik. 2014’de 19 
milyar dolar ihracat hedefliyoruz. Bu liderlik 
özelliğimiz bizim için yeni değil; çeyrek asır-
dır ülkemiz ekonomisine ihracatı, dış pazarı 
öğretiyor, bu alanda önderlik yapıyoruz” dedi.

Zirvede insan ticareti konuşulacak
MGV Başkanı Akkan Süver ise zirvede ele 
alınacak konu başlıklarını şöyle özetledi:“17. 
Avrasya Ekonomi Zirvesi’nde dünyanın en 
can yakıcı problemlerinden birini oluşturan 
ve ‘İstemsiz Göç’ olarak adlandırılan İnsan 
Ticareti’ni masaya yatıracağız. Kadın, erkek, 
çocuk, illegal işçi, göçmen ve sığınmacılarla 
birlikte başlayan insan ticareti, bugün uy-
garlığı tehdit eden bir boyuta ulaştı. Bölge-

mizde yaklaşık 500 bin kadın ve kız çocuğu 
Uzakdoğu, Ortadoğu ve CIS ülkelerinden 
getirilerek satılıyor. Böylesine insanın içini 
sızlatan bir konuya dikkat çekerken, öte 
yandan dünyamızı ilgilendiren diğer olgu ve 
sorunları da farklı bakış açıları ile masaya 
yatıracağız. Bu yıl zirvede ayrıca sürdü-
rülebilir kalkınma ve yerel yönetimlerde 
değişim, yerelden küresele İpek Yolu’nda 
ekonominin ve enerjinin geleceği, yerelden 
küresele diyalogun barıştaki önemi, kalkın-
ma ve tasarım, bilişimle kalkınma ana baş-
lıklarını ele alacağız.  Bilgi-İletişim teknoloji-
leri günümüz modern ekonomilerinin temel 
taşı oldu. Ne yazık ki gelişmekte olan ülke-
lerdeki bilgisayar kullanım oranı ve internet 
erişimi gelişmiş ülkelerdekinin çok gerisinde 
kaldı. Örneğin Kuzey Amerika ve Avrupa’da 
nüfusun yarısından fazlası internet erişirken 
Afrika kıtasında nüfusun yalnızca yüzde 1’i 
bilgisayar sahibi. Afrika’da öğrenim gören 
öğrencilerin yüzde 90’ı henüz bir bilgisayar 
kullanma fırsatına erişemedi. Zirve’de 600’e 
yakın temsilci ile 3 gün boyunca zirvede 
dünyanın en çok dikkat çeken bu sorunları-
na bakış açısı oluşturmaya, çözüm üretmeye 
çalışacağız.”

ZİRVE
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DÜNYANIN DÖRT BİR YANINDAN 50 ÜLKEYE EV 
SAHİPLİĞİ YAPACAK 17. AVRASYA EKONOMİ ZİRVESİ, 
BU YIL İHKİB’İN DESTEĞİYLE GERÇEKLEŞECEK. 
MEKSİKA’DAN FRANSA’YA, SENEGAL’DEN PAKİSTAN’A 
600’E YAKIN TEMSİLCİNİN KATILACAĞI ZİRVEDE 
DÜNYANIN GÖZÜ İSTANBUL’A ÇEVRİLECEK. 

DÜNYANIN GÖZÜ 
İSTANBUL’A ÇEVRİLECEK





Tekstil sektörünün rakipsiz etkinliği 
olarak adlandırılan Premiere Vision Paris 
Fuarı, bulunduğu endüstri içinde sektörü-
nün önde gelen uluslararası fuarlarından bir 
tanesi olarak öne çıkıyor. 18-20 Şubat ta-
rihleri arasında Parc d’Expositions de Paris 
Nord – Villepinte’de gerçekleştirilecek fuara 
her yıl olduğu gibi bu dönem de İstanbul 
Tekstil ve Hammaddeleri İhracatçıları Birliği 
(İTHİB) milli katılım gerçekleştirecek. Ge-
rek katılımcı gerekse de ziyaretçi açısından 
tekstil profesyonellerinin buluşma noktası 
olarak nitelendirilen fuar, aynı zamanda 
Indigo (desen-tasarım), Expofil (iplik), Mo-
damont (aksesuar), Zoom by Fatex (fason 
hazır giyim üretimi), Le cuir a Paris (deri) 
fuarlarıyla aynı çatı altında, Premiere Vision 
Pluriel etiketi altında sunulacak. 

743 kumaş üreticisi
PV’den ilham alacak
Bu dönem toplam 734 kumaş üreticisinin 

yer alacağı Premiere Vision Paris’e, yaklaşık 
58 bin ziyaretçi katılacak. Ayrıca Première 
Vision her döneminde olduğu gibi yine mo-
da ve tekstil endüstrisi için fuar kapsamında 
düzenlediği özel etkinliklerle de dikkat 
çekecek. 2013 yılının Eylül ayında 63 bin 
ziyaretçiyi ağırlayarak uluslararası alandaki 
önemli moda oyuncularını bir araya getiren 
PV, geliştirdiği strateji ve eşsiz organizas-
yon kabiliyetiyle sektörün ihtiyaçlarını ve 
fuardan beklentileri yanıtsız bırakmayacak. 
Tekstil alanında lider konumda bulunan 
firmaların ilham bulacakları bir köprü gö-
revi gören PV, onlara yeni koleksiyonlarını 
gösterebilecekleri bir arena yaratarak ekono-
miye küresel bazda can katacak.

Ziyaretçilerin yüzde 73’ü
uluslararası pazarlardan  
Farklı coğrafyalarda sektör mensuplarını 
Şubat ve Eylül dönemleri olmak üzere yılda 
iki kere bir araya getiren fuar ziyaretçilerinin 

yüzde 73’ü Fransa dışından geliyor. 
Alanında uzmanlaşmış bir komite tarafından; 
yaratıcılık, uzmanlık, servis kalitesi ve finan-
sal kredibilite gibi pek çok parametreye göre 
değerlendirilip, bu kriterlere uygun firmalara 
fuara katılma hakkı veriliyor.
Firma stantlarının yanı sıra moda ve trend 
bilgi bölümlerinin de bulunduğu fuar, dü-
zenlendiği her dönem tekstil ve moda sektö-
ründen yoğun ilgi görüyor. Fuar aynı zaman-
da moda bilgisinin ve trendlerinin aktarıldığı, 
karşılıklı bilgi alışverişinin gerçekleştiği 
önemli bir buluşma noktası olarak gösterili-
yor. Fuarın bir başka özelliği de ihtiyaca göre 
spesifik pazarları hedef alarak birçok değişik 
ürün gruplarını barındırması. Fuar alanı 
içinde yer alan farklı trend alanlarını ziyaret 
eden marka ve tasarımcılar; moda öngörü-
leri, sezon renkleri, malzemeler ve stillerin 
sunulduğu derin bilgilendirme çalışmalarıyla 
sezonu derinlemesine analiz edip ve trendleri 
yakalayarak koleksiyonlarını yaratabiliyorlar.

FUAR
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DÜZENLENDİĞİ HER DÖNEM TEKSTİLİN KÜRESEL PAZARI 
OLMA İDDİASINI YİNELEYEN “PREMIERE VISION PARİS” 
FUARI, BU YIL 18-20 ŞUBAT’TA GERÇEKLEŞECEK.  İTHİB’İN 
MİLLİ KATILIM SAĞLAYACAĞI FUARDA; TÜRK FİRMALARI 
DA YERİNİ ALARAK, TÜRKİYE’NİN ULUSLARARASI 
PLATFORMLARDAKİ VARLIĞINA GÜÇ KATACAK.

TEKSTİLİN KÜRESEL PAZARI: 
PREMIÈRE VISION 





İMA
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İMA moda eğitimleri kapsamında oluş-
turulan Styling programı, moda editörlüğü 
ve moda iletişimi konularında altyapı sağ-
lamayı, Türkiye ve dünya basınına geniş 
bir pencereden bakarak moda medya 

sektöründeki eğitim ihtiyacını karşılamayı 
amaçlıyor. Modaya ve kariyer serüveninde 
Styling alanında bir plan yapmaya giden sü-
reci ve İMA’nın bu konuda nasıl bir vizyon 
yarattığını yorumlayan İMA Styling Progra-
mı 2013 yılı mezunlarından Yasemin Eke, 
“Moda sektörünün içinde yer almak planla-
ma yapmaktan çok birden fazla kriterin bir 
araya gelmesiyle oluyor. Çalışmak, istemek, 
bu sektörün ihtiyacı olan en azından bir 
açığı kapatabilecek yeteneğe sahip olmak 
ve bolca da şans.  İMA, verdiği eğitimlerin 
yanı sıra tüm bunlara sahip olup nereden 
başlayacağını bilemeyenler için çok iyi bir 
rehber” diyor. 
Styling çalışmalarında özgün bir tarz yarat-
manın önemine vurgu yapan Yasemin Eke, 
“Her işte kendi bakış açınızı istemeseniz 
de yansıtıyorsunuz zaten ama editoryal bir 
çekimde daha özgür hareket edebilirken, 
reklam veya kampanya çekimi yapıyorsa-
nız markanın vizyonu, hedefi gibi faktör-
leri dikkate almanız gerekiyor. Ama hepsi 
için görsel algınızın beslenmesi lazım, bu 
da tüm sektörün, online kaynaklar saye-
sinde erişilebilir olmasıyla çok kolaylaşı-
yor” diyor.

“Yaratıcı olmak yeterli değil”
Türkiye’de Styling çalışmalarının gün 
geçtikçe daha çok önem kazandığına 
değinen Eke, Styling’in gelişme eğilimini 
“Bu sektörde çalışan insanlar genelde, 
sürekli dışardan beslendiği için kemikleşmiş 
markalara çok şey katabiliyorlar. Bunu fark 
eden sektörün diğer üyelerinin de gözleri 
stil danışmanlarına çevriliyor” şeklinde 
ifade ediyor. Modayla ilgilenen pek çok 
insanda Styling alanında çalışmak için güçlü 
bir eğilimin ortaya çıktığına dikkat çeken 
Eke, “Styling dışarıdan kolay ve herkesin 
daha iyisini yapabileceğini düşündüğü 

bir iş. Bu yüzden bu işe başlayanların 
arasından bir süre sonra geriye çok çalışan 
ve gerçekten işini severek yapanlar kalıyor. 
O yüzden yaratıcı olmak tek başına yeterli 
bir kriter değil. Ama bu işi seviyorsanız 
ve sabırlıysanız, başarılı olma ihtimaliniz 
artıyor” diyor.
Türk tasarımcıların koleksiyonlarını yurtdı-
şına göre çok daha zor koşullarda hazırla-
dıklarını belirten Yasemin Eke, “Bu sürecin 
neredeyse her aşamasına şahit olduğum 
için, yerli tasarımcıların tasarımlarının her 
parçasını çok seviyorum” diyor. Dünyada 
her sezon başka bir tasarımcının koleksiyo-
nuna ilgi duyduğunu söyleyen Eke, 2014 
sezonu için koleksiyon hazırlayan yabancı 
tasarımcılardan öne çıkan isimleri şu şekilde 
yorumluyor: “2014 Yaz koleksiyonlarında 
beni de herkes gibi en çok Balmain heye-
canladırdı. Neredeyse her sezonda Yigal Az-
rouel ve Alexander Wang ‘i de daha keskin 
ve maskülen çizgilerle fark yaratabildikleri 
için beğenerek takip ediyorum.”

“İMA’da her ders bir proje”
İMA’nın sektörde uygun yerlere doğru 
insanları yerleştirmede önemli bir rol oy-
nadığını söyleyen Eke, “İMA’dan önce de 
katıldığım programlar olduğu için kolayca 
kıyaslama yapabiliyorum. İMA, öğrencileri-
ne sadece eğitim değil, bu sektörde kendi-
lerine yer bulabilmeleri için oldukça büyük 
bir destek sağlıyor. Yurtdışında kısa süreli 
programlarda bu desteği almanız oldukça 
zor” diyor. İMA’nın doğru insanları bir ara-
ya getiren bir kurum olduğunu söyleyen Ya-
semin Eke, “İMA’da ne kadar çok projenin 
içinde yer alacağınız fırsatları değerlendirme 
isteğinizle bağlantılı, ama hiçbir şey isteme-
seniz bile programın içinde her ders zaten 
başlı başına bir proje” diyerek İMA’daki eği-
tim ve uygulama dengesine dikkat çekiyor.

TASARIM VE SANAT BİLİNCİ YÜKSEK MODA 
TASARIMCILARI YETİŞTİRMEK AMACIYLA MODA 
EĞİTİMLERİNİ SÜRDÜREN İMA, MODA EĞİTİMLERİ 
KAPSAMINDA OLUŞTURULAN STYLING PROGRAMIYLA 
MODA EDİTÖRLÜĞÜ VE MODA İLETİŞİMİ KONULARINDA 
GENÇ YETENEKLERE ALTYAPI SAĞLIYOR. 

MODANIN 
DİNAMOSU İMA





Moda Tasarımcıları Derneği (MTD), 
Türkiye Cumhuriyeti Kalkınma Bakanlığı 
ve İstanbul Kalkınma Ajansı’nın katkıları 
ile “Turkish Fashion-ID” projesini başlattı. 
Türk tasarımcılarının, geleceğe yönelik sağ-
lam bir alt yapı oluşturmalarını amaçlayan 
proje kapsamında, “Moda Girişimciliği 
Eğitim Programı” uygulanıyor. İstanbul 
Moda Akademisi’nde (İMA), 22 Ocak Çar-
şamba günü gerçekleştirilen basın toplantısı 
ile tanıtımı yapılan “Turkish Fashion-ID” 
projesi ile moda tasarımcılarının ihtiyaç 
duydukları alanlarda bilgi alabilecekleri yeni 
bir yapılandırma oluşturuldu. Toplantı ile 
tanıtımı yapılan proje kapsamında, Türk 
moda tasarımcılarının küresel rekabette güç 
kazanmasını sağlamak ve İstanbul’un kü-

resel ölçekte tasarım kentine dönüşmesine 
katkıda bulunmak hedefleniyor. “Turkish 
Fashion-ID” projesi ile ayrıca İstanbul’un da 
küresel ölçekte tasarım kentine dönüşmesi 
planlanıyor.  

Moda, marka ve tasarımla 2023’e
MTD içinde oluşturulan bu yeni yapılandır-
mayla, “Eğitim ve Danışmanlık”, “Sözleşme-
ler ve Fikri Mülkiyet Hakları”, “Tasarımcı 
Destek ve Teşvikleri, “Yurtiçi ve Yurtdışı Mo-
da Organizasyonları” ve “Sektörel İşbirlikleri” 
alanlarında eğitimler verilecek.
“Turkish Fashion-ID” projesi, Türkiye’nin 
2023 stratejik hedefleri doğrultusunda mo-
da, marka ve tasarım odaklı ürünlerle en-
düstriye katma değer sağlanması ve küresel 

rekabette Türk tasarımcılarının gücünün 
artırılması amacıyla başlatıldı. 
Turkish Fashion-ID projesi kapsamında ya-
pılan Moda Girişimciliği Eğitim Programı, 
İMA’da MTD ve programın destekçisi Birleş-
miş Markalar Derneği (BMD) üyesi tasarımcı-
ların katılımı ile başladı. 

Eğitim programında
modaya dair her şey var
Moda Girişimciliği Eğitim Programı’nda; 
marka yönetiminden iş geliştirmeye, işletme 
yönetiminden satış ve pazarlama planına, 
finansal planlamadan risk yönetimine, orga-
nizasyon yapısından ürün/hizmet planına, 
fiyatlandırmadan dağıtım sistemine, ürünün 
müşteriye sunumundan look book hazırla-

PROJE
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MODA ENDÜSTRİSİNİN TEMELİ OLAN “MODA 
TASARIMCILARININ” KÜRESEL REKABETTE GÜÇ, 
DENEYİM VE BİLGİ KAZANMALARI HEDEFİYLE 
KURGULANAN “TURKISH FASHION-ID” PROJESİ İLE 
YENİ BİR DÖNEM BAŞLIYOR. 

TURKISH FASHION-ID 
MODAYA YÖN VERECEK
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MTD İÇİNDE OLUŞTURULAN  YENİ YAPILANDIRMAYLA, 
“EĞİTİM VE DANIŞMANLIK”, “SÖZLEŞMELER VE 
FİKRİ MÜLKİYET HAKLARI”, “TASARIMCI DESTEK 
VE TEŞVİKLERİ, “YURTİÇİ VE YURTDIŞI MODA 
ORGANİZASYONLARI” VE “SEKTÖREL İŞBİRLİKLERİ” 
ALANLARINDA EĞİTİMLER VERİLECEK.

maya,  yurtdışı pazarlarda satış sürecinden 
fuar hazırlıklarına, mağaza açılışından ihracat 
prosedürlerine, fikri mülkiyet haklarından 
hukuksal yaptırımlara, değişen tüketiciden 
marka konumlamaya, promosyon çalış-
malarından iletişim çalışmalarına, tüketici 
davranışlarından pazar araştırmasına, trend 
araştırmalarından marka kimliği geliştirmeye 
pek çok alanda Türk tasarımcılarının tasarım 
yeteneklerinin yanı sıra marka yönetimi yet-
kinliklerini artırmak hedefleniyor. Moda Gi-
rişimciliği Eğitim Programı’nda dünyaca ün-
lü moda ve marka uzmanları ile Türkiye’nin 
önde gelen yöneticileri, hukukçuları eğitim 
veriyor.

Moda dünyasının duayenleri
“Turkish Fashion-ID”de
Eğitim programında, Fransa moda sektörün-
de PR ile iletişim konusunda uzman olan 
Muriel Piaser, marka yönetimi ve yaratıcı 
pazarlama teknikleri üzerine uzmanlaşmış 
ve hayatı boyunca tekstilin içinde büyümüş 
olan Gresi Sanje ve London College of Fashi-
on bünyesinde yıllarca danışmanlık vermiş, 
yeni kurulan moda markalarının yönünü 
tayin eden uzman bir danışman olan Toby 
Meadows gibi moda uzmanları yer alıyor. 
 

‘Tekstilin temelinde tasarımcılık var’
İMA’da düzenlenen basın toplantısında ko-
nuşan Moda Tasarımcıları Derneği Başkanı 
Mehtap Elaidi, uluslararası alanda “moda 
yapıcı” ülke konumuna gelmek için marka-
laşmanın, özgün tasarım ve koleksiyonlarla 
dünya giyim trendlerinde belirleyici ve ka-
tılımcı olabilmenin önemine dikkat çekti. 
Sektöre rekabet gücü kazandırabilmek adına, 
mevcut ihracat potansiyelinin moda, marka 
ve tasarım odaklı ürünlerle katma değer 
yönünde geliştirilmesini amaçladıklarını be-
lirten Mehtap Elaidi, “Böylelikle hem ülkeye 
ticari katma değer kazandırılacak hem de 
ülkemizde üretilen hazır giyim ve konfeksi-
yon ürünlerinin pazara aktarılması için kanal 
yaratılmış olacaktır” dedi. 

‘Hedefimiz Türk modacılığını
daha ileri taşımak’
“Turkish Fashion-ID” projesinin hazırlık 
çalışmalarının 2013 yılının Eylül ayında 
başladığını belirten Elaidi, “Hazırlık çalış-
malarımız yaklaşık bir yıl sürdü. Bu süreçte 
Moda Tasarımcıları Derneği olarak, tasa-
rımcılarımızın ihtiyaç duydukları ve zaman 
içerisinde bizlerin yaşamış olduğu zorluklar 
üzerinden eğitim konularını tespit ettik. Bu 
ihtiyaçları karşılayacak bir eğitim programı 
oluşturduk. Eğitim programımızı üç kur 
şeklinde kurguladık. Her kur iki buçuk ay 
sürüyor. “Turkish Fashion-ID” projesi ile 
ihtiyaç duyulan alanlarda verilen eğitimlerle 
moda dünyasında yaşanan alt yapı prob-
lemlerini gidermek hedef edindiğimiz ana 
konuydu” dedi. 

Moda tasarımcılarının
alt yapısı güçlendirilecek
2023 hedefleri doğrultusunda Türk tekstil 
sektörünün üretici ülke konumundan çıkıp, 
moda yapıcı ve katma değer ürün ihracatı 
yapan ülke konumuna gelmesinde moda 
tasarımcılarının rolünün büyük olduğuna 
dikkat çeken MTD Başkanı Mehtap Elaidi, 
“Bu proje ile hem moda tasarımcılarının alt 
yapısını kuvvetlendirmeyi hem de sektör-
de moda tasarımı algısının yönetilmesine 
katkıda bulunmayı amaçlıyoruz. Bu açıdan 
bu projenin Türk modacılığı için önemi 
büyük” dedi. Bu çalışma dışında “Turkish 
Fashion-ID” gibi farklı platformlar yaratma-
yı da planladıklarına vurgu yapan Mehtap 
Elaidi, “Türk moda sektörünün çok önemli 
bir aşamasındayız. Türk moda sektörünün 
geliştirilmesi için bu tip platformların mut-
laka artırılması gerekiyor. İlla bu programın 
paralelinde veya aynısı şeklinde olmasa bile 
bunu takip edecek ve bir bütünlüğe getire-
cek projeler devam ediyor olacak” dedi. 
Bu endüstrinin temelinin tasarımcı oldu-
ğunu belirten Mehtap Elaidi, “Turkish 
Fashion-ID” projesi ile tasarımcılarımızın 
dünyaya açılmalarını sağlamayı hedefliyoruz. 
Programa destek veren Türkiye Cumhuriyeti 
Kalkınma Bakanlığı ile İstanbul Kalkınma 
Ajansı ve BMD’ye moda tasarımcılarımız 
adına teşekkürlerimi sunuyorum” dedi. 
Projenin tanıtımı için düzenlenen basın top-
lantısı, Moda Tasarımcıları Derneği Başkanı 
Mehtap Elaidi’nin proje kapsamında eği-
timlere katılan moda tasarımcılara sertifika 
vermesiyle sona erdi.

MEHTAP ELAİDİ 

Moda Tasarımcıları Derneği Başkanı

“Turkish Fashion-ID projesi ile ihtiyaç 

duyulan alanlarda verilen eğitimlerle 

moda dünyasında yaşanan alt 

yapı problemlerini gidermek hedef 

edindiğimiz ana konuydu”
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SON DÖNEMDE KURLARDA YAŞANAN 

HIZLI YÜKSELİŞİN ETKİSİYLE DAHA 

DA ÖNEM KAZANAN DÖNEM SONU 

İŞLEMLERİNİ TAKİBE ALAN İHKİB, 16 OCAK 

TARİHİNDE GERÇEKLEŞTİRDİĞİ “DÖNEM 

SONU İŞLEMLERİNİN VERGİSEL BOYUTU” 

SEMİNERİYLE KONU İLE İLGİLİ MERAK 

EDİLENLERE DİKKAT ÇEKTİ.

DEĞİŞEN KOŞULLAR VE 
MEVZUATLAR 
İHKİB’İN KADRAJINDA
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İhracatçıları yakından ilgilendiren, 
değişen koşullar ve mevzuatlarla ilgili gün-
demi yakından takip eden İHKİB, Ocak 
ayında gerçekleştirdiği eğitimlere “Dönem 
Sonu işlemlerinin Vergisel Boyutu” semineri 
ile devam etti.İHKİB tarafından düzenle-
nen “Dönem Sonu İşlemlerinin Vergisel 
Boyutu” semineri, 16 Ocak’ta Dış Ticaret 
Kompleksi’nde hazır giyim ve tekstil firma-
ları temsilcilerinin katılımıyla geçekleşti.
Seminerde,değerleme ana başlığı altında; 
kasa, banka ve menkul kıymetler, alacak ve 
borçların değerlemesi, şüpheli alacaklar ve 
değersiz alacaklar,reeskont işlemleri,stoklar, 
amortisman ve yenileme fonu,duran var-
lıklarda değerleme ve yasal defter onayları 
konularına değinildi.Diğer bir ana başlık 
olan giderler ve kanunen kabul edilmeyen 
giderlerde de; götürü gider uygulaması, 
örtülü sermaye kavramı, transfer fiyatlan-
dırması yoluyla örtülü kazanç dağıtımı, 
bağış ve yardımlar, personele dağıtılan ayni 
değerler ve hediye çekleri, Özel İletişim Ver-
gisi, MTV,dönem sonu işlemlerinde KDV, 
yansıtma faturası, 2013 yılında yapılan 
yeni düzenlemeler ayrıntılı olarak anlatıldı. 
Yeminli Mali Müşavir Erdoğan Karahan’ın 
sunumuyla gerçekleşen seminerde, ‘Dönem 
Sonu işlemlerinin Vergisel Boyutu’ irdelenir-
ken, envanter, değerleme, gider ve kanunen 

kabul edilmeyen giderler başlıkları üzerinde 
daha fazla durulan konular oldu. İnteraktif 
bir havada geçen seminerde katılımcılar so-
rularıyla da Karahan’dan bilgi edinme fırsatı 
buldu.

Değerleme, işletmeler için
hayati önem taşıyor
Erdoğan Karahan eğitim seminerinde ilk 
olarak değerlemeden bahsederek; Değerle-
me işlemlerinin vergi matrahının tespitiyle 
direkt ilgili olması sebebiyle işletmeler 
için hayati önem taşıdığını ifade etti. 
Karahan,“Dönem sonu işlemlerinin yasal 
mevzuat çerçevesinde yapılması zorunludur” 
dedi.  İhracatçı şirketlerin aktiflerinde ve 
pasiflerinde bulunan birçok değerin döviz 
cinsinden olduğunu hatırlatan Karahan, “Bu 
yıl dövizdeki hareketlilikten dolayı vergi 
usul kanununa göre dövizli alacaklarımızın, 
borçlarımızın ve varlıklarımızın değerlemesi 
ayrı bir öneme sahip” şeklinde konuştu. 
Katılımcılara yanlış işlemler yaparak, Mali-
ye İdaresi ile karşı kaşıya gelmemeleri için 
neler yapılması gerektiğini anlatan Karahan, 
vergi kanunlarının sene sonunda yapılması-
nı zorunlu kılan kayıt ve işlemler üzerinde 
de durdu.

Cezai işlemlerle karşılaşmamak için ne 
yapılmalı?
Erdoğan Karahan, Vergi Usul Kanunu’nda 
her bir iktisadi kıymet, alacak ve borçların 
nasıl değerleneceğine dair ayrıntılı bir şe-
kilde düzenlemelerin bulunduğuna dikkat 
çekerek, “Kasadaki ve bankadaki TL ve 
döviz cinsinden paranın, menkul kıymetle-
rin, senetli ve senetsiz alacak ve borçların, 

kredilerin, dönem sonu stokunun,  nasıl de-
ğerlemesi gerektiği de aynı kanunda ayrıntılı 
bir şekilde düzenleniyor” diye konuştu. Şir-
ketlerin; amortisman ve şüpheli ticari alacak 
karşılığı ayırırken dikkat etmeleri gereken 
hükümlere değinen Karahan, “Bütün bu 
kurallara uymak gerekiyor. Bunlara riayet 
edilmezse maliye ile karşı karşıya kalınacak-
tır. Bu nedenle ayrıntılı ve özen gösterilmesi 
gereken kurallara göre işlem yapılması şart” 
diyerek uyarıda bulundu.

“Türkiye’nin farklı bir
vergi sistemi var”
Karahan, Türkiye’nin diğer ülkelerden farklı 
bir vergi sistemi olduğuna dikkat çekerek, 
“Bu sisteme göre bir gider yapılmasına ve 
giderin işletmeyle ilgili olmasına rağmen,  
kamu otoritesi bu harcamayı mali kârın 
hesaplanmasında gider olarak kabul etme-
yebiliyor. Veya işletmelere çeşitli ekonomik, 
sosyal veya kültürel nedenlerle istisnalar 
tanınıyor, bu durumlar da ticari kâr ve mali 
kâr diye iki ayrı kavramın ortaya çıkmasına 
yol açıyor. Bu durumda söz konusu har-
cama yapılmış olmasına ve işletmeyle ilgili 
olmasına rağmen Kanunen kabul edilmediği 
için Ticari kâra ekleniyor veya istisna ta-
nınan tutar vergi matrahından düşülüyor” 
dedi. Bu nedenlerle indirilebilecek ve in-
dirilemeyecek gider kavramlarının da çok 
önemli olduğunu hatırlatan Karahan, bağış 
ve yardım, verilen hediye çekleri, motorlu 
taşıtlar vergisi ve özel iletişim vergisinin gi-
derleştirilememesi, götürü gider uygulaması, 
örtülü sermaye ve transfer fiyatlandırması 
yoluyla örtülü kazanç dağıtımı gibi kavram-
lara da açıklık getirdi.

Dönem Sonu İşlemlerinin Vergisel 

Boyutu’ seminerinde katılımcılar, 

sorularıylaYeminli Mali Müşavir 

Erdoğan Karahan’dan bilgi edinme 

fırsatı buldular.

“Bu yıl dövizdeki hareketlilikten dolayı 

Vergi Usul Kanunu’na göre dövizli 

alacaklarımızın, borçlarımızın ve 

varlıklarımızın değerlemesi ayrı bir önem 

arz ediyor”

A A AHA



FUAR
30

DÜNYA ERKEK MODASINI BELİRLEYEN 
“PITTI IMMAGINE  UOMO”YA MİLLİ KATILIM 
GERÇEKLEŞTİREN İHKİB, DÜZENLEDİĞİ 
ORGANİZASYONLA 5 TÜRK MARKASI İLE BİRLİKTE 6 
TASARIMCININ FUARDA YERİNİ ALMASINI SAĞLADI.    

PITTI IMMAGINE  UOMO
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FUARA KATILAN 5 TÜRK HAZIR GİYİM FİRMASI VE 
6 MODA TASARIMCISINDAN OLUŞAN TÜRK HEYETİ 
FUARDA MARKALARININ TANITIMINI YAPARKEN, 
AYNI ZAMANDA ÇEŞİTLİ TİCARİ TEMASLAR 
GERÇEKLEŞTİRME FIRSATI YAKALADI.

ERKEK hazır giyim sektöründe dün-
yanın en önemli fuarı olan “Pitti Immagine  
Uomo” 7-10 Ocak tarihlerinde binin üzerin-
de firmanın katılımıyla İtalya’nın Floransa 
kentinde gerçekleştirildi. Fuara geçen yıldan 
beri misafir ülke olarak katılan Türkiye, bu 
yıl da fuara İstanbul Hazırgiyim ve Kon-
feksiyon İhracatçıları Birliği’nin (İHKİB) 
organizasyonuyla 5 marka ve 6 moda tasa-
rımcısıyla milli katılım sağladı. Fuara İHKİB 
Fuarlar Komitesi Başkanı Volkan Atik’in 
eşliğinde Avva, Hatemoğlu, Kiğılı, Climber 
ve Ramsey gibi ünlü markaların temsilcile-
rinin yanı sıra Türkiye’nin önde gelen moda 
tasarımcılarından Niyazi Erdoğan, Hatice 
Gökçe, Şafak Tokur, Serdar Uzuntaş, Nihan 
Buruk ve Emre Erdemoğlu katıldı. Fuarda 
Türkiye’yi temsil eden İHKİB heyeti, ziya-
retçilerin ve yabancı basının yoğun ilgisini 
çekti.

Pitti’nin kriteri
inovasyon ve yaratıcılık
Özellikle erkek giyim fuarı denilince akla 
ilk gelen fuar olan “Pitti İmmagine Uomo”ya 
her yıl 374’ü İtalya dışından olmak üzere, 
binin üzerinde firma katılıyor. Fuar her yıl 
30 binin üzerinde ziyaretçi ağırlarken, bun-
ların yaklaşık 20 binini erkek hazır giyim 
alıcıları oluşturuyor. Almanya, Japonya,  
İngiltere, İspanya, Çin, Hollanda, Fransa, 
Güney Kore, Rusya, İsviçre ve Türkiye dahil 
olmak üzere dünyadan toplam 1043 marka-
nın katıldığı fuarı bu yıl, 17 bin 800 erkek 
hazır giyim alıcısı ziyaret etti. Her katılım 
başvurusunu kabul etmeyen, belirlediği 

kriterlere tam bağlılık gösteren titiz bir fuar 
olarak da bilinen “Pitti Immagine Uomo”ya, 
yalnızca inovasyon ve yaratıcılık yönü güçlü 
olan erkek giyim firmaları kabul ediliyor. 
İHKİB’in yoğun çalışmaları sonucunda ilk 
defa geçen yıl milli katılım gerçekleştiren 
Türk erkek giyim firmaları bu yıl ikinci kez 
“Pitti Immagine Uomo”da boy gösterdi. 
Fuara katılan 5 Türk hazır giyim firması ve 
6 moda tasarımcısından oluşan Türk heyeti 
fuarda markalarının tanıtımını yaparken, 
aynı zamanda çeşitli ticari temaslar ger-
çekleştirme fırsatı yakaladı. Fuara katılan 
Türk hazır giyim firmalarına fuar alanında 
284 metre karelik alan tahsis eden İHKİB, 
markaların kendi tanıtımlarını yapmalarını 
sağladı.

Türk markalara Pitti’nin
kapıları ardına kadar açıldı
Dünyanın en büyük erkek giyim fuarı olan 
Pitti İmmagine Uomo’da Türk firmaların 
yer almasının önemine dikkat çeken İH-
KİB Fuarlar Komitesi Başkanı Volkan Atik, 
Türkiye’nin bir dönem kapısından içeri 
adım atamadığı Pitti Immagine Uomo’da 

VOLKAN ATİK

İHKİB Fuarlar Komitesi Başkanı 

“Bu yılki katılımımızla birlikte 

Pitti Immagine Uomo’nun kapıları 

ardına kadar Türk markalarına ve 

tasarımcılarına açıldı. Pitti Immagine 

Uomo yetkilileri, Türk firmalarını, 

markalarını ziyaret edip, yerinde 

inceleyerek fuara katılımlarını kabul 

ettiler. 
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bu yıl ikinci kez katılımcı ülke olarak 
ağırlandıklarını belirtti. Tüm dünyada 
moda ve tasarımın efendisi olarak bilinen 
İtalyanlar’dan ‘stratejik işbirliği’ daveti al-
dıklarını vurgulayan Atik, “Bu yılki katılı-
mımızla birlikte Pitti Immagine Uomo’nun 
kapıları ardına kadar Türk markalarına ve 
tasarımcılarına açıldı. Pitti Immagine Uomo 
yetkilileri, Türk firmalarını, markalarını 
ziyaret edip, yerinde inceleyerek fuara ka-
tılımlarını kabul ettiler. Türkiye’nin sadece 
üretici olarak değil tasarım ve artı değer ile 
de hazır giyim sektöründe var olduğunu 
görüyorlar” dedi. İHKİB’in bu yıl 5 marka 
ve 6 tasarımcı ile ikinci kez milli katılım sağ-
ladığını bildiren Volkan Atik, bu yılki fuarın 
Türk hazır giyimcileri açısından gayet olumlu 
geçtiğini söyledi. İHKİB olarak hedef çıtasını 
sürekli yukarıda tuttuklarının altını çizen 
Atik, “İHKİB olarak markalarımızı ve tasarım-
cılarımızı her zaman destekliyoruz. Bundan 
sonra da fuarlara giderken birlikte hareket 
edip, katıldığımız organizasyonlarda Türkiye 
adına fark yaratmayı amaçlıyoruz” dedi.

Türk markalara yoğun ilgi
Pitti Immagine Uomo’nun erkek hazır gi-
yim sektöründe dünyanın en önemli fuarı 
konumunda olduğuna vurgu yapan Volkan 
Atik, “Fuar her yıl sektörde faaliyet gösteren 
tüm tarafların yoğun ilgisiyle karşılaşıyor. 
Dolayısıyla Türk hazır giyim sektörünün ve 
tasarımcılarının fuardaki varlığı son derece 
önemli. Pitti Uomo yetkililerinin Türk mar-
kalarını ziyaret edip, yerinde inceleyerek 
fuara bu şartlarda kabul etmesi ve bu zorlu 
fuarda ikinci milli katılım döneminde ülke-

mizin 6 tasarımcı ve 5 firma ile temsil edil-
mesi de Türk hazır giyim sektörü açısından 
azımsanmayacak bir öneme sahip” dedi. 
Bu dönem İHKİB patronajında çok başarılı 
bir katılım ve tanıtım yaptıklarını söyleyen 
Atik, Türk hazır giyim sektörünün fuara 
bundan sonraki dönemler için katılım tale-
binin arttığını belirterek, “Ucuz ve kalitesiz 
Uzak Doğu pazarı yerine, İtalya gibi tasarım 
yönüyle ön plana çıkan bir dünya pazarına 
açılmak son derece önemli. Ayrıca modanın 
efendisi İtalyanlar’dan gelen stratejik işbir-
liği çağrısı gittiğimiz yolun doğruluğunu 
gösteriyor. Bundan sonraki dönem için 
katılımımızı artırmak adına İHKİB olarak 
çalışmalarımız devam edecek” dedi. 

Türkiye’nin hazır giyim ihracatının yüzde 
75’inin Avrupa Birliği ülkelerine yapıldı-
ğını kaydeden Volkan Atik, Avrupa Birliği 
ülkelerinden sonra Doğu Bloğu ülkelerinin 
ikinci sırada yer aldığını, dolayısıyla Avrupa 
pazarındaki bilinirliğin Türk hazır giyim 
sektörü açısından oldukça önemli olduğunu 
vurguladı.

Türk markasının Pitti vizyonu
Pitti Immagine Uomo’nun dünyanın her ye-
rinden alıcıların ve moda profesyonellerinin 
buluştuğu bir platform olduğuna değinen 
Atik, “Türk hazır giyim sektörünün kendini 
marka olarak temsil etmesi çok önemli. Bu 
yıl Çin’den Kanada’ya kadar dünyanın her 
yerinden müşterileri ağırladık. Fuarda Türk 
firmalarına ve tasarımcılarına ilgi yoğundu. 
İyi sonuçlar alacağımıza inanıyorum. Fu-
ardaki varlığımız Türk hazır giyim sektö-
rünün gelecek ufkunu da ortaya koyuyor. 
Çünkü Türkiye artık dünya pazarında kendi 
markası ile yer almakta kararlı bir ülke” 
dedi. Bu fuarda özellikle Güney Amerika 
bölgesinden gelen ziyaretçi sayısında artış 
olduğunu belirten Atik, Pitti Immagine 
Uomo’nun Türk markalarına dünyanın 
başka bölgelerine açılma fırsatı sunduğunu 
söyledi.
Türkiye’nin hem tasarım hem de üretim 
gücünün gün geçtikçe arttığını vurgulayan 
Volkan Atik, İtalya ile Türkiye’nin stratejik 
ortaklığının da Türkiye’deki bu gelişmeye 
bağlı olarak hızlandığını söyledi. İtalya ile 
stratejik ortaklık çerçevesinde sağlanacak iş-
birlikleri sayesinde Türkiye imajının çok da-

ALMANYA, JAPONYA,  İNGİLTERE, İSPANYA, ÇİN, 
HOLLANDA, FRANSA, GÜNEY KORE, RUSYA, 
İSVİÇRE VE TÜRKİYE DAHİL OLMAK ÜZERE 
DÜNYADAN TOPLAM 1043 MARKANIN KATILDIĞI 
FUARI, BU YIL 17 BİN 800 ERKEK HAZIR GİYİM 
ALICISI ZİYARET ETTİ.
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ha güçleneceğine değinen Atik, Türk moda 
endüstrisinin geri dönülmez bir yolda hızla 
yol aldığını vurguladı.
Hazır giyimin Türkiye’de hep öncü sektör-
ler arasında yer aldığına dikkat çeken Vol-
kan Atik, Türkiye ihracatının yüzde 12’sini 
hazır giyim sektörünün gerçekleştirdiğini 
ve bu ihracatın rakamsal değerinin de 17,4 

milyar dolar olduğunu ifade etti. 2023 yılı 
için hazır giyim sektörü olarak 60 milyar 
dolarlık ihracat hedeflediklerine değinen 
Atik, “60 milyar dolarlık ihracatın yanında 
Türkiye’nin yurt dışında 3 bine yakın olan 
mağaza sayısını 2023 yılı itibarıyla 20 bine 
çıkarmak istiyoruz” dedi. Türkiye’nin daha 
önceki yıllarda hazır giyimde üretim ağır-

lıklı hareket ettiğini hatırlatan Atik,  kaliteli 
üretimle beraber artık Türkiye’nin de tasarı-
ma ağırlık verdiğini belirterek, “Türkiye ta-
sarım odaklı hareket ederken İtalya’yı örnek 
alıyor. Yaklaşık 30 yıldır moda ile ilgilenen 
Türkiye’nin Avrupa’nın birçok yerinde fir-
malarını ve moda tasarımcılarını görmek 
mümkün artık” şeklinde konuştu.

MİTHAT SAMSAMA

Climber Genel Koordinatörü

EFSANE TURAN

Hatemoğlu Yönetim Kurulu Baş. Yar.

HÜSEYİN DOĞAN

Ramsey İcra Kurulu Başkanı

Biz Climber BC markası olarak fuara ikinci kez 
milli katılım gerçekleştirdik. Fuardan beklen-

timiz, kendimizi global bir marka olarak ko-
numlandırmaktır. Henüz bu beklentimizi kar-
şılayacak noktada değiliz. Ancak bu sürdürü-
lebilir bir yapı gerektirdiği için, biz yürüttüğü-
müz çalışmalarla zaman içerisinde kendimizi 

bu noktada konumlandırmayı arzuluyoruz. 
Fuar standımıza geçen yıla göre ziyaretler 

daha fazlaydı. Pitti Immagine Uomo dünya 
erkek modasıyla ilgili, trendlerin, renklerin ve 

hatta kullanılan materyallerin bile belirlendiği 
bir fuar. Bu açıdan uluslararası arenada erkek 

modası için çok önemli bir fuar. Bu fuarın 
başka bir alternatifi yok. Çünkü diğer fuarlar, 

bu kadar spesifik değil. Marka olarak bizim 
uzun vadeli bir hedefimiz var. Bu da global bir 
Türk markası oluşturmaktır. Yıllardır bu hede-

fe ulaşmak için emek harcıyoruz. Bu nedenle 
Türkiye ve Avrupa’da önde gelen tasarımcılar-

la çalışıyor ve kendimizi “The House Climber 
BC” markası olarak konumlandırıyoruz. 

Ramsey olarak Pitti Immagine 
Uomo’ya 2012 yılının Ocak ayından 
beri katılıyoruz ve koleksiyonlarımızı 
hem moda profesyonelleri hem de 
uluslararası alıcılarla buluşturuyo-
ruz. Ayrıca Pitti Immagine Uomo, 
dünyanın dört bir yanından moda 
profesyonellerinin ve uluslararası alı-
cıların takip ettiği bir etkinlik olduğu 
için yepyeni pazarlara açılma ve yeni 
iş bağlantıları kurma noktasında da 
önemli bir yere sahip. Erkek moda-
sındaki trendlerde yaşanan değişim, 
yeni konseptler, yenilikçi tasarımlar 
fuarda dikkat çekiyordu. Ayrıca Türk 
tasarımcılarının katılımı da dikkat 
çekiciydi. Türk hazır giyim sektörü 
sahip olduğu tasarım gücü, koleksi-
yon geliştirme kabiliyeti, üretimdeki 
başarısı, yetişmiş insan kaynağı ile 
global anlamda önemli bir yere sahip. 
Bu alanda gelişme potansiyelinin 
yüksek olduğuna inanıyoruz. 

Bu yılki Pitti Immagine Uomo Fuarı’na 4’ün-
cü kez katılıyor olmaktan ve gördüğümüz il-
giden dolayı çok memnunuz. Şu anda erkek 
giyim konusunda en çok ilgiyi gören fuar ol-
duğu için çok önemli. Alım yapan firmalara 
ilave olarak tasarımcılar, kumaş üreticileri, 
fason üretim yapan firma yetkilileri, moda 
medyasından köşe yazarları, bloggerlar, TV 
program yapımcıları, herkes için bir buluşma 
noktası olarak görülüyor. Birçok kanaldan 
farklı pazarlara ulaşma imkanı sağladığı için 
tercih ediliyor. Bu yıl İtalya ağırlıklı olmak 
üzere Rusya, Japonya, Ortadoğu, Güney 
Amerika ve Afrika ülkelerinden firmalar 
standımızı ziyaret etti. Türkiye son yıllarda 
tasarıma verilen önem ile birçok ülkenin 
önüne geçti. Kumaş tedariği ve üretim im-
kanları ile de rakip ülkelerden daha avantajlı 
bir konuma geldi. Markalaşma ve mağa-
zacılık konusundaki gelişmelerle büyük bir 
ilerleme kaydettiğimizi düşünüyorum. 

HER KATILIM BAŞVURUSUNU KABUL ETMEYEN, 
BELİRLEDİĞİ KRİTERLERE TAM BAĞLILIK GÖSTEREN 
TİTİZ BİR FUAR OLARAK DA BİLİNEN “PİTTİ 
IMMAGINE UOMO”YA, YALNIZCA İNOVASYON VE 
YARATICILIK YÖNÜ GÜÇLÜ OLAN ERKEK GİYİM 
FİRMALARI KABUL EDİLİYOR.
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SERDAR UZUNTAŞ

Moda Tasarımcısı

HATİCE GÖKÇE

Moda Tasarımcısı

ŞAFAK TOKUR

Moda Tasarımcısı

NİYAZİ ERDOĞAN

Moda Tasarımcısı

Pitti Uomo sektör için en önemli fuarlardan biri. 
Ayrıca sezonun ilk fuarlarından olduğu için tüm 

gözler oraya çevriliyor. Tüm uluslararası dergi 
editörlerini orada görebilirsiniz. Alternatıve 

Set’e seçilen 7 markadan biri olmak benim için 
çok önemliydi. 2014-15 kış imajlarımın bu fuar 
sayesinde  İtalyan medyasında ve özellikle La 

Repubblica’da yer alması beni hem kendim hem 
de ülkem adına gururlandırdı. Global sahnede de 
sözü geçen bir aktör olmamıza çok az kaldı. Bu-
nu da, yapacağımız tasarımlarımda  kendimize 

özgü bir çizgi ile sahnede olmamıza bağlıyorum. 
Hazır giyimciler tasarımcılar ile işbirliği yapmaya 
iyice alıştılar. Sokaktaki insan gittikçe aynılaşan 

tasarımlardan uzaklaşıyor. Bu durum sadece 
kadınlar için geçerli değil. Erkekler de artık daha 

seçici ve tasarıma önem verir hale geldi.

Pitti Immagine Uomo fuarına öncesinde ziyaretçi olarak katılırken, şimdi kendi mar-
kamla yer alıyor olmanın büyük heyecanını yaşadım. Bunun aslında “Şafak Tokur” 
markasıyla çıktığım yolculukta beni her aşamasında destekleyen İTKİB’in sayesinde 
olduğunu ifade etmek isterim. Özellikle Roma ve Milano’daki birçok alıcıyla kontaklar 
kurdum. Beni en çok heyecanlandıran ve mutlu eden de birçok ülkeden gelen tasarım-
cıların ve moda tasarım öğrencilerinin bana yaşattığı keyifli anlardı. Pitti fuarı bu an-
lamda, sektörde bulunan tüm markalar için paha biçilmez bir buluşma noktası aslında. 
Türk hazır giyim sektöründe yönünü doğru hedeflemiş birçok marka var. Fakat global 
sahnede sözü geçen bir aktör olabilmek için gerçekten sabırlı, inançlı ve sürekliliğiniz  
dahilinde özgün bir duruş sergilemeniz çok önemli. Bu güce sahip birçok Türk markası 
var aslında.  

Türkiye’de erkek hazır giyim kültürünün 
ve teknolojilerinin tarihçesine baktığı-
mızda çok eskilere dayanıyor. Şuan da 
sektörde olan birçok marka erkek üzeri-
ne çalışıyor. Ancak erkek markaları ko-
leksiyon yapılarında ne yazık ki, yaşlan-
mış durumdalar. Daha yenilikçi ve genç 
koleksiyonlarla vizyonlarını açıp yönlerini 
değiştirmeleri gerekiyor. Bu sezonun te-
ması Rock Me Pitti’ydi. Tüm fuar alanını 
bu ana tema etrafında düzenlemişler. 
Müzikle iç içe geçmiş bir fuar oldu. Ya-
ratılmak istenen hava ise, erkek koleksi-
yonlarının ve erkek markalarının da artık 
moda dünyasında ses yarattığıydı. Fuar 
her sezon olduğu gibi bu sezon da birçok 
ziyaretçinin akınına uğradı. Pitti Uomo 
erkek konusunda uzmanlaşmış tek fuar.

Geçen sezon misafir ülke olmanın avan-
tajlarını yaşadık. Bu sezon ise, Londra’daki 
Moda Haftası ile çakışınca ilk gün oldukça 
sönük geçti. Ancak diğer günlerde fazlasıyla 
kalabalıktı. Avrupa’daki alıcıların hele de 
İtalyanların krize dayalı sohbetleri en yoğun 
karşılaştığımız konuydu. Fuar her sezon 
bizim için daha iyi geçiyor. Fuar, alıcı grubu 
tanımak ve sezonlar arasındaki farklılıkları 
gözlemlemek açısından bizim için önem-
liydi. Pitti Immagine Uomo daha çok erkek 
giyim tasarımcısına ve daha cesaretli, risk 
alabilen  erkek giyim markalarına ihtiyaç 
var. Özellikle yeni nesil için tanımlanması 
gereken bir erkek giyim anlayışını benim-
semiş ve buna hazırlık yapan erkek giyim 
markaları ve tasarımcı markaları olmalı ki 
bu pazarda söz sahibi olalım. 

ERKEKLER ARTIK DAHA SEÇİCİ

CESUR MARKALARA
İHTİYAÇ VAR

GENÇ KOLEKSİYONLAR

PITTI ERKEK GİYİM MARKALARININ BULUŞMA NOKTASI

FUARA AVVA, HATEMOĞLU, KİĞILI, CLIMBER VE 
RAMSEY GİBİ ÜNLÜ MARKALARIN TEMSİLCİLERİNİN 
YANI SIRA, TÜRKİYE’NİN ÖNDE GELEN MODA 
TASARIMCILARINDAN NİYAZİ ERDOĞAN, HATİCE 
GÖKÇE, ŞAFAK TOKUR, SERDAR UZUNTAŞ, NİHAN 
BURUK VE EMRE ERDEMOĞLU KATILDI.
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Non-woven interlining
Stitched non-woven interlining

Woven interlining
Knitted interlining

Shirt interlining

Hair cloth interlining
Tapes & Bands
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Almanya’nın Hannover şehrinde 
dünyanın en büyük fuar alanında yılda bir 
kez düzenlenen “Domotex Halı ve Yer Dö-
şemeleri Fuarı”, bu yıl 11-14 Ocak tarihleri 
arasında dünya halı sektörünü aynı platform-
da buluşturdu. Halı ve zemin kaplamaları 
sektöründe dünyanın lider etkinliği özelliğini 
koruyan fuara bu yıl, 80 ülkeden 45 bini 
aşkın ziyaretçi katıldı. El ve makine halıları, 
tekstil, esnek, parke ve diğer ahşap zemin 
kaplamaları, laminant; doğal taş ve seramik 
çiniler, lifler, elyaf, kumaş ve contractworld 
kategorilerinde 57 farklı ülkeden bin 350 
şirketin en yeni ürünlerini ve koleksiyonlarını 

sergilediği fuarda, katılımcı firmalar ürün-
lerinin kalitesini ve yenilikçiliğini gösterme 
fırsatı yakaladı. Ziyaretçilerin büyük bölümü 
uzmanlar ve profesyonellerden oluşurken, 
katılımcı firmaların da üst düzey yöneticileri 
fuarda hazır bulundu. 
En gelişmiş trend ve teknolojileri sunan, sek-
tör oyuncularının bir araya geldiği Domotex 
Fuarı, 2014 yılında da Türk halı sektörünün 
yenilikçi ürünleriyle dünya pazarına açılma-
sında önemli bir rol oynadı. Toplam 2 bin 
metrekarelik alanda 26’sı İHİB patronajında 
olmak üzere 124 firmayla fuara katılan Tür-
kiye, bu yıl da Domotex’e uluslararası bazda 
en fazla katılım gösteren ülke oldu. En fazla 
ziyaretçisi bulunan ülkeler ise, Birleşik Kral-
lık, Türkiye, Hollanda, Amerika Birleşik Dev-
letleri ve İtalya oldu. Bu yıl İHİB bünyesinde 
fuara katılan firma sayısı azalırken, ürünlerin 
sergilendiği alan ise biraz daha genişledi.
Geçtiğimiz yıl “İstanbul Domotex Middle 
East Fuarı”nda ilk defa kurduğu  halı tamir 
standını Domotex Hannover’de de oluşturan 
İHİB, burada da Türkiye’nin halı tamiratın-
daki güçlü yanını gözler önüne serdi. İHİB, 
Türkiye milli katılım standının içinde yer 
alan bölgede, 5 eski halı ve kilim tamircisinin 
sanatlarını icra etmelerini sağlarken, bu alan 
ziyaretçilerden de yoğun ilgi gördü.

“Fuarı ayakta tutan
ülkelerin başındayız”
İHİB patronajında fuara milli katılım gerçek-
leştiren 26 Türk firması, birliğin sunduğu 

fırsatları fuarda kurdukları yeni ticari bağlan-
tılarla değerlendirirken, firmalara İHİB Baş-
kanı İbrahim Yılmaz ve İHİB Yönetim Kurulu 
Üyesi Hazım Evrengil de fuar süresince eşlik 
etti. Domotex ile ilgili değerlendirmelerde 
bulunan İHİB Başkanı İbrahim Yılmaz, Birlik 
olarak 23 yıldan bu yana istikrarlı bir şekilde 
fuara milli katılım gerçekleştirdiklerini söy-
leyerek, bu yıl 26’sı İHİB bünyesinde olmak 
üzere Türkiye’den toplam 124 firmanın 
etkinlikteki yerini aldığını söyledi. Son beş 
senedir fuarda en fazla alan kaplayan ülkenin 
Türkiye olduğunu belirten Yılmaz, bu yıl; 2, 
3, 4, 16 ve 17’nci Holl’lerde en fazla alanı 
Türkiye’nin kapladığına dikkat çekti. 
Fuarın bu yılına dair en önemli özelliğini 

TÜRKİYE’NİN

TÜRK HALI SEKTÖRÜ, SON 5 

YILDIR DOMOTEX FUARINA 

EN GENİŞ ALANDA KATILIM 

GÖSTEREN ÜLKE OLUYOR. 

DOMOTEX FUARI’NA 23 

YILDAN BU YANA İSTİKRARLI 

BİR ŞEKİLDE MİLLİ KATILIM 

GERÇEKLEŞTİREN İHİB’İN 

BU BAŞARIDAKİ PAYI İSE 

AZIMSANMAYACAK KADAR 

BÜYÜK.

ÜZERİNDEYDİ

GÖZLER
DOMOTEX’TE



de vurgulayan İHİB Başkanı Yılmaz, “2008 
krizinin sektördeki olumsuz sonuçlarına 
rağmen,Türk halı sektörü Domotex halı ve 
yer kaplamaları fuarında sergilediği duruş 
sayesinde fuarı ayakta tutan ülkelerin başında 
gelmekte” diyerek Türkiye’nin fuarda artık da-
ha da etkili konuma geldiğini belirtti. Bu sene 
daha çok büyük firmaların esas alıcılarının 
fuarda bulunduğunu söyleyen Yılmaz, bu du-
rumun fuarın iş hacmini bir hayli artırdığını 
ifade ederek şunları söyledi: “Geçen senelerde 
daha küçük çaplı firmalar fuara gelip, hem 
haksız rekabet ortamı yaratıyor, hem de yo-
ğun ama yüksek volümlere ulaşmayan işler 
yapıyorlardı. Bu sene fuara büyük alıcıların 
gelmesiyle daha volümlü alışverişler yapıldı. 
Bu anlamda fuarın Türk halı sektörüne ciddi 
katkıları olduğunu söyleyebiliriz.”

İHİB genç yeteneklere
Domotex’in yolunu açtı
Birlik olarak 7. Halı Tasarım Yarışması’nın 
finalistleri ve geçmiş yıllarda gerçekleşen yarış-
ma finalistlerine de Domotex’in kapılarını aç-
tıklarını söyleyen İHİB Yönetim Kurulu Üyesi 
Hazım Evrengil, gençlerin fuardan çok ciddi 
geri bildirimler aldıklarını ifade etti. Evrengil, 
“Young Turkish Desingners” standı sayesinde 
geçmiş yıllardaki yarışma finalistlerinin daha 
profesyonel bir kimliğe bürünerek, ciddi iş 
bağlantıları kurduklarına şahit olduk. Bu du-
rum, sektöre katma değer sağlamak adına ger-
çekleştirdiğimiz Halı Tasarım Yarışması’nın ne 
kadar doğru bir adım olduğunu bize bir kez 

daha gösterdi” dedi. Fuarda bu yıl ilk defa halı 
tamir standı açtıklarını söyleyen Evrengil, bu 
yolla da Türkiye’nin eski halı restorasyonu ko-
nusunda sahip olduğu alt yapıyı gözler önüne 
serdiklerini belirtti. Evrengil, “Türkiye eski halı 
tamiri konusunda büyük bir potansiyele sahip. 
16. yüzyılda imal edilen bir halının onarılabil-
mesi önemli bir iştir ve ciddi bir nitelikli işgü-
cü gerektirir. Bu da Türkiye’nin sahip olduğu 
bir değer olarak yorumlanabilir” diye konuştu.

Patchwork cazibesini koruyor
Fuarda el halıları bölümünde sergilenen halıla-
rın çok önemli bir bölümü “patchwork” deni-
len ve ilk kez Türkiye’de üretilen bir halı türü 
olarak ziyaretçilerin beğenisine sunuldu. İlk 
kez Türkiye pavyonunda  bundan 8 yıl önce 
sergilenen patchworklere ilginin kaybolmamış 
olması ve hala satışlarının sürmesi, patchwor-
kün bir moda ürünü değil de el halısında, 
kilim gibi bir ürün grubu niteliği aldığını 
göstermesi açısından önemli bir durum olarak 
değerlendirildi. Bunun yanı sıra fuara patc-
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İHİB Başkanı İbrahim Yılmaz, Türkiye Hannover Başkonsolosu 

Mehmet Günay’la  genç tasarımcıların ürünlerini sergilediği 

stantları birlikte gezdi. 
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Fuarın Avrupalı katılımcıların önderliğinde mo-
da, renk ve desen tasarımcılığı alanında yenilik-
ler sunduğunu belirten Gördes Halı Firma Ortağı 
Yavuz Aydemir, “Halı sektörü sadeliğe ve yalın-
lığa doğru yönelirken, klasik halı biraz daha ge-

riliyor. Bu bağlamda kişisel zevk ve tasarımlar 
hangi ülkeden gelirse ve karşılık bulursa yön ta-

yin eden olacaktır” dedi. Türk halısı üretiminin 
çoğunlukla patchwork üzerine yoğunlaştığına 
değinen Aydemir, “Bunun dışındaki üretimler 

iç pazarda ve turistik mağazacılıkta tüketiliyor. 
Firmamıza ait ürünler içinde bulunduğumuz 

coğrafyanın ve tarihi birikimlerin dışa vurumu-
dur. Ürünlerimize duyulan ilgi, beni manevi 

olarak memnun etti. Katılımcı firmaların kendi 
evleri ve iş yerleri için ürünlerimizi almış olma-

ları ayrı bir keyiftir” dedi.

hwork dışında ürünlerle katılan az sayıdaki Türk 
firmasının geleneksel Türk ürünlerine de yoğun 
ilgi olduğu gözlemlendi. 

Fuara yeni bir soluk:
Innovations@Domotex
Fuar kapsamında açılışını bu yıl yapan “Inno-
vations@Domotex”, sayısız yeni fikir sunan ve 
sektörün eğilimlerini belirleyen bir etkinlik olarak 
Domotex’e taze bir hava getirdi. Katılımcıların, 
sunulan yenilik ve tasarımlara daha fazla ilgi gös-
termesini hedefleyen bu konsept açılışı ile fuara 
büyük bir başarı getirdi. Innovations@Domotex 
kapsamında öne çıkarılan 60’tan fazla yenilik 
fuarın özünü yansıtırken, söz konusu alan ziya-
retçilerden tam not aldı. Innovations@Domotex’in 
önümüzdeki yıllarda Domotex’in merkezinde yer 
alan bölümlerden biri olacağı ifade edildi.

Fuar bu yıl geçen yıllara nazaran daha 

kalabalıktı ve Türk firmalara ilgi de son 

derece yoğun oldu. Domotex bence 

dünya halı sektörü için en belirleyici 

fuarlardan biri. Domotex Fuarı dünya 

halı sektörüne yön veren çok önemli bir 

organizasyon. Fuarda yeni modelleri 

görme, yeni fikirlerle buluşma şansına 

sahip oluyorsunuz. Bu açıdan Domotex 

Fuarı, halı modasının beşiğidir diyebili-

riz. Bu yılki fuar beklentilerimizi büyük 

oranda karşıladı. Türk halıcıları dünya 

halı sektörüne yön verebilmeleri için 

sanatsal yaklaşmalı, yeni modellerle, 

özgün çizgilerle üretimde bir üst boyuta 

geçebilmeli.

Domotex’e uzun yıllardır katıldıklarını söy-
leyen ICI Halı Reklam Müdürü Tolga Uysal, 
fuarın global ölçekte halı sektörünü bir araya 
getiren en önemli organizasyonlardan birisi ol-
duğunu ifade etti. Bu fuara anlık satış mecrası 
olarak yaklaşmanın doğru olmadığına vurgu 
yapan Uysal, “Etkinlikte vizyon, bakış açısı ve 
ürünlerinizi sergileyerek global ölçekte yeni 
bağlantılar kurma olanağını verimli bir şekil-
de kullanmak gerekiyor. Bu yılki fuarda da 
yenilikleriyle bulunan firmalar ve/veya tasa-
rımcılar vardı. Ancak bunlar toplam katılımın 
çok küçük bir bölümünü oluşturuyordu” dedi. 
Domotex’in köklü bir organizasyon olduğuna 
dikkat çeken Uysal, Hannover Messe’nin de 
fuar için oldukça iyi bir mekan olduğunu söy-
ledi.

MUZAFFER AKÇAY

TOPLAM 2 BİN METREKARELİK ALANDA 

26’SI İHİB PATRONAJINDA OLMAK ÜZERE 124 

FİRMAYLA FUARA KATILAN TÜRKİYE, BU YIL DA 

DOMOTEX’E ULUSLARARASI BAZDA EN FAZLA 

KATILIM GÖSTEREN ÜLKE OLDU. 
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Halı sektöründe kendine sağlam bir yer 
edinmiş halı firmalarını desteklemenin yanı-
sıra gelececeğin tasarımcılarını da unutmayan 
İHİB, 7. Halı Tasarım Yarışması’nın finalistle-
rini Almanya’da gerçekleşen ev tekstilinin dev 
buluşması olarak nitelendirilen Heimtextil’i 
ve halı sektörünün buluşma noktası olan Do-
motex fuarlarını gezme fırsatı tanıdı. 
İHİB Yönetim Kurulu Üyesi Hazım Evrengil 
ve akademisyenler ile birlikte fuarı gezen fi-
nalistler, halı sektörünün en büyük buluşma 

noktasından biri olan Domotex’te dünyanın 
dört bir yanından gelen firmaların ürünlerini 
yerinde görmüş oldu.
İHİB, her yıl geleneksel olarak düzenlediği 
Halı Tasarım Yarışması’nda dereceye giren 
tasarımcılara sadece para ödülü değil, aynı 
zamanda genç tasarımcıların dünya halı 
sektörünün modellerini yerinde takip ede-
rek, özgün fikirlerle ve yaratıcı çizgilerle 
buluşmalarına öncülük ediyor. Sadece genç 
yeteneklerin çalışmalarını sanatsal anlamda 
ortaya çıkarıp tanıtmak değil, aynı zamanda 
bu tasarımları işlevsel bir hale getirip sektö-
rün ihtiyaçlarını karşılayacak şekilde sunmak 
amacıyla genç tasarımcılara kendi ürünleri ile 
ticari ilişkiler kurma fırsatı sunan İHİB, bu 
faaliyeti ile yaratıcı tasarımların dünya halı 
sektörüne açılmasını hedefliyor. 2010 yılında 
başlattığı çalışma kapsamında, Halı Tasarım 
Yarışması’nda finale kalan tasarımcıları “Yo-
ung Turkish Desingners” projesiyle Domotex 
Hannover Halı ve Yer Döşemeleri Fuarı’na 
götürerek, burada genç tasarımcıların kendi 
standlarında ürünlerini sergilemelerini sağ-
lıyor. 
Bu yıl da fuar faaliyetleri kapsamında Ha-
lı Tasarım Yarışmaları’nda finale kalanlar 

arasından oluşturulan “Young Turkish 
Desingners” ekibini halı sektörünün buluşma 
noktası olan “Domotex Hannover Fuarı”na 
götüren İHİB, fuarda genç tasarımcıların ilgi 
odağı olmasını sağladı. Yarışmalarda dereceye 
giren tasarımcılardan oluşturulan ekib için 
fuarın 6’ncı salonunda özel yer ayıran İHİB, 
genç tasarımcıların ürünlerini sergilemelerine 
ön ayak oldu. Vizyon sahibi ve her tattan, sı-
ra dışı fikirlere ilham veren Türk tasarım eki-
bi, fuarda sadece yerli firmaların değil, yurt 
dışı firmalarının da ilgisini çekti. Tasarım 
ekibi, dört gün boyunca özgün tasarımlarıyla 
hünerlerini fuara katılan profesyonel ziyaret-
çilerin beğenisine sundu. Domotex Hannover 
Fuarı’na katılan tek tasarım ekibi olarak bir-
çok firmadan destek gören “Young Turkish 
Desingners” ekibi çok sayıda iş bağlantıları 
da kurdu. 

YENİLİK
GENÇLERLE BAŞLAR

DOMOTEX FUARI’NA MİLLİ 

KATILIM GERÇEKLEŞTİREN İHİB, 

7. HALI TASARIM YARIŞMASI’NIN 

FİNALİSTLERİNE FUARI GEZME 

FIRSATI TANIRKEN, “YOUNG 

TURKISH DESIGNERS” ALANINDA 

DA YARIŞMANIN GEÇMİŞ 

YILLARDAKİ FİNALİSTLERİNİN 

TASARIMLARINI 

SERGİLEMELERİNİ SAĞLADI.
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Fuar alanında yer alan tasarım okullarının su-

numları görülmeye değerdi. Bu anlamda tasa-

rım yarışmaların önemini vurgulamak isterim. 

Fuar katılımcılarının özellikle İHİB ekibinin 

genç tasarımcı adayları olması dikkate alındı-

ğında Heimtextil Fuarı etkinliklerinin tasarım-

larına yön vereceğini ümit ediyorum. Domotex 

Fuarı genel olarak halı sektörünün günümüz-

deki durumunu çok güzel özetlemekle birlikte 

klasik halı tanımının dışında yüzey oluştur-

mada sınır olmadığının da vurgusu yapıldı. 

Bu fuara etkili bir katılım gerçekleştiren İHİB, 

yetkililerine teşekkür ederek bu faaliyetlerinin 

sürekli olmasını diliyorum.

Fuar gezilerinin yeni bakış açıları kazanmama 

her zaman için büyük katkı sağladı. Trendlerde 

ana temada değişiklik yapılmadan her yıl farklı 

yöntemler kullanılarak sunulduğunu gördüm. 

Son yıllarda katıldığım fuar ve seminer raporlarını 

incelediğimde oldukça fazla ortak noktalar tespit 

ettim. Trend çalışmalarının sergilenmiş olduğu 

alanda, deneyimleyerek yeni bilgiler öğrendiğimizi 

düşünüyorum. Her yıl olduğu gibi, ziyaretçilerin 

mutlak katılımın sağlanacağı alanlar yaratılmıştı. 

Halı fuarında el halılarının sergilendiği alan dışın-

da makine halısı üreticilerinin standa “girmeyin” 

mesajı veren yüksek duvarlarla kendilerini kapa-

dıklarını düşünüyorum.

Domotex Fuarı, hem dünya halı sektörüne yön veren 

ünlü tasarımcıların ve saygın halı firmalarının kıyası-

ya yarıştığı, hem de özellikle Türk firmalarının kolek-

siyonlarını müşterileriyle buluşturması açısından çok 

önemli bir fuardı. Tabii, burada bir halı tasarımcısı 

olarak beni heyecanlandıran ve makine halı tasarım-

larımda da bana ilham kaynağı olan, el halıcıları oldu. 

Çünkü el halısında tasarımcı hayal ettiği tasarımı 

istediği şekilde müdahale ederek istediği kadar renk 

kullanmakta ve düşündüğü her şeyi ipliğe dökerek 

kendilerini daha iyi ifade edebiliyorlar. Öte yandan, 

Heimtextil Fuarı gerçekten ev tekstili için çok önemli 

bir organizasyon ve böyle bir organizasyona katılma 

fırsatını verdiği için İHİB’e teşekkür ederim.

NESLİHAN YAZICI

YRD. DOÇ. DR. 
HAFİZE MELEK HİDAYETOĞLU

YUNUS EMRAH ÖZMAYA

PERİHAN CANBAY

MELİKE GÜRAL

Heimtextil Fuarı’nda göz alıcı canlılıkta renkler 

diğer tarafta doğal renkler kullanılmış ve iki farklı 

renk grubunun birleşmesiyle 2014 trenlerini tam 

olarak anlatan dokuma örnekleri sergilenmişti. Fu-

arda tasarımların yanında tasarımların sergilenme 

şeklinde de fuarı gezmeye gelen herkes için yaratı-

cılığın önemini vurguluyordu. 2014 yılında halıcılık-

ta trend, geleneksel desenlerden günümüzde hazır 

giyim sektöründe kullanılan tshirt üzerinde gördü-

ğümüz grafik çizimleri yansıtan modern desenlere 

yöneliyor. Domotex’te bu eğilimi yakından görme 

fırsatı buldum. 

Domotex Fuarı’nda halıların gelenekselden moder-

ne kadar birçok çeşidini aynı çatı altında görmek 

mümkün oldu. Birinci gün gördüğüm bir halıyı 

ikinci gün yine gördüğümde bir halının ne kadar 

çok değişik özelliğe sahip olabildiğini ve doğru 

analizin ne kadar önemli olduğunu anladım. Aynı 

halıda farklı dokuların toplanması da göze çar-

pan unsurlardandı. Heimtextil ve Domotex gibi 

iki farklı fuarı da görmek, yapacağım tasarımlara 

nasıl farklı gözle bakabilirim demeyi bana öğretti. 

Bize bu iki fuarın gezdirilip tasarım gözümüzün 

daha da gelişmesine vesile olan İHİB’e ve bizimle 

ilgilenen tüm kişilere çok teşekkür ederim.

DOMOTEX’E
GENÇ BAKIŞ
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Türkiye’de yüzyıllara dayanan köklü 
bir geçmişe sahip olan el dokuma halı sek-
törü, sahip olduğu halıcılık bilgisi ile eski 
halıların tamir ve bakımının yapılarak eko-
nomiye kazandırılması konusunda önemli 
bir birikime sahip. Uzman işçilik ve teknik 

bilgi gerektiren tamir ve bakım işlemleri 
sonucunda eski ve kullanılmış halı ve ki-
limler yeni bir ürün kimliği kazanıyor. Bu 
altyapı ve bilgi birikimiyle Türk halı sektörü 
ekonomik değerini yitirmiş halı ve kilimleri 
tekrar ekonomiye kazandırarak ülke ekono-
misine de artı değer yaratıyor. Ayrıca, yurt-
dışından ithal edilen halılar, tamir ve bakı-
mı yapıldıktan sonra ihraç edilerek önemli 
bir katma değer oluşturuyor.
Halı sektörünün halı tamiratındaki güçlü 
yanını uluslararası platformlara taşıma he-
defi ile yola çıkan İHİB, geçtiğimiz yıl “İs-
tanbul Domotex Middle East Fuarı”nda ilk 
defa kurduğu halı tamir standını Domotex 
Hannover’a da taşıdı. İHİB, Türkiye milli 
katılım standının içinde yer alan bölgede, 
5 eski halı ve kilim tamircisinin sanatlarını 
icra etmelerini sağlarken, bu alan ziyaretçi-
lerden de yoğun ilgi gördü.

Halı Hastanesi’nden 
200 bin kişilik istihdam
2012 yılı itibarıyla 142,2 milyon dolar-
lık el dokuma halı ihracatına sahip olan 
Türkiye’nin diğer taraftan, resmi yolla yapı-
lan ihracat haricinde, turistik satışlar kap-
samında yapılan önemli miktarda dış satımı 
söz konusu. Turistik satışlar kapsamında 
yapılan satışların yaklaşık yıllık 800 milyon 
– 1 milyar dolar civarında olduğu tahmin 
ediliyor. Türkiye’nin el halısı dokumacı-
lığında varolan maliyet kaynaklı sorunlar 
nedeniyle, sözkonusu ihracatın yüzde 80’lik 
kısmının ithal edilmiş halıların tekrar ihra-
catından kaynaklandığı tahmin ediliyor.
Halının özelliğinden dolayı, ihtiyacı hissedi-
len tamir ve bakım işlemleri “Halı Hastane-
si” olarak tanımlanabilecek ayrı bir yan sek-
tör yaratıyor. Bu yan işlemlerin ise halı sek-
törünü, bilinçli bir stratejiyle, Türkiye’nin 
bir halı merkezi olmasına önemli oranda 
katkı sağlayacağı vurgulanıyor.
Eski halı ithalatında varolan problemlerin 
giderilmesi durumunda Türkiye’nin; ABD, 
AB ve diğer ülkelerden gelen eski ve kulla-
nılmış halılar için “Halı Hastanesi” konumu-
nu güçlendirerek, mevcut 100 bin kişilik is-
tihdam hacmini 200 bin kişi daha artıracağı 
da öngörüler arasında.

Gümrükte halı ekspertiz sıkıntısı
AB menşeli olmayan, 50 metrekare veya 5 
adetten fazla halının Türkiye’ye ithalinde 
Isparta Gümrüğü Halı İhtisas Gümrüğü 
olarak yetkilendirilmiş. Ancak Isparta 
Gümrüğü’nün İhtisas Gümrüğü olması, halı 
konusundaki ekspertiz hizmeti verecek uz-
man bulunmaması gibi pek çok nedenden 
dolayı maliyet artışı, zaman kaybı ve evrak 
fazlalığı yaratarak firmalara ilave maliyetleri 
de beraberinde getiriyor. Bu tür maliyetlerin 
azaltılması amacıyla; 3 Temmuz 2009 tarihli 
ihtisas gümrükleri ile ilgili 2009/85 sayılı 
Genelge’de bir değişiklik yapılarak, Isparta 
Gümrüğü’nün yanısıra İstanbul Halkalı 
Gümrüğü’nün de halı ithalatında ihtisas 
gümrüğü olarak yetkilendirilmesi ve aynı 
Genelge’ye “Madde (d) - 50 metrekare veya 
5 adetten fazla olan eskilik değerine sahip 
yün ve ipekten yapılma kullanılmış halı ve 
kilimlerin ithalatı, İTKİB’den alınan “Kayıt/
Ekspertiz Belgesi”ne bağlı olarak İstanbul 
Halkalı Gümrüğü’nden gerçekleştirilebilir” 
maddesi eklenerek, eskilik değerine sahip 
yün ve ipek halıların ithalatında İstanbul 
Halkalı Gümrüğü’nün yetkilendirilmesinin 
gerektiği vurgulanıyor. 

GEÇTİĞİMİZ YIL “İSTANBUL 

DOMOTEX MIDDLE EAST 

FUARI”NDA İLK DEFA KURDUĞU 

HALI TAMİR STANDINI DOMOTEX 

HANNOVER’A DA TAŞIYAN 

İHİB, TÜRKİYE’NİN HALI 

TAMİRATINDAKİ GÜÇLÜ YANINI 

GÖZLER ÖNÜNE SERDİ.

ESKİMEYEN
DEĞERİMİZ:
“HALI”





Tekstil ve terbiyeciler, son zamanlarda 
artan çevre denetimleri nedeniyle hapis cezası 
riskiyle karşı karşıya kalıyor. Son dönemde 
çevre mevzuatındaki değişiklikler, tekstil ter-
biye sanayicilerinde hapse girme korkusunu 
da beraberinde getirdi. Uygulamaya göre, bir 
denetimden ceza alan firma, para cezasını 
ödese de olay savcılığa nakledilmiş oluyor. Bu 
durumda işyeri sahibi, para cezasına ek olarak 
bir yıldan 5 yıla kadar hapis cezası alıyor. 

Ceza her ne kadar ertelense de aynı işadamı, 
5 yıl içinde herhangi bir suça karışırsa, bu 
defa hapis cezası devreye giriyor. 5 yıl içinde 
herhangi bir ceza almazsa, hapis cezası da yü-
rürlükten kalkıyor. Çevreyi korumaya yönelik 
uygulanan yasal mevzuatın, tekstil ve terbiye 
sanayicilerine hem para cezası hem de hapis 
cezası öngörüyor olması, üretici firmaların 
tepkisine neden oluyor.  
Tekstil ve terbiye sektörünün çevre denetim-

leri sonrasında ortaya çıkan yasal problemler 
nedeniyle yaşadığı sıkıntıları değerlendiren İT-
HİB Yönetim Kurulu Üyesi ve Türkiye Tekstil 
Terbiye Sanayicileri Derneği (TTTSD) Başkanı 
Vehbi Canpolat, “Hiçbir art niyet olmadan 
yapılan hatalara hapis cezası uygulanmamalı. 
Elbette çevreye dair kurallara uyalım, bu de-
netlensin, ama örneğin, birkaç kömür parçası 
belirlenen alandan dışarı çıktı diye hapis ceza-
sı ile yargılanmak ne kadar doğru” dedi. 

SEKTÖR
44

ÇEVRE KONUSUNDA ARTAN DENETİMLER, TEKSTİL VE 
TERBİYE SEKTÖRÜNE PARA VE HAPİS CEZASI OLARAK 
DÖNÜYOR. TEKSTİL VE TERBİYECİLER, PARA CEZALARINA 
EK OLARAK VERİLEN HAPİS CEZALARINDAN VE 
SEKTÖRLER ARASI ÇİFTE STANDARTTAN RAHATSIZ. 

SANAYİCİLERDEN ÇEVRE 
YAPTIRIMLARINA TEPKİ



w
w

w
.i

tk
ib

.o
rg

.t
r

45

ÇEVRE MEVZUATINDAKİ DEĞİŞİKLİĞE GÖRE, BİR 
DENETİMDEN CEZA ALAN FİRMA, PARA CEZASINI 
ÖDESE DE PARA CEZASINA EK OLARAK BİR YILDAN 
5 YILA KADAR HAPİS CEZASI ALIYOR. 

Hem para hem hapis cezası
Söz konusu yasal uygulama, 2006 yılından 
bu yana yürürlükte olan 2872 sayılı Çevre 
Kanunu kapsamında, 2006-18 no’lu ka-
rarnameye göre sadece para cezasını değil, 
adli cezaları da kapsıyor. Dolayısıyla yeni 
bir uygulama değil, ancak son yıllarda de-
netimlerin artmış olması kararnameyi daha 
çok konuşulur hale getirdi. Çok sayıda sa-
nayicinin son dönemde bu yasal uygulama-
lar nedeniyle ağzının yandığını ve şimdiye 
kadarki yaptırımlara bakılırsa verilen para 
cezalarının minimum 60 bin TL olduğunu 
belirten Vehbi Canpolat, “Mesela baca gaz-
larını gelip, ölçüyorlar. Baca gazları istenen 
şartlarda değilse, minimum 60 bin TL ceza 
yazıyorlar, ancak bununla da bitmiyor. Biz 
eksik bir şeye kesilen para cezasına karşı 
değiliz, iyileştirmek için de gerekli yatırım-
ları zaten yapıyoruz. Bu parayı veriyorsu-
nuz; alınan ölçümün yanlış olduğuna dair 
mahkemeye gidiyorsunuz. Mahkemeye 
vermeniz hiçbir anlam ifade etmiyor. Para 
cezasıyla beraber kanun gereği, savcılığa 
veriyorlar. Süreç savcılığa ulaştığında ise, 
cezası 5 yıllık ve paraya dönüştürülmüyor. 
Sadece cezayı erteliyorlar” diye konuştu.

Sektörler arasında çifte standart
Çevreyi kirleten değerlerin her sektör için 
aynı olması ve sektörler arası farklı uygula-
malar yapılmaması gerektiğini vurgulayan 
Vehbi Canpolat, “Sektörler arasında çifte 
standart olmamalı. Aynı ortama bırakılan 
atık sudaki değerler sektörlere göre fark-
lılık gösteriyor. Tekstilciler için bu oran 
beş gramken, dericiler için 50 gram ola-
rak belirlenmiş. Kimyasal oksijen ihtiyacı 
zeytin için 5 bin, başka bir ürün için ise 
200 gram olarak belirlenmemeli” diyerek, 
uygulamada tutarsızlıklar olduğunu dile 
getirdi. 

“Kasıt yoksa ceza verilmemeli”
Yapılan ölçümler sonucunda elde edilen 
değerlerin oranına göre verilen cezaların 
sınıflandırılması gerektiğini söyleyen Vehbi 
Canpolat, “Örneğin bir testten düşük bir 
değer çıkarken, diğerinden daha yüksek 
çıkabiliyor. Bu durumda uygulanan yaptı-
rımların da test sonuçlarına göre sınıflan-
dırılması gerekir. Kasıt olmadığı halde ceza 
verilmesinin de yasalarla çeliştiğine dikkat 
çeken Canpolat, “Kasıt var ise, yani arıtma 
yapılmadan fabrikadan çıkan atığın kanala, 
dereye veya kanalizasyon hattına gönderil-
mesi gibi bir çevre katliamı söz konusu ise 
ya da fabrika çalışırken arıtmanın kapasitesi 
fabrikanın kapasitesinin çok altında olup 
da arıtma işlev göremez hale gelmiş ise, bu 
durum ceza gerektirir. Ancak kasıt yok ise, 
hem para hem de hapis cezasının verilmesi 
doğru değil. Ayrıca dönemsel olarak, pa-
rametrelerdeki sınır limit aşımlarında kasıt 
söz konusu değildir. Kasıt varsa, mahkeme-
ye yollanılmaya karşı değiliz” dedi.
Mahkemenin şahit numunelerin akredite 
laboratuar sonuçlarını bile dikkate almadı-
ğına vurgu yapan Vehbi Canpolat, “Sadece 
Bakanlığın verileri esas alınıyor. Mahkeme, 
akredite laboratuarlardan çıkan sonuçları 
dikkate almıyor” dedi.  

Değerler arasında farklılık olabilir
Alıcı ortam değer tablolarıyla ilgili bilgi ve-
ren uzmanların, alıcı ortamın aynı olmasına 
rağmen bazı değerlerin farklı olduğunu 
söylediklerine de değinen Vehbi Canpolat, 
“Petrol rafinerileri gibi çalışma alanlarında 
2 saatlik kompozit numune 40 miligram 
değerinde çıkarken, aynı yerden alınan nu-
mune 24 saat sonra 20 miligrama düşüyor. 
Yetkililerin aldığı numuneler de her zaman 
2 saatlik numune özelliği taşımıyor. Anlık 
numunelerden gelen atık suyun anlık deği-

şimiyle bazı parametreler de farklı sonuçlar 
oluşturabiliyor. Yatırım yapıldığı halde atık 
su arıtma tesislerin deşarjlarında alınan 
numunelerde bir parametrenin olumsuz 
çıkması ile açılan kamu davalarından dola-
yı itibar kaybına uğruyoruz” açıklamasını 
yaptı.

‘Sanayici iş yapamaz
duruma gelebilir’ 
İstanbul Deri ve Deri Mamulleri İhracatçı-
ları Birliği (İDMİB) ve Deri Tanıtım Grubu 
(DTG) Başkanı Lemi Tolunay da, uygulama-
yı “vahim bir durum” olarak değerlendirdi. 
Sanayicinin bu yasal yaptırımlar nedeniyle 
çok sıkıntı çekebileceğini ve hatta hapis 
cezalarından dolayı sanayinin iş yapamaz 
duruma geleceğini kaydeden Tolunay, “O 
zaman kimse yeni yatırım yapamaz” dedi. 
Tolunay sözlerini şöyle sürdürdü: “Biz deri 
sektörü olarak zaten OSB’ler dışında başka 
bir alanda üretim yapamıyoruz. Türk deri 
sektörü, dünyanın en ileri teknolojide ve 
modernleşmiş üretimini yapıyor. Çevre 
konusunda kurallar çok net ve denetimler 
sıkı. Bu kuralların dışına çıkılması mümkün 
değil.”

VEHBİ CANPOLAT

İTHİB Yön. Kur. Üyesi ve TTTSD Baş.

“Hiçbir art niyet olmadan yapılan 

hatalara hapis cezası uygulanmamalı. 

Elbette çevreye dair kurallara uyalım, 

bu denetlensin. Ama örneğin, birkaç 

kömür parçası belirlenen alandan dışarı 

çıktı diye hapis cezası ile yargılanmak ne 

kadar doğru”

LEMİ TOLUNAY

İDMİB Başkanı

“Yasal yaptırımlar nedeniyle, sanayici iş 

yapamaz duruma gelebilir.

O zaman kimse yeni yatırım yapamaz. 

Çevre konusunda kurallar çok net ve 

denetimler sıkı. Bu kuralların dışına 

çıkılması mümkün değil.”
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‘Çevreye karşı işlenen suçlar’ 
Çevre kirliliğine yol açan eylemlerin kap-
samlı bir şekilde suç olarak kabul edilmesi-
nin 5237 sayılı Türk Ceza Kanunu ile bir-
likte başladığını belirten Avukat Ozan Öğüt 
ise, “Avrupa Birliği’nin bu alanda hazırladığı 
yönergeler, çevreyi salt kendine has bir 
kanun ile korumanın yetersiz kalacağından 
bahisle, ceza hukuku yoluyla da korunması 
gerektiği yönünde. Avrupa Birliği üyelik 

sürecinin de yeni Türk Ceza Kanunu’nda 
‘çevreye karşı işlenen suçlar’ adı altında eski 
kanuna nazaran daha kapsamlı bir düzenle-
meye yer verilmesine sebep oldu” dedi.  

Suç tanımında eksiklik var
5237 sayılı Türk Ceza Kanunu’nun, çev-
reye karşı işlenen suçları “Topluma Karşı 
İşlenen Suçlar” başlığı altında topladığına 
dikkat çeken Öğüt, “Bu vesileyle kanun 
koyucunun asli amacı, en son aşamada 
toplumu ve toplum sağlığını korumaktır. 
Sektörümüzün sıklıkla karşı karşıya kaldığı 
madde hükümleri Kanunun 181. ve 182. 
maddeleridir. Buna göre, sektörde faaliyet 
gösteren firmalar çevrenin atık ve artıklarla 
kasten (md.181) ve taksirle (md. 182) kir-
letilmesi suç atıflarıyla karşı karşıya kalıyor-
lar. Her iki madde de temelde aynı eylemi 
irdeliyor; ilgili kanunlarla belirlenen teknik 
usullere aykırı olarak ve çevreye zarar ve-
recek şekilde, atık veya artıkları toprağa, 
suya veya havaya vermek. Görüldüğü üzere 
kanun, çevreyi kirletme sonucunu doğuran 
bir eylemin ancak ve ancak ilgili kanunlar-
daki teknik usullere aykırılık neticesinde 
oluşması halini suç olarak görüyor. Buna 
göre, sırf çevrenin zarar görme tehlikesinin, 
suçun tek unsuru olarak düzenlenmemiş 
olması, çevre konusundaki düzenlemelere 
aykırılığın da suç tanımının içine katılmış 
olması ceza sorumluluğunun şahsiliği ilke-
sini ön plana çıkarıyor. Atık ve artıkların 
ilgili kanunlarla belirlenen teknik usullere 
uygun olarak doğal ortama bırakılması ha-
linde, bu atıkların muhtevasına bakılmak-
sızın, hukuka aykırı bir davranışın varlığın-
dan ve dolayısıyla bu suçun oluştuğundan 
söz edilemez” dedi.

‘Atık ve artık’ kavramları
netleştirilmeli
Kanun koyucunun bir eylemi yasaklaması 
ve cezaya bağlamasının kamu düzeni açı-
sından gerekli olduğuna değinen Avukat 
Ozan Öğüt, modern hukukun, bir eyle-
min belirli şartlar dahilinde yasaklanması 
halinde o şartların net bir şekilde ortaya 
konmasını da beraberinde getirdiğini vur-
guluyor. Kanunda bahsi geçen ‘atık ve artık’ 
kavramlarının bile netleştirilmesinin şart 
olduğunu belirten Öğüt, “Bu kapsamda, 
çevreye karşı işlenen suçlarda öngörülmüş 
olan ‘ilgili kanunlardaki teknik usullerin’ 
neler olacağı hususunun, modern üretim 
esasları ve ülkenin ekonomik şartları da göz 
önünde tutulmak suretiyle ve her şeyden de 
önemlisi, konunun asli tarafı olan üreticinin 
de menfaat ve hakları gözetilerek kapsamlı 
şekilde belirlenmesi çok önemlidir” dedi. Bu 
teknik usullerin objektif bir şekilde belirlen-
mesinin, haksız ve kamu vicdanını yaralaya-
cak uygulamaların önüne geçeceğine vurgu 
yapan Öğüt, “Tabii ki, bu teknik usullerin 
ve ilgili mevzuatın üretici firmalarımız 
tarafından da takip edilmesi ve bilinmesi, 
mağduriyetlerin önüne geçmede önemli bir 
etkendir” dedi.

TEKSTİL VE TERBİYE SANAYİCİLERİ HAPİS CEZASININ 
DIŞINDA SEKTÖRLER ARASI ÇİFTE STANDARTTAN DA 
RAHATSIZ. YASAL MEVZUATIN, TEKSTİL VE TERBİYE 
SANAYİCİLERİNE HEM PARA CEZASI HEM DE HAPİS CEZASI 
ÖNGÖRÜYOR OLMASI, ÜRETİCİ FİRMALARIN TEPKİSİNE 
NEDEN OLUYOR.

OZAN ÖĞÜT

Avukat

“Teknik usuller objektif bir şekilde 

belirlenirse, haksız ve kamu vicdanını 

yaralayacak uygulamaların önüne 

geçilir. İlgili mevzuatın üretici 

firmalarımız tarafından da takip 

edilmesi ve bilinmesi, mağduriyetlerin 

önüne geçmede önemli bir etkendir.”

KANUN, ÇEVREYE 
KALICI HASAR 
VERENE HAPİS CEZASI 
ÖNGÖRÜYOR
2872 sayılı Çevre Kanunu kapsamında 
yürürlükte olan 2006-18 no’lu kararna-
meye ek olarak, TCK’nın 182. madde-
sinde ise “182/1 çevrenin taksirle kir-
letilmesi; çevreye zarar verecek şekilde 
atık veya atıkların toprağa, suya veya 
havaya verilmesine taksirle neden olan 
kişi adli para cezası ile cezalandırılır. Bu 
atık veya atıkların, toprakta, suda veya 
havada kalıcı etki bırakması halinde iki 
aydan bir yıla kadar hapis cezası hük-
molunur. 182/2 de insan veya hayvan-
lar açısından tedavisi zor hastalıkların 
ortaya çıkmasına, üreme yetenekleri-
nin körelmesine, hayvanların veya bit-
kilerin doğal özelliklerini değiştirmeye 
neden olabilecek niteliklere sahip olan 
atık ve atıkların toprağa, suya veya 
havaya taksirle verilmesine neden olan 
kişi, bir yıldan beş yıla kadar hapis ce-
zası ile cezalandırılır” deniyor.

Mahkemenin şahit numunelerin akredite laboratuar sonuçlarını dikkate 

almaması sanayicilerin tepkisini çekiyor.



2013 YILINDA TÜRKİYE 
GENEL İHRACATI YÜZDE 
0,01 DÜZEYİNDE ARTARKEN, 
HAZIR GİYİM YÜZDE 8,3, 
TEKSTİL YÜZDE 7, DERİ 
YÜZDE 16,4, HALI YÜZDE 9,3 
ORANINDA İHRACAT ARTIŞI 
YAKALADI. BÖYLECE HAZIR 
GİYİM, TEKSTİL, DERİ VE 
HALI SEKTÖRLERİNİN GENEL 
İHRACAT İÇİNDE ALDIKLARI 
PAY ARTMIŞ OLDU. 

KATIYORUZ
DEĞER

İHRACATA







Türkiye’nin

hazır giyim ihracatının 

27 AB ülkesine

yapılıyor

%74,1’i
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leyen aylarda yüzde 8,4 (Ağustos), yüzde 11,8 
(Eylül), yüzde 4,6 (Ekim), yüzde 15,8 (Kasım) 
ve yüzde 4,2’lik (Aralık) artışlarla yılın sonun-
da toplam yüzde 8,3 oranında artışa ulaşıldığı 
görüldü. 

Almanya, İngiltere ve
İspanya en gözde pazarlar 
2013 yılında hazır giyim ve konfeksiyon ihra-
catı açısından, Türkiye’nin en büyük ve önemli 
pazarları Almanya, İngiltere ve İspanya oldu. 
Bu üç ülke, 2012 yılında da sektörel ihracatın 
en büyük pazarlarıydı. Bu ülkeler bazında 

bakıldığında, Almanya 
yüzde 7,9 artışla 3,7 milyar 
dolarlık ihracat yapılan 
en büyük pazar olarak 
dikkat çekiyor. 17,4 mil-
yar dolarlık toplam hazır 
giyim ve konfeksiyon ihraca-
tının yüzde 21,4’ü, diğer bir 
ifade ile beşte birinden fazlası 
Almanya’ya gerçekleştirildi. 
İkinci ve üçüncü büyük pazar-
lar konumundaki İngiltere’ye 
yüzde 1,8’lik düşüşle 2,2 milyar dolarlık ve 
İspanya’ya yüzde 4,5’lik artışla 1,5 milyar 
dolarlık ihracat yapıldı. Bu üç ülkeyi dördün-
cü sırada 1,1 milyar dolarlık ihracat rakamı ile 
Fransa ve beşinci sırada 910,1 milyon dolarlık 
ihracat rakamı ile Hollanda takip etti. Sırasıyla 
İtalya, Irak, Danimarka, ABD ve Rusya Fede-
rasyonu, Türkiye’nin en fazla hazırgiyim ve 
konfeksiyon ihraç ettiği ilk on ülke arasında 
yer aldı. 

İlk 10 ülkenin 7’sinde artış,
3’ünde düşüş
2013 yılında en fazla hazır giyim ve kon-
feksiyon ihracatı yapılan ilk on ülkenin 
yedisinde yüzde 1,6 ile yüzde 39,3 arasında 
değişen oranlarda artışlar olurken,  diğer 
üç ülkeye yapılan ihracat yüzde 1 ile yüzde 
1,8 arasında değişen oranlarda azaldı. 
En fazla ihracat yapılan on ülke içinde 
hazır giyim ve konfeksiyon ihracatının 
en yüksek oranda artış gösterdiği ülke, 
yüzde 39,3 artış oranı ve 579,6 milyon 
dolarlık ihracat değeri ile Irak oldu. 
İkinci yüksek oranlı artışın görüldüğü 
Fransa’ya yapılan ihracat yüzde 8,8 
oranında artış göstererek 1,1 milyar do-
larlık ihracat değerini yakaladı. Rusya 
Federasyonu ise, yüzde 8,5 artış göste-
rerek 411,7 milyon dolar ile üçüncü 
yüksek oranlı artışın görüldüğü ülke 
konumunda yer aldı. İlk on ülke 
içinde ihracatın oransal olarak en az 
arttığı ülkeler ise yüzde 1,6 artışla 
498,2 milyon dolarlık ihracat yapılan 
Danimarka ve yüzde 4,5 oranında 
artışla 1,5 milyar dolarlık ihracat 
yapılan İspanya oldu. Diğer yandan, 
yüzde 1,8 düşüşle 2,2 milyar dolar 
değerinde ihracat yapılan İngiltere, 
yüzde 1 düşüşle 712,5 milyon 
dolarlık ihracat yapılan İtalya ve 
yüzde 1,1 düşüşle 445,7 milyon 
dolarlık ihracat yapılan ABD, 

2013 yılında hazır 
giyim ve konfeksiyon 

ihracatının düşüş kay-
dettiği ülkeler oldu. Bu ilk 

on ülkeye yapılan toplam 
12,1 milyar dolarlık hazır gi-
yim ve konfeksiyon ihracatı, 
17,4 milyar dolarlık sektörel 
ihracatın yüzde 69’unu oluş-

turdu.
 

Ortadoğu’da Irak atağı
2013 yılında Türkiye’nin 17,4 milyar 

dolar değerindeki hazır giyim ve kon-
feksiyon ihracatının yüzde 74,1’i, diğer bir 

ifade ile dörtte üçü 27 AB ülkesine yapıldı. 
Bununla birlikte, yıllardır özveriyle sürdürülen 
pazar çeşitlendirme çalışmalarının olumlu bir 
sonucu olarak Irak, Ukrayna, Mısır, Kırgızis-
tan, Ürdün, Suriye, Fas gibi farklı kıtalardaki 
alternatif pazarlarda yüksek oranlı ihracat 
artışları elde edildi. 2013 yılında 2012 yılına 
kıyasla ihracatın yüksek oranlı arttığı ve dolar 
bazında ihracat değerinin de yüksek olduğu 
ülkeler  “ihracat artışında öne çıkan ülkeler” 
olarak nitelendirildi.
Ortadoğu ülkesi Irak, 2013 yılında hazır giyim 
ve konfeksiyon ihracatında en çok dikkat çe-
ken ülke konumundaydı. Türkiye’den Irak’a 
2013 yılında yüzde 39 artışla 579,6 milyon 
dolar değerinde hazır giyim ve konfeksiyon ih-
racatı yapıldı. Eski Doğu Bloğu ülkesi Ukrayna 
yüzde 73 artış ve 333,3 milyon dolar ihracat 
değeri ile ikinci ve AB ülkesi Romanya yüzde 
51’lik artış ve 275 milyon dolarlık ihracat de-
ğeri ile üçüncü sırada yer aldı. 
Bu ilk üç ülkeyi takiben Slovak Cumhuriyeti 
yüzde 138 oranında artış ve 135,4 milyon 
dolar ve Kırgızistan yüzde 58 oranında ar-
tış ve 84,9 milyon dolarlık ihracat oranı ile 
Türkiye’nin hazır giyim ve konfeksiyon ihraca-
tında öne çıkan diğer ülkeler arasında yer aldı.  
2013 yılında hazır giyim ve konfeksiyon ih-
racat artışında öne çıkan ülkeler içinde, en 
yüksek oranlı ihracat artışı ile Ortadoğu ülkesi 
Suriye dikkat çekti. Suriye’ye yıllık olarak yüz-
de 277 oranında artışla 40,9 milyon dolarlık 
ihracat gerçekleşti. Yüzde 126 oranında artışla 
39,6 milyon dolarlık hazır giyim ve konfek-
siyon ihracatı ile Litvanya, ihracatta yüksek 
oranda artış gösteren ülkelerden biri oldu. Öte 
yandan, ihracat artışında öne çıkan ilk on ülke 
içinde Finlandiya’ya yapılan ihracat %67 ora-
nında, Ortadoğu Ülkesi Ürdün’e yapılan ihra-
cat yüzde 33 oranında ve Kuzey Afrika ülkesi 
Fas’a yapılan ihracat ise, yüzde 26 oranında 
artış gösterdi.

2013 Kasım ayı hem

  gibi yüksek oranlı

bir ihracat artışı hem de

rakamla en fazla ihracat

yapılan ay olarak kayıtlara

geçti. 

%15,8

1,7 milyar dolarlık
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Sektörün lideri örme giyim
2013 yılında hazır giyim ve konfeksiyonun üç 
temel ürün grubunda yüzde 4,4 ile yüzde 13,7 
arasında değişen oranlarda artış gerçekleşti. 
En fazla ihraç edilen ürün grubu olan örme 
giyim eşyaları ve aksesuarlarının ihracatı, 2013 
yılında 2012 yılına kıyasla yüzde 9,5 oranında 
artarak 9,3 milyar dolara yükseldi. İkinci bü-
yük grup olan dokuma giyim eşyaları ve akse-
suarlarının ihracatı yüzde 4,4 oranında artışla 
5,7 milyar dolara yükselirken, en yüksek oranlı 

artış ev tekstili ürünlerinin de içinde yer aldığı 
diğer hazır eşya ürün grubunda gerçekleşti. Di-
ğer hazır eşyaların ihracatı 2013 yılında yüzde 
13,7 oranında artarak 1,9 milyar dolardan 2,2 
milyar dolara yükseldi.

Kapasite kullanım oranı yüzde 76,6 
Türkiye Cumhuriyeti Merkez Bankası tarafın-
dan Aralık ayında açıklanan verilere göre, gi-
yim eşyası imalat sanayinde kapasite kullanım 
oranı 2013 yılının Aralık ayında yüzde 76,6 

olarak kaydedildi. Sektörel kapasite kullanım 
oranının 2013 Kasım ayına göre değişimi yüz-
de 0,7 düşüş yönünde olurken, aynı oran 2012 
yılının Aralık ayına göre yüzde 1,8 oranında 
azaldı. Ekim ayında sanayi üretim endeksinde 
azalma görüldü. Türkiye İstatistik Kurumu 
tarafından Aralık ayında açıklanan verilere 
göre ise, giyim eşyası imalat sanayinde üretim 
endeksi 2013 yılının Ekim ayında 2012 yılının 
Ekim ayına kıyasla yüzde 6,5 oranında,  2013 
Ekim ayına göre ise yüzde 5 oranında azaldı. 

HİKMET TANRIVERDİ 

İHKİB Başkanı

PAZAR ÇEŞİTLİLİĞİ İHRACATA YANSIYOR
2013 yılının Ocak-Aralık döneminde 2012 yılının aynı dönemine kıyasla yüzde 8.3 artışla 
17,4 milyar dolarlık ihracat yaptık. Geçen bir yılda 203 ülkeye hazır giyim ve konfeksiyon 
ihracatı yapmışız. Artık moda ve marka yapabilen bir sektör haline geldik. Hedefimiz 
sektörde ‘organizatör ülke’ konumuna geçmek.
Gün geçtikçe artan markalarıyla, trendlere uygun tasarım ve koleksiyonlarıyla, yurtdışı 
perakendede güçlenen kimliğiyle hazır giyim üretiminden moda üretimine geçişini 
tamamlamış bir sektör öngörmekteyiz.  2023 yılında 60 milyar dolar ihracat yapmayı 
hedefliyoruz. Bu ihracatın 30 milyar dolarlık kısmını organizatör ülke olarak, diğer 
30 milyar dolarlık kısmını ise üretim ve marka etkisi ile gerçekleştirmeyi planlıyoruz. 
Geçmişte başarılı olduğumuz gibi, gelecekte de   ihracatta,   yatırımda,   istihdamda,  
katma değerde, moda ve markada öncü ve lider sektör olmaya devam edeceğiz.
Türkiye hazır giyim ve konfeksiyon ihracatının yüzde 75’ini 27 AB ülkesine yapan bir 
ülke. Dolayısıyla AB ülkelerindeki en ufak bir ekonomik olumsuzluk, durgunluk bizim 
ihracatımızı doğrudan etkilemekte. Bu noktada yıllardır üzerinde önemle durduğumuz 
pazar çeşitlendirmesi konusu devreye giriyor. 2013 yılında Irak, Ukrayna, Romanya, 
Slovak Cumhuriyeti, Estonya, Mısır ve Kırgızistan hazır giyim ve konfeksiyon ihracat 
artışında öne çıkan ülkeler oldu. Son yıllarda ekonomide yaşanan istikrar tüm sektörle-
ri olduğu gibi hazır giyim ve konfeksiyon sektörünü de olumlu etkiledi. Bu süreçte döviz 
kurunun ihracatçı için rekabetçi bir düzeyde kalması sektörümüz için önemli. Döviz 
kurunda yaşanan dalgalanmalardan ihracatçılarımız zaman zaman negatif etkileniyor.
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14.6 Milyar Dolar

16.2 Milyar Dolar

%10,7
Artış
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Düşüş
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17,4 Milyar Dolar
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Türkiye’nin tekstil ve hammaddeleri 
ihracatı, 2013 yılında, 2012 yılına göre yüzde 
7 oranında artışla 8,4 milyar dolara yükseldi. 
2013 yılında Türkiye’nin genel ihracatı yüzde 
0,01 oranında artarak 151,7 milyar dolara yük-
selirken, sanayi ihracatı ise yüzde 4,2 oranında 
artarak 119 milyar dolara çıktığı görülüyor. 
Türkiye genel ihracatının yüzde 0,01 oranında 
ve sanayi ihracatının yüzde 4,2 oranlarında art-
masının yanında tekstil sektöründe elde edilen 
yüzde 7 oranındaki daha yüksek artış neticesin-
de, tekstil ve hammaddeleri ihracatının Türkiye 
genel ihracatı içindeki payı yüzde 5,2’den yüz-
de 5,5’e, sanayi ürünleri ihracatındaki payı ise 
yüzde 6,9’dan yüzde 7’ye yükseldi. Bu veriler 

çerçevesinde, 2013 yılı genelinde tekstil sektörü 
ihracatının, genel ihracat performansının ve 
sanayi ihracatı performansının üstünde bir per-
formans gösterdiği görülüyor. Tekstil ihracatı-
nın 2013 yılı performansını ortaya koyan İTKİB 
Ar-Ge ve Mevzuat Şubesi tarafından hazırlanan 
rapora göre tekstil ihracatının tüm aylarda art-
tığı, ancak yılın ilk yarısında dalgalı bir seyir 
izlediği görülüyor. Bununla beraber özellikle 
son aylarda artış oranı sabitlendi.

AB ülkelerine
tekstil ihracatı hız kesmiyor 
Yıl genelinde gerçekleşen 8,4 milyar dolarlık 
tekstil ihracatının 3,8 milyar dolarlık kısmı, di-

TEKSTİL
LOKOMOTİF
GÖREVİNİ
YERİNE
GETİRİYOR 

TÜRKİYE TEKSTİL İHRACATI 

2013 YILINDA BİR ÖNCEKİ YILA 

GÖRE YÜZDE 7 ORANINDA 

ARTARAK 7,8 MİLYAR 

DOLARDAN 8,4 MİLYAR 

DOLARA YÜKSELDİ. TEKSTİL 

İHRACATI, GENEL İHRACAT 

İÇİNDEKİ PAYINI DA 2013 

YILINDA YÜZDE 5,5 DÜZEYİNE 

ÇIKARDI.  
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ğer bir ifade ile yüzde 45,6’lık bölümü 27 AB 
ülkesine yapıldı ve ihracat geçen yılın aynı 
dönemine göre yüzde 10,8 oranında arttı. 
Rusya Federasyonu, Ukrayna, Beyaz Rusya, 
gibi ülkelerin yer aldığı ve Türkiye’nin AB 
ülkelerinin ardından en büyük ikinci tekstil 
pazarı olan “Eski Doğu Bloku Ülkeleri” gru-
buna yönelik tekstil ihracatı, Ocak-Aralık 
döneminde yüzde 2,7 oranında artarak 1,7 
milyar dolara yükseldi. Bu ülke grubunda, 
Türkiye toplam ihracat artış oranının (%7) 
altında bir ihracat artış oranı (%2,7) elde 
edilmesi neticesinde,  Eski Doğu Bloku ül-
kelerinin Türkiye toplam tekstil ihracatından 
aldığı pay yüzde 21,3’ten yüzde 20,4 sevi-
yesine geriledi. Tekstil ihracatında üçüncü 
en büyük pazar konumundaki Cezayir, 
Libya, Mısır, Tunus, Fas ve Güney Afrika 
Cumhuriyeti’nin dahil olduğu Afrika ülke 
grubuna 2013 yılında yüzde 12,5 oranında 

artışla 859,6 milyon dolarlık tekstil ihracatı 
yapıldığı görülüyor. Bu ülke grubunda nispe-
ten daha yüksek artış oranına ulaşılması so-
nucunda, Afrika ülkelerinin Türkiye toplam 
tekstil ihracatından aldığı pay yüzde 9,7’den 
yüzde 10,2’ye yükseldi. Ortadoğu ülkelerine, 
yüzde 6,2 oranında artışla 663,2 milyon do-
lar değerinde tekstil ürünü ihraç edildi. Su-
udi Arabistan, Irak, İran, İsrail, Kuveyt gibi 
ülkelerin yer aldığı Ortadoğu ülke grubuna 
yönelik tekstil ihracatının Türkiye toplam 
tekstil ihracatından aldığı pay yüzde 7,9 ora-
nında oldu. 2011 yılı genelinde tekstil ihra-
catında yüzde 17,1 artışa ulaşılan Ortadoğu 
ülke grubunda, 2012 yılı genelinde devamlı 
ihracat kaybı yaşanmış ve ihracat yüzde 8,4 
oranında düşmüş durumda. 2013 yılı gene-
linde ise Ortadoğu ülke grubunda yüzde 6,2 
oranında artış görülmesi olumlu bir gelişme 
olarak ele alınıyor.  

TEKSTİLİN

2013 İHRACAT

KARNESİ 
%10,8 artışla 3,8 milyar 

dolarlık tekstil ihracatı

Tekstil ihracatındaki payı 

%45,6

%25,8 artışla 23,4 milyon 

dolarlık tekstil ihracatı

Tekstil ihracatındaki payı 

%0,3

%2,7 artışla 1,7 milyar 

dolarlık tekstil ihracatı

Tekstil ihracatındaki payı 

%20,4

27 AB ÜLKESİ

DİĞER AVRUPA
ÜLKELERİ

(NORVEÇ İSVİÇRE,KKTC)

%6,2 artışla 663,2 milyon 

dolarlık tekstil ihracatı

Tekstil ihracatındaki payı 

%7,9

ORTADOĞU ÜLKELERİ
%6,4 düşüşle 473,1 milyon 

dolarlık tekstil ihracatı

Tekstil ihracatındaki payı %5,6

AMERİKA ÜLKELERİ

%7 artışla 498,4 milyon 

dolarlık tekstil ihracatı

Tekstil ihracatındaki payı 

%5,9

%5,8 artışla 130,4 milyon 

dolarlık tekstil ihracatı

Tekstil ihracatındaki payı 

%1,6

%4,6 düşüşle 206,2 milyon

dolarlık tekstil ihracatı

Tekstil ihracatındaki payı

%2,5

ASYA VE OKYANUSYA
ÜLKELERİ
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ESKİ DOĞU
BLOĞU ÜLKELERİ

%12,5 artışla 859,6 milyon 

dolarlık tekstil ihracatı

Tekstil ihracatındaki payı 

%10,2

AFRİKA ÜLKELERİ
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Amerika kıtası ve
Serbest Bölgeler’e ihracat düşüşte 
2013 yılında Amerika kıtasındaki ülkelere ve 
Serbest Bölgeler’e gerçekleşen tekstil ihraca-
tında sırasıyla yüzde 6,4 ve yüzde 4,6 oranla-
rında düşüş görüldü. ABD, Kanada, Brezilya 
ve Meksika gibi Amerika kıtasında yer alan 
ülkelerden oluşan Amerika ülke grubuna yö-
nelik tekstil ihracatı 2013 yılında yüzde 6,4 
düşüşle 473,1 milyon dolara geriledi. Serbest 
Bölgeler’e yapılan tekstil ihracatı ise yüzde 
4,6 düşüşle 206,2 milyon dolar seviyesine 
indi. Japonya, Çin, Hong Kong, Hindistan 
gibi ülkelerin yer aldığı Asya ve Okyanusya 
ülkelerine yönelik ihracat, 2013 yılında yüz-
de 7 oranında artışla 498,4 milyon dolara 
yükseldi. Asya ve Okyanusya ülke grubunun 
toplam tekstil ihracatındaki payı yüzde 5,9 

oldu. Diğer yandan, Ocak-Aralık 2013’de 
Azerbaycan, Özbekistan, Kazakistan gibi Tür-
ki Cumhuriyetler’in yer aldığı ülke grubuna 
yapılan tekstil ihracatı yüzde 5,8 oranında 
artarak 130,4 milyon dolara yükselmiş du-
rumda. Türki Cumhuriyetler’e yönelik tekstil 
ihracatının toplam tekstil ihracatından aldığı 
pay ise yüzde 1,6 seviyesinde oldu. 

Dokusuz yüzeylerin ihracatı artıyor 
2013 yılında elyaf, iplik, dokuma kumaş, 
örme kumaş ve dokusuz yüzeyler (keçeler 
ve vatkalar dahil) olarak belirlenen belli başlı 
tekstil ürün gruplarında ihracat incelendi-
ğinde, elyaflar hariç diğer tüm tekstil ürün 
gruplarında yüzde 6,1 ile yüzde 12,3 arasında 
değişen oranlarda ihracat artışı yakalandı. 
2013 yılında 2012 yılına kıyasla, Türkiye’den 

%10.3

%50.1

2013 yılında 1 
milyar dolar ile en 

çok tekstil ihracatı 
Rusya’ya yapıldı. Bu 

dönemde Rusya’ya 
ihracat yüzde 10,3 

oranında düşüş 
gösterdi. 

Bu dönemde en fazla 
ihracat yapılan 10 
ülke içinde tekstil 

ihracatının en fazla 
arttığı ülke, yüzde 
50,1 artış oranı ve 

307,8 milyon dolar ile 
Ukrayna oldu.

2013 yılında tekstil 
ihracatı içinde en çok 
ihracat yapılan ilk 10 
ülke arasında Mısır,

%3 ile en az pay alan 
ülke konumunda.   

En fazla
tekstil ihracatı 
yapılan ülke: 

RUSYA 
FEDERASYONU 

İlk 10 ülke 
arasında tekstil 
ihracatının en 
fazla arttığı 

pazar:
UKRAYNA

Tekstil ihracatı 
içinde en az 

ihracat payını 
alan ülke:

MISIR 

644,6 milyon dolar elyaf ihracatı

%12,9 artış 

%9 artış 

%8,4 artış 

%6,7 artış 

%6,1 artış 

%2,4 
düşüş 

399,2 milyon dolar dokusuz yüzeyler ihracatı

2,8 milyar dolar dokuma kumaş ihracatı 

1,1 milyar dolar diğer tekstil ürünleri ihracatı

1,7 milyar dolar örme kumaş ihracatı

1,7 milyar dolar iplik ihracatı

2013 YILINDA ÜRÜN BAZINDA TEKSTİL İHRACATI
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yüzde 2,4 oranında düşüşle 644,6 milyon do-
lar değerinde elyaf, yüzde 6,1 artışla 1,7 mil-
yar dolar değerinde iplik ve yüzde 9 oranında 
artışla 2,8 milyar dolar değerinde dokuma 
kumaş ihraç edildiği görülüyor. Diğer önemli 
ihracat kalemlerinden örme kumaşlar ihra-
catı da yüzde 6,7 oranında artışla 1,7 milyar 
dolara yükseldi. Dokusuz yüzeylerin ihracatı 
yüzde 12,3 oranında artışla 399,2 milyon 
dolar oldu. Toplam tekstil ihracatında elyaf 
ihracatının payı yüzde 7,7, iplik ihracatının 
payı yüzde 20,8, dokuma kumaş ihracatının 

payı yüzde 33,8 olarak hesaplandı. Dokuma 
kumaşların yanı sıra, konfeksiyon sanayinin 
bir diğer temel hammaddesi olan örme ku-
maşların ihracatının toplam tekstil ihracatın-
daki payı yüzde 20,1 olurken, kullanımları 
ve dolayısıyla önemleri gün geçtikçe artan 
dokusuz yüzeylerin (vatka ve keçeler dahil) 
payı ise yüzde 4,8 olarak kayda alındı. Elyaf, 
iplik ve dokuma kumaşların alt ürün grupları 
incelendiğinde, 2013 yılında elyafta en çok 
ihraç edilen alt ürün grubunun, yüzde 5,4 
düşüş ve 408,2 milyon dolarlık ihracat değeri 

ile sentetik-suni devamsız lifler olduğu görü-
lüyor. 2013 yılında Türkiye’den en fazla ihraç 
edilen iplik alt ürün grubu yüzde 18,6 artışla 
634 milyon dolarlık ihracat düzeyiyle sen-
tetik-suni filament ipliklerden oluştu. Aynı 
dönemde, en fazla ihraç edilen dokuma ku-
maşlar, yüzde 12 oranında artış ve 1,3 milyar 
dolarlık ihracat değeri ile pamuklu dokuma 
kumaşlar oldu.  2013’de en çok ihraç edilen 
örme kumaş alt ürün grubu ise yüzde 4 artış 
ve 911,2 milyon dolar ihracat değeri ile diğer 
örme kumaşlar oldu. 

İSMAİL GÜLLE 

İTHİB Başkanı

TEKSTİLİN DERİNLİĞİ ORTAYA ÇIKIYOR 
Türkiye’nin toplam ihracatının neredeyse hiç artış göstermediği bir yılı, yüzde 7 düzeyinde 
performans artışıyla 8,4 milyar dolar ihracat yaparak kapattık. Bu bile tek başına tekstil 
sektörünün derinliğini ve önemini göstermesi açısından anlamlı bir istatistik. Otomotiv, 
makine ve hazır giyim sektörleri dışında bu kadar büyük olduğu halde bu derece ihracat 
artışı gösteren başka bir sektör yok. Ayrıca şunun da gözden kaçmaması lazım ki 8,4 milyar 
dolar tekstil sektörünün dünyaya doğrudan yaptığı ihracatı gösteriyor. Oysa Türk tekstilcisi 
Türkiye’nin konfeksiyon üreticisi ve ihracatçısının da en büyük tedarikçisi durumunda. Yani 
en az 2 milyar dolarlık Türk tekstili de hazır giyim ürünlerinin üzerinde dünyaya ihraç edil-
miş durumda. Bu sebeple diyoruz ki aslında sektör 10 milyar dolarlık psikolojik sınırı kağıt 
üzerinde olmasa bile fiili olarak aşmış durumda. İkinci önemli nokta yapılan ihracatın için-
deki yüksek katma değerli ürünlerin artış gösteriyor olması. Bizim ‘Yükte hafif pahada ağır’ 
diye tabir ettiğimiz, mesleki açıdan teknik tekstil olarak değerlendirdiğimiz ürünlerin genel 
ihracatımız içindeki payı istikrarlı bir şekilde artmaya devam ediyor. Bu sebeple diyoruz ki 
“Gelecek on yıl içinde tekstil sektörünü emek yoğun değil, teknoloji yoğun bir sektör olarak 
tarif etmeniz gerekecek.” Sektörün moda ve markalı mal ihracatı ile yüksek teknolojili mal 
ihracatının artış göstermesi rastlantı değil. İTHİB olarak sektörün tüm bileşenleriyle yıllardır 
bu sonucun elde edilmesi için uzun vadeli politikalar geliştiriyor ve adımlar atıyoruz. Bu ça-
balarımızı da kamuoyuna şu şekilde duyuruyoruz “Gelecek on yıl içinde Ar-Ge ve inovasyon 
patlamasını tekstilden bekleyin.” 

2013 yılının
Ocak-Aralık döneminde
ay ay tekstil ihracatının

seyri incelendiğinde,
ihracatın ilk yarıyılda

dalgalı bir seyirle
arttığı görülüyor. 

2013 yılında 
Türkiye’nin genel 

ihracatı %0,01 
oranında artarken, 

aynı dönemde 
tekstil ihracatında 

yüzde 7 oranında 
artış yaşandı. 
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döneminde geçen yılın aynı dönemine göre 
yüzde 18,2 oranında artarak 191,2 milyon 
dolara yükselirken, bu ürün grubunun Türkiye 
toplam deri ve deri mamulleri ihracatındaki 
payı yüzde 10,1 olarak kaydedildi. Yarı işlenmiş 
/ bitmiş deri ve işlenmiş kürk ürün grubunun 
diğer kalemi işlenmiş kürk ürün grubundan ise, 
bu dönemde 118,6 milyon dolarlık ihracat ya-
pılırken, 2012 yılının eş dönemine göre yüzde 
20,9 oranında artış gözlemlendi. İşlenmiş kürk 
ürün grubunun Türkiye toplam deri ve deri 
mamulleri ihracatındaki payı ise, bu dönemde 
yüzde 6,2 olarak kaydedildi. Deri ve deri ürün-
leri ihracatının diğer önemli bir grubu olan sa-
raciye ürün grubundan bu dönemde yüzde 3,6 
düşüşle 240 milyon dolarlık ihracat yapıldı. 
Deri ve deri ürünleri ihracatında diğer ürün 
gruplarına göre daha az ihracat yapılan ham de-
ri ve ham kürk ürün gruplarının toplam ihracatı 
aynı dönemde 760 bin dolardan 1 milyon 275 
bin dolar seviyesine yükseldi.

Asya pazarında yükseliş 
Yarı işlenmiş / bitmiş deri ürün grubunda 
bu dönemde en çok ihracat Hong Kong, Çin 
ve Ukrayna’ya yapıldı. En büyük pazar olan 
Hong Kong’a yapılan ihracat yüzde 24,7 artışla 
39,8 milyon dolar seviyesine yükseldi. Hong 
Kong’un yarı işlenmiş/bitmiş deri ihracatındaki 
payı yüzde 20,8 seviyesinde gerçekleşti.
Yarı işlenmiş/bitmiş deri ihracatının diğer önem-
li pazarı Çin’e yapılan ihracat ise aynı dönemde 
yüzde 23,5 artarak 31,9 milyon dolar olarak 
kaydedildi. Bu ürün grubunda yüzde 35,4 artış 
ve 25,5 milyon dolar ihracatla Ukrayna ile yüz-
de 92 artış ve 7,3 milyon dolar ihracatla Güney 
Kore ve yüzde 38,8 artışla 6,4 milyon dolara 
yükselen Bulgaristan ilk sırada yer aldı. 

Deri konfeksiyon
ihracatında Rusya birinci
Deri konfeksiyon ürün grubunda en çok ih-
racat Rusya’ya yapılırken, bu pazara yapılan 
ihracat 2013 yılının Ocak-Aralık döneminde, 
geçen yıla göre yüzde 11,3 artışla 319,4 milyon 
dolara yükseldi. Böylece Rusya’nın deri giyim 
ihracatındaki payı yüzde 51,7’a çıktı. Deri kon-
feksiyon ihracatının diğer önemli ülkelerinden 
Fransa’ya yapılan ihracat bu dönemde yüzde 
6,4 artarak 49,2 milyon dolara yükselirken, 
diğer önemli pazar Almanya’ya yapılan ihracat 
ise yüzde 1,9 artışla yaklaşık 46 milyon dolar 
olarak kaydedildi. Aynı dönemde, İtalya’ya 
gerçekleştirilen ihracat ise yüzde 9 düşüşle 29,3 
milyon dolara geriledi. 

Saraciye ihracatı düşüşte
Saraciye ürünleri ihracatının en önemli paza-
rı olan İtalya’ya yapılan ihracat, 2013 yılının 
Ocak-Aralık döneminde yüzde 4,2 artışla 64,4 
milyon dolara yükseldi. İtalya’nın Türkiye sara-
ciye ihracatındaki payı ise, bu dönemde yüzde 
26,8 olarak kaydedildi. 
Saraciye ihracatının diğer önemli pazarları 
olan Almanya’ya yapılan ihracat bu dönemde 
yüzde 4,4 artarak 32 milyon dolara çıkarken, 
İngiltere’ye yapılan ihracat ise yüzde 17,4 dü-
şerek 30 milyon dolara gerilemesi ve Rusya’ya 
yapılan ihracatın yüzde 36,8 düşerek 11,4 
milyon dolara gerilemesi dikkat çekti. Fransa’ya 
yapılan ihracatta da yüzde 23 oranında bir dü-
şüş yaşandı. 

Litvanya pazarı şaşırtıyor
Ayakkabı ihracatının en önemli pazarı olan 
Rusya’ya 2013 yılı Ocak-Aralık döneminde yüz-
de 15,5 artışla 128,8 milyon dolarlık ayakkabı 

ihracatı yapıldı. Rusya’nın Türkiye’nin ayakkabı 
ihracatındaki payı yüzde 17,6 seviyesine yük-
seldi. Ayakkabı ihracatının diğer önemli pazarı 
olan Irak’a yapılan ihracat bu dönemde yüzde 
32,1 artarak 105,4 milyon dolara yükseldi.  
Bu dönemin en göze çarpan pazarı ise, yüzde 
12.488 gibi çok yüksek oranda bir artışla 573 
bin dolardan 72,2 milyon dolara yükselerek 
yüzde 9,9 payla 3. sıraya yükselen Litvanya 
olurken, Ukrayna’ya yapılan ihracat ise yüzde 
180,3 artışla 29,2 milyon dolara yükseldi. Bir alt 
sırada yer alan Almanya’ya yapılan ihracatta yüz-
de 35,7, İngiltere’ye yapılan ihracatta ise yüzde 
39,8 oranında artış yaşanması da dikkat çekti.

LEMİ TOLUNAY 

İDMİB Başkanı

2014’E YÜKSELEREK GİRDİK 
2013 yılı Türkiye’nin genel ihracatı açısından 2012’nin tekrarı oldu. Bazı sektörler çok başa-
rılı olurken, bazı sektörler ise ciddi ihracat kaybına uğradı. Aslında bunu Türk ihracatçısının 
başarısızlığı olarak yorumlamak hatalı olur. Şu sıralar dünyanın içinde bulunduğu ekono-
mik konjonktür, trend olarak daralma ve azalma yönünde. Türkiye’nin başta AB ülkeleri ve 
ABD olmak üzere, hedef pazar ülkeleri, ekonomik sıkıntılar ile boğuşurken, genel ihracatı-
mızın geçen yıl ile aynı seviyede olması bir başarı sayılmalıdır. Genel ihracattan küçük bir 
pay almasına rağmen, deri ve deri ürünleri sektörü, 2013 yılını yüzde 18,6 gibi çok başarılı 
bir performans artışı ile kapattı. Bu bir anlamda 2023 ihracat hedefimizin teyidi anlamında 
önemli bir gelişme oldu. 2014 yılı ise, genel ihracatımız yönünden telafi edici bir yıl olacak 
gibi görünüyor. Yine hedef pazarlarımızdan gelen ilk veriler, ekonomik şartların düzelme 
trendinde olduğunu gösteriyor. 2014 yılına kurlarda ciddi artışlar ile girdik. Aslında ihracat 
dünyası için kurların yüksek seyretmesi her zaman tercih edilen ve ihracat artışına, ulus-
lararası rekabetçiliğimizin güçlenmesi anlamında destek veren bir durumdur. Ancak kurun 
çok sert dalgalanmaması, istikrarlı bir trend göstermesi de üretim ve ihracatın sürdürüle-
bilir olmasını sağlayacaktır. 

Deri konfeksiyon 2013 
yılının Ocak-Aralık 

döneminde geçen yılın aynı 
dönemine göre yüzde 15,4 

oranında artarak, 276,3 
milyon dolara yükseldi.

Deri konfeksiyonun 
Türkiye toplam deri 
ve deri mamulleri 
ihracatındaki payı
yüzde 14,5 olarak 
kaydedildi.
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Türkiye’nin halı ihracatı 2012 yılını 
yüzde 23,5 oranında artışla kapatarak, 2 
milyar dolar sınırını aşmıştı. 2013 yılının so-
nunda ise halı ihracatı yeni bir rekor kırarak 
bir önceki yıla kıyasla yüzde 9,3 oranında 
artarak 2,2 milyar dolar seviyesine yüksel-
di. Aralık ayı tek başına ele alındığında ise 
Türkiye’nin halı ihracatının aylık bazda bir 
önceki yılın aynı ayına kıyasla yüzde 7,8 
oranında artarak 202,9 milyon dolar olarak 
kaydedildi. Türkiye’nin 2013 yılında toplam 
ihracatı bir önceki yıla kıyasla değişim gös-
termemişken, halı ihracatında kaydedilen 
yüzde 9,3 oranındaki yüksek artış ile halı 
ihracatının Türkiye’nin toplam ihracatı içeri-
sindeki payı bir önceki yıla kıyasla yüzde 12 
oranında artarak yüzde 1,45’e yükseldi.

El halısı ihracatı düşüyor 
Türkiye’nin el halısı ihracatı bir önceki yıla 
kıyasla yüzde 5,1 oranında azalırken, ihracat 
değeri 134,4 milyon dolar olarak kaydedildi. 
2013 Aralık ayında el halısı ihracatı bir önce-
ki yılın aynı ayına kıyasla yüzde 3,7 oranında 
azalarak 14,7 milyon dolar olarak gerçekleşti. 
Diğer taraftan, aynı dönemde makine halısı 
ihracatı bir önceki yıla kıyasla yüzde 10,4 
oranında artarak ve 2 milyar 62 milyon dolar 
olarak gerçekleşti. 2013 yılı Aralık ayında ise 
makine halısı ihracatı bir önceki yılın aynı 
ayına kıyasla yüzde 8,9 oranında artarak 
188,3 milyon dolara yükseldi.

Arabistan, halı ihracatının
odağındaki ülke 
Türkiye’nin halı ihracatında yüzde 14,7’lik 
payıyla en büyük ihracat pazarı konumunda 
olan Suudi Arabistan’a 2013 yılının sonunda 
gerçekleştirilen ihracat, bir önceki yıla kıyasla 
yüzde 3,5 oranında azalarak 321,9 milyon 
dolar olarak kaydedildi. Anılan dönemde, 
Türkiye’nin ikinci büyük pazarı konumunda-
ki ABD’ye halı ihracatı yüzde 19,8 oranında 

artarak 220,8 milyon dolar oldu. Kaydedilen 
bu ihracat değeri ile ABD’nin toplam halı 
ihracatı içerisindeki payı yüzde 10,1 olarak 
gerçekleşti. Bu dönemde Türkiye’nin üçüncü 
ihracat pazarı konumundaki Libya’ya yö-
nelik halı ihracatı ise bir önceki yıla kıyasla 
yüzde 57,9 oranında artarak 206,4 milyon 
dolar olarak kaydedildi. Bu ihracat değeri ile 
Libya’nın toplam halı ihracatı içerisindeki pa-
yı yüzde 9,4 olarak ifade edildi. Türkiye’nin 
halı ihracatında 2013 yılının Ocak – Aralık 
dönemine ait veriler incelendiğinde, Irak’a 
yönelik halı ihracatın bir önceki yılın aynı 
dönemine kıyasla yüzde 5,5 oranında azal-
dığı, Almanya’ya yönelik ihracatın ise yüzde 
10,1 oranında arttığı anlaşıldı. Irak’a yönelik 
ihracat 198,8 milyon dolardan 187,9 milyon 
dolara gerilemişken, Almanya’ya yapılan ih-
racat 109 milyon olarak kaydedildi. Irak’ın 
toplam halı ihracatımız içerisindeki payı yüz-
de 8,6, Almanya’nın payı ise yüzde 5 olarak 
gerçekleşti. 

ABD, el halısı ihracatında başı çekti
2013 yılında Türkiye’nin  el halısı ihracatı 
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TÜRKİYE’NİN HALI İHRACATI 

REKORA DOYMUYOR. 2012 YILINI 

YÜZDE 23,5 ORANINDA ARTIŞLA 

KAPATAN SEKTÖR, 2 MİLYAR 

DOLAR SINIRINI AŞMIŞTI. 2013 

YILININ SONUNDA İSE HALI 

İHRACATI YENİ BİR REKOR 

KIRARAK BİR ÖNCEKİ YILA 

KIYASLA YÜZDE 9,3 ORANINDA 

ARTARAK 2,2 MİLYAR DOLAR 
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bir önceki yıla kıyasla yüzde 5,1 oranında 
azalarak 134,4 milyon dolar oldu. Bu yılın 
Aralık ayında ise Türkiye’nin el halısı ihra-
catı bir önceki yılın aynı ayına kıyasla yüzde 
3,7 oranında azalarak, 14,7 milyon dolar 
olarak kaydedildi. 2013 yılsonu itibariyle 
Türkiye’nin el halısı ihracatında en önemli 

ülkeler; ABD, Japonya, Macaristan, Çek 
Cumhuriyeti ve Almanya olarak sıralandı. 
Anılan dönemde Türkiye’nin en önemli 
el halısı ihracat pazarı konumunda olan 
ABD’ye yönelik ihracat geçen yıla kıyasla 
yüzde 6,8 artarak 34,2 milyon dolar olarak 
kaydedildi. ABD’nin toplam el halısı ihracatı 
içerisindeki payı yüzde 25,4 olarak gerçek-
leşti. Türkiye için ihracat pazar büyüklüğü 
sıralamasında ABD’nin ardından yüzde 
16,6’lık payıyla Japonya geldi. Bu ülkeye 
yönelik ihracat Ocak - Aralık 2013 dönemi 
itibariyle bir önceki yılın aynı dönemine 
kıyasla yüzde 3,8 oranında azalarak, 22,3 
milyon dolar olarak kaydedildi. Türkiye’nin 
el halısı ihracatı 2012 yılına kıyasla rekor 
bir seviyede artarak 13 bin dolardan 17,9 
milyon dolara yükseldiği Macaristan, anılan 
dönem itibariyle en çok dikkat çeken ülke 
oldu. Aynı dönemde Çek Cumhuriyeti’ne 
yönelik el halısı ihracatımız 2012 yılsonu-
na kıyasla yüzde 45,7 oranında azalarak, 
11,7 milyon dolar olarak gerçekleşti. Çek 
Cumhuriyeti’nin toplam el halısı ihracatı 

içerisindeki payı yüzde 8,7 olarak hesaplan-
dı. Öte yandan Almanya’ya yönelik el halısı 
ihracatı söz konusu dönemde yüzde 14,1 
oranında azalarak, 4 milyon dolara geriledi. 
Almanya’nın toplam el halısı ihracatımız içe-
risindeki payı yüzde 3 olarak gerçekleşmiş 
durumda bulunuyor.

%4,9 düşüş
57 milyon 

dolar ihracat

İNGİLTERE

%32,8 düşüş
42,6 milyon 
dolar ihracat

MISIR

%57,9 artış
46,9 milyon 
dolar ihracat

ÇİN

%19,8 artış
220,7 milyon 
dolar ihracat

ABD

%57,9 artış
206,4 milyon 

dolar ihracat

LİBYA

%5,5 düşüş
187,9 milyon 
dolar ihracat

IRAK
%10,1 artış

108,9 milyon 
dolar ihracat

ALMANYA

%3,5 düşüş
321,9 milyon 
dolar ihracat

SUUDİ
ARABİSTAN

%1,7 artış
61,9 milyon 
dolar ihracat

BAE

%7,9 artış
64,7 milyon 
dolar ihracat

RUSYAHALI İHRACATININ
2013 PANORAMASI 

2013 YILINDA EN ÇOK EL HALISI
İHRACATI YAPILAN İLK 10 ÜLKE
ABD %6,8 artış 34 milyon dolar ihracat

Japonya %3,8 düşüş 22,3 milyon dolar ihracat

Macaristan %137 bin artış 17,8 milyon dolar ihracat

Çek Cumhuriyeti %45,7 düşüş 11,7 milyon dolar ihracat

Almanya %14,1 düşüş  4 milyon dolar ihracat

İtalya %7 artış 3,8 milyon dolar ihracat

AHL Serbest Bölge  %59,7 düşüş 3,4 milyon dolar ihracat

Avustralya %249,8 artış 3 milyon dolar ihracat

İsveç %10,4 düşüş 2,7 milyon dolar ihracat

İsviçre  %19,5 düşüş 2,7 milyon dolar ihracat 

2013 YILINDA EN ÇOK MAKİNE HALISI 
İHRACATI YAPILAN İLK 10 ÜLKE 
Suudi Arabistan  %3,5 düşüş 321,7 milyon dolar ihracat 

Libya    % 57,9 artış 206,2 milyon dolar ihracat

ABD  %22,6 artış 186,6 milyon dolar ihracat

Irak  %3,7 düşüş 185,8 milyon dolar ihracat

Almanya  %11,3 artış 104,9 milyon dolar ihracat

Rusya    %7,5 artış 64,2 milyon dolar ihracat

BAE %1,6 artış 61,1 milyon dolar ihracat

İngiltere %2,2 düşüş 55,4 milyon dolar ihracat

Çin  % 57,7 artış 46,5 milyon dolar ihracat

Mısır %32,9 düşüş 42,6 milyon dolar ihracat 



Makine halısı ihracatı
2,1 milyar dolara ulaştı
Türkiye’nin 2013 yılsonu itibariyle makine 
halısı ihracatı 2012 yılına kıyasla yüzde 10,4 
oranında artarak, 2,1 milyar dolar olarak kay-
dedildi. Öte yandan Aralık ayında Türkiye’nin 
makine halısı ihracatı bir önceki yılın aynı 
ayına kıyasla yüzde 8,9 artarak 188,3 milyon 
dolar olarak gerçekleşti. 2013 yılı Ocak  - 
Aralık döneminde, makine halısı ihracatında 
en büyük paya sahip olan ülke olarak 321,7 
milyon dolarlık ihracat ve yüzde 15,6’lık pa-
yıyla Suudi Arabistan öne çıktı. Türkiye’nin 
Suudi Arabistan’a yaptığı ihracat Ocak – Ara-
lık 2013 döneminde bir önceki yılın aynı 
dönemine kıyasla yüzde 3,5 oranında azaldı. 
Makine halısı ihracatında Suudi Arabistan’ın 
ardından 206,2 milyon dolarlık ihracat değeri 
ve yüzde 10’luk payıyla Libya geldi. Anılan 
dönemde Libya’ya yönelik makine halısı ihra-
catı yüzde 57,9 oranında arttı. Libya, anılan 
dönemde ilk 5 ihracat pazarı içerisinde maki-
ne halısı ihracatı bir önceki yılın aynı dönemi-
ne kıyasla oransal olarak en fazla arttığı pazar 
oldu. ABD, 186,6 milyon dolarlık ihracat de-
ğeri ve yüzde 9,1’lik pay ile en büyük üçüncü 

makine halısı ihracat pazarımız konumuna 
ulaştı. Bu ülkeye yönelik makine halısı ihraca-
tımız 2013 yılının sonunda bir önceki yıla kı-
yasla yüzde 22,6 oranında arttı. 2013 yılının 
Ocak – Aralık dönemine ait veriler incelendi-
ğinde, Irak’a yönelik makine halısı ihracatının 
yüzde 3,7 oranında azaldığı, Almanya’ya 

yönelik ihracatımızın ise yüzde 11,3 oranında 
arttığı anlaşıldı. Irak’a yönelik ihracat 185,8, 
Almanya’ya yapılan ihracat ise 104,9 milyon 
dolar olarak kaydedildi. Irak’ın toplam maki-
ne halısı ihracatımız içerisindeki payı yüzde 
9 olarak gerçekleşirken, Almanya’nın payı ise 
yüzde 5,1 oldu.
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İBRAHİM YILMAZ 

İHİB Başkanı 

2014 İÇİN OLUMLU 
BEKLENTİLER İÇİNDEYİZ 
2012 yılında psikolojik sınır olan iki milyar 
dolar ihracat hedefini yakalayarak kendi reko-
runu kıran Türk halı sektörü, 2013 yılında da 
ihracatını yüzde 9,2 artırarak 2,2 milyar dolara 
ulaştı. Genel ihracatımızın neredeyse hiç artış 
göstermediği ve tüm hedeflerin aşağı yönlü 
revize edildiği bir yılda, halı sektörü kendine 
koyduğu hedefi bir kez daha aşarak genel 
ihracat içindeki payını yüzde 1,5’in üzerine ta-
şımış oldu. Henüz birkaç sene öncesine kadar 
bu oran yüzde 1’in altındaydı. Sektörümüze 
ilişkin dikkat çekici bir diğer veri ise ekonomik 
durgunluğun pençesinden kurtulamayan AB 
pazarına yaptığımız ihracatın yüzde 10 sevi-
yesinde artmış olmasıydı. Bununla birlikte 
sektörümüzün en büyük dört pazarı duru-
munda bulunan Suudi Arabistan, ABD, Libya 
ve Irak’ta da tüm belirsizliklere rağmen, arzu 
ettiğimiz hedefleri tutturduk. 2013 yılına iliş-
kin akıllarda kalan tek olumsuz veri el halısı 
ihracatımızın bir önceki yıla göre yüzde 6.7 
oranında gerilemesi oldu; ancak 2014 için yine 
olumlu ve iyimser beklentiler içinde olduğu-
muzu rahatlıkla söyleyebilirim.

% 5,1’lik düşüş 
yaşayan el halısı 

134,4 milyon 
dolarlık ihracat 
gerçekleştirdi.

Makine 
halısında

% 10,4 artış 
ile  2,1 milyar 

dolarlık ihracat
yapıldı.

2013 yılının Ocak- Aralık 

döneminde ay ay  halı ihracatının 

seyri incelendiğinde ise ,ihracatın 

dalgalı bir seyirle artmakta olduğu 

görülüyor.

2013 yılında Türkiye’nin 

toplam ihracatı bir önceki 

yıla kıyasla değişim 

göstermemişken halı 

ihracatında kaydedilen % 

9,3 oranındaki yüksek artış 

ile sektörün toplam ihracat 

içerisindeki payı bir önceki 

yıla kıyasla % 0,12 oranında 

artarak % 1,45’e yükseldi.
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202,9 milyon dolar 7,8 artış 

230 milyon dolar % 16,6 artış

194 milyon dolar %3 artış
182,6 milyon dolar %8,2 artış

144,8 milyon dolar %10,2 düşüş 
180,5 milyon dolar %9,6  artış
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184,4 milyon dolar % 19,4 artış
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166,9 milyon dolar % 25,8 artış

162,2 milyon dolar % 9,1 artış

171,3 milyon dolar % 2,9 artış
190,6 milyon dolar % 13,6 artış

192,9 milyon dolar % 12,1 artış
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DÜNYA EV TEKSTİLİ SEKTÖRÜNÜN 
ÖNEMLİ BULUŞMALARINDAN BİRİ 

OLAN HEIMTEXTIL FUARI, 8-11 OCAK 
TARİHLERİ ARASINDA ALMANYA’NIN 

FRANKFURT KENTİNDE 
GERÇEKLEŞTİRİLDİ. FUARA HER 

GEÇEN YIL DAHA FAZLA AĞIRLIĞINI 
KOYAN TÜRKİYE, 164 FİRMA İLE 

FUARIN GÖZDESİ OLDU. 

HEIMTEXTIL’İN 
ODAĞINDA

TÜRKİYE



Türkiye’nin yurtdışında en çok katı-
lımcı firma ile temsil edildiği, dünya ev teks-
tili sektörünün önemli buluşmalarından He-
imtextil Fuarı, 8-11 Ocak tarihleri arasında 
Almanya’nın Frankfurt kentinde gerçekleşti-
rildi. Dört gün boyunca üreticileri, tasarım-
cıları, sektör profesyonellerini ve ziyaretçileri 
bir araya getiren uluslararası bir platform 
görevi gören Heimtextil, trend sunumları ve 
gelecek senelerdeki ev tekstili tasarımındaki 
gelişmelerin tartışıldığı seminer ve atölyele-
riyle bir anlamda 2015’in de trend belirleyi-
cisi oldu. Mobilya kumaşlarından, perdeye; 
nakış tasarımlarından, termal baskılara; 
yastıktan, yatak takımına, duvar kâğıdından, 
halıya; mutfaktan, banyo tekstili ürünlerine 
kadar ev tekstilinin her yönüyle yansıtıldığı 
Heimtextil Fuarı, bu döneminde de yoğun 
bir ilgiyle karşılaştı. 61 ülkeden 2 bin 718 
standın açıldığı Heimtextil’e her geçen yıl 
biraz daha fazla ağırlığını koyan Türkiye, 164 
firma ile fuarda temsil edildi. Havludan per-
deye, battaniyeden döşemelik kumaşa kadar 
ev tekstilinin her alanında ürettikleri katma 
değeri yüksek ürünlerle dikkat çeken Türk 
firmaları, bu dönem de ziyaretçilerin odak 
noktası oldu. Bununla birlikte Geçmiş yıllar-
da Çin ve Hindistan gibi ülkelere yönelen ba-
zı ABD’li ve Avrupalı alıcıların yeniden Türk 
firmalarla çalışmak istemeleri katılımcıları 
memnun etti. 

4 günde 67 bin ziyaretçi
Her geçen döneminde artan ziyaretçi ve 
katılımcı sayısıyla dikkat çeken fuar, dü-
zenlendiği dört gün boyunca toplam 67 bin 

ziyaretçiyi ağırladı. Dünyanın her köşesinden 
gelen ev tekstili alıcılarına ev sahipliği yapan 
Heimtextil, gelecek yılın ev tekstili modasına 
da yön verirken, fuarda düzenlenen “Heim-
textil Trend Show ve Heimtextil Trend” kita-
bı ürün geliştirme sorumluları, dekoratörler 
ve tasarımcılar için tam bir rehber görevi 
üstlendi. 2014/ 2015 sezonunun ev tekstili 
modasının belirlendiği fuar, sektör profesyo-
nellerinden de tam not alarak sona erdi. Tür-
kiye, tekstil sektöründe, özellikle son yıllarda 
dünyanın önemli ülkelerinden biri olma yo-
lunda ilerlerken, bu gelişmeye paralel olarak 
ev tekstili sektörü de her yıl ürünlerini dün-
yanın dört bir yanına ihraç ediyor. Dünya ev 
tekstili pazarının önemli oyuncularından biri 

olan Türkiye için Heimtextil Frankfurt Fuarı, 
Türkiye’nin pazardaki önemi ve hakimiyetini 
artırmak açısından büyük önem taşıyor.

Türkiye’nin ev tekstilindeki
pazar payı yüzde 5
Türkiye’nin tekstildeki üretim gücü, ev teks-
tilinde de kendini gösterirken, 2013’te 3.1 
milyar dolarlık ev tekstili ihracatı yapılması 
bunun en güzel göstergelerinden biri. Üs-
telik bu ihracatın büyük bölümü ‘orta üst’ 
segmentteki müşterilere yönelik ürünlerle 
gerçekleştirildi. Sektörde dünya payımız ise 
yüzde 5’e ulaştı. Türkiye üretim, istihdam 
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Hazır giyim sektöründe

bir süredir kullanılan

‘dijital baskı teknolojisi’, 

son yıllarda ev tekstilinde de 

kullanılmaya başlandı.

Fuarın en dikkat çeken ana 

başlıklarından biri bu teknoloji ile 

üretilmiş ürünler olurken,

bu alanda uzmanların katılımıyla 

düzenlenen konferans da katılımcı 

firmalardan ve ziyaretçilerden 

yoğun ilgi gördü. 
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ve ihracattaki lokomotif sanayi sektörü olan 
tekstildeki uzmanlığını bu konuda yan sek-
törlere de yansıtırken,  ev tekstili sektörünün 
bu konudaki en iyi örnek olduğu belirtiliyor. 

“Fuarcılığın devlet politikası
olması gerekir”
Türk sanayicilerin Heimtextil Fuarı’nda ilgi 
odağı olduğunu söyleyen Türkiye Ev Tekstili 
Sanayicileri ve İşadamları Derneği (TETSİAD) 
Başkanı Yaşar Küçükçalık, “Fuarcılığın devlet 
politikası olması gerekir, Türk Hava Yolları 
(THY), Lufthansa’nın rakibi olduysa bunda 
devletin katkısı tartışılamaz” dedi. Türkiye 

İhracatçılar Meclisi’nin (TİM) 2023 yılı için 
ev tekstili sektörüne gösterdiği hedefin 10 
milyar dolar olduğunu hatırlatan Küçükçalık, 
“Bunun yapılabilmesi için biz üzerimize dü-
şeni en iyi şekilde yapmalıyız. Yöneticilerimi-
ze düşen görev ise bunun için uygun platfor-
mu sağlamalarıdır” şeklinde konuştu. 

“Ev tekstiline yön veriyoruz”
TETSİAD Başkanı Küçükçalık, bu yıl 20’ncisi 
düzenlenecek İstanbul Uluslararası Ev Teksti-
li Fuarı’nı (EVTEKS) çok başarılı bir etkinlik 
olarak gördüğünü ifade ederek, “Artık Çin 
ve Almanya gibi ev tekstiline yön veren bir 
ülke konumuna geldik” açıklamasını yaptı. 
Küçükçalık şöyle devam etti: “Yıllar önce otel 
odalarında başladığımızı hatırlarsak, şimdi 
geldiğimiz yer takdire şayandır. Devir hız, 
hizmet ve servis devri. Niyetimiz, meslektaş-
larımızla birlikte fuar işini ‘road show’ haline 
getirmek; yola çıkınca birkaç ülkeye ikişer 
gün uğrayıp, mal satmak istiyoruz. 1950’ler-
de hammadde üreterek başladık, günümüzde 
ise bizden istenen markalaşmak. Huzurun 
olduğu bir ortamda hiç bir sektörde problem 

yaşanmayacaktır. Kültürümüz ve coğrafyamı-
zı çok iyi değerlendirmemiz gerekir.”

Ev tekstilinin markası:
“Made in Turkey” 
Yaşar Küçükçalık, bavul ticareti yoluyla 
yaklaşık 2 milyar dolarlık ev tekstili ihracatı 
bulunduğunu belirterek, kayıtlara geçen 3.1 
milyar dolarlık ihracat ile birlikte sektörün 
aslında 5 milyar dolarlık ihracat yaptığını 
söyledi. Küçükçalık, “Dünyanın herhangi bir 
yerindeki tüketicinin, ev tekstili ürünü alır-
ken, ‘Made in Turkey’ etiketini araması ve bu 
etikete güven duyması için çalışıyoruz” dedi. 
Tasarım, tanıtım, markalaşma alanlarındaki 
yoğun gayretin meyvelerini daha fazla top-
lamak istediklerini vurgulayan Küçükçalık, 
“Bazı girdi kalemlerinde koşulları iyileştiril-
mesini bekliyoruz” dedi. 

“Çok  değil, kaliteli
mal satmak önemli”
Türkiye Ev Tekstili Sanayicileri ve İşadamları 
Derneği ( TETSİAD ) Genel Koordinatörü 
Haşim Büyükbalcı, Heimtextil’in ev tekstili 

YAŞAR KÜÇÜKÇALIK 

TETSİAD Başkanı

“Dünyanın herhangi bir yerindeki 

tüketicinin, ev tekstili ürünü alırken, 

‘Made in Turkey’ etiketini araması 

ve bu etikete güven duyması için 

çalışıyoruz”
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sektörünün en önemli fuarlarından bir tanesi 
olduğunu söyleyerek, Türkiye’nin etkinlikte 
güçlü bir konumda bulunmasının ev tekstili 
sektörüne önemli bir katkı sağladığını ifade 
etti. Büyükbalcı, “Türk ev tekstili adına fir-
malarımız bu fuarda gücünü bir kez daha 
gösterdi. Dolayısıyla Heimtextil bu dönemde 
de Türk ev tekstili sektörü adına başarıyla 
geçti” diye konuştu. 
Türkiye’nin Heimtextil’de 164 firmayla temsil 
edilmiş olmasının yeterli olmadığını belirten 
Büyükbalcı, “Türk ev tekstilinin dünyadaki 
gücünü hissettirmesi için Heimtextil’de daha 
fazla sayıda firmayla bulunması gerekiyordu” 
diye konuştu. 
Türk ev tekstili firmalarının uluslararası pi-
yasalarda sahip olduğu prestijin tartışmasız 
bir yerde durduğunu vurgulayan Büyükbalcı, 
çok değil kaliteli mal satmanın önemli oldu-
ğuna dikkat çekti. 
Heimtextil Fuarı’nın dünyanın dört bir ya-
nından gelen alıcı gruplarının ağırlandığı bir 
fuar olduğunu dile getiren Büyükbalcı,“Türk 
firmaları, söz konusu alıcılardan daha önce 
ilişkide bulunduğu şirketlerin dışında yeni 
şirketlerle de bir araya gelerek ürünlerini ta-
nıtma fırsatı yakaladı” diye konuştu.

“2014 yılında sektör çok daha  iyi 
rakamlara gelecek”
Büyükbalcı, Türkiye’de düzenlenen Evteks 
fuarının da önemli alım potansiyeli taşıyan 

bir etkinlik olduğunu, ancak Heimtextil 
Fuarı’nın Avrupalı ve Amerikalı alıcıların 
daha kolay ulaştığı bir fuar konumunda 
bulunduğunu ifade etti. Evteks Fuarı’nın 
Heimtextil’in hızına zamanla yetişeceğini 
anlatan Büyükbalcı, konuyla ilgili şunları 
söyledi: “Evteks Fuarı’nın Heimtextil’e yetiş-
mesi için gerekli fiziki koşulları sağlanabiliyor 
olması gerekir. Heimtextil Alman hükümeti-
nin desteklediği bir fuar olarak öne çıkıyor. 
Türkiye’de de devlet bu tür destekler vererek 
fuar alanı yaparsa, Evteks Fuarı en az He-
imtextil kalitesinde ve standardında bir fuar 
konumuna yükselir”.
Son olarak Ev tekstili sektörünün 2013 yılın-

da gerçekleştirdiği performansı değerlendiren 
Büyükbalcı, “Ev tekstili olarak 2013 yılını 
yüzde 13.5 ihracat artışıyla tamamladık. Bu 
Türkiye için çok önemli bir atış rakamıdır” 
şeklinde konuştu. Büyükbalcı, “Türkiye’de 
söz konusu yıl genel ihracat anlamında artış 
görülmedi ve tekstil sektöründeki artış da 
ev tekstiline göre düşük seviyelerde seyretti” 
dedi. Ev tekstili sektörünün el ettiği başarılı 
artış oranının Türkiye ihracatı açısından çok 
önemli olduğunu kaydeden Büyükbalcı, “Bu 
durum 2014 yılında Türk ev tekstilinin çok 
daha iyi rakamlara geleceğini, dolayısıyla 
daha fazla ihracat yapılacağını gösteriyor” 
açıklamalarında bulundu.

ALİ AYDIN 

Aydın Tekstil Gen. Müd. ve YK Üyesi

OLUMLU İŞ BAĞLANTILARI 
KURDUK
65 ülkeye ihracat yapan bir firma ola-
rak, yıllardır müşterilerimize Heimtextil 
Fuarı’nda ürünlerimizi tanıtıyoruz. Hemen 
hemen her ülkeden alıcılar Heimtextil’i 
ziyaret ediyor ve ürünlerimizin kalitesini 
hissediyorlar. Fuarın bu döneminde de en 
çok İngiltere’den gelen müşteriler standı-
mızı ziyaret etti. Yeni koleksiyonumuzu 
tanıttığımız fuardan müşterilerimizle 
olumlu iş bağlantıları kurarak döndük. 
Heimtextil’e katıldığımız ilk dönemlerde 
müşterilerimiz başka firmaların kolek-
siyonlarını getirerek, ona benzer ürünler 
talep ederlerdi. Şimdi ise bizim oluşturdu-
ğumuz koleksiyonlardan vazgeçmiyorlar. 

FUNDA BATUKAN 

Plasmen Endüstri  İhracat Sor.

FARKLI MÜŞTERİ 
PROFİLLERİ EDİNDİK
Dünyada genel anlamda bir ekonomik 
kriz olduğu için fuara çok büyük bek-
lentiler içerisinde gitmedik. Firma ola-
rak fuarların amaçlarını her katılımda 
bir katkı elde etmek olarak görüyoruz 
ve tabii buradan yeni müşteriler sağla-
maya çalışıyoruz. Bu anlamda fuarın bi-
zim için verimli geçtiğini söyleyebilirim. 
Farklı ülkelerden farklı müşteri profilleri 
edinmiş olduk. Evteks’i Doğu ülkelerine 
yönelik bir fuar olarak değerlendirirsek, 
Heimtextil’i de Batı ülkelerine ihracat 
potansiyeli sağlayan bir fuar olarak 
gösterebiliriz. Fuar, firmamızın özellikle 
Güney Amerika’dan müşterilerle bağ-
lantı kurmasını sağlıyor. 

HAŞİM BÜYÜKBALCI 

TETSİAD Genel Koordinatörü

“Türk ev tekstili firmalarının 

uluslararası piyasalarda sahip olduğu 

prestij tartışmasız bir yerde duruyor.”
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KÜRESEL PAZARDA DAHA DA ETKİLİ OLMAK İÇİN GÜÇLERİNİ 

BİRLEŞTİREN İNGİLTERE VE TÜRKİYE, TEKSTİL VE HAZIR GİYİM 

SEKTÖRÜ MODA EĞİTİMİ VE MESLEK İÇİ BECERİ GELİŞİMİ ALANLARINDA 

YENİ İŞ BİRLİKLERİ İÇİN KOLLARI SIVADI. İKİ ÜLKE, TARAFLARI 

KONUNUN DETAYLARINI İSE “MODANIN GELECEĞİ: TASARIM İŞ 

DÜNYASIYLA BULUŞUYOR” BAŞLIKLI KONFERANSTA ELE ALDI.

EĞİTİMİNDE İŞ BİRLİĞİ ZAMANI
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İngiltere’nin kültür ve eğitim ilişkileri alanın-
da çalışan uluslararası kuruluşlarından olan 
British Council’ın İstanbul Bilgi Üniversitesi 
Moda Tasarımı bölümü iş birliğiyle düzenle-
diği “Modanın Geleceği: Tasarım İş Dünya-
sıyla Buluşuyor” başlıklı İngiltere - Türkiye 
Bilgi Ortaklığı Konferansı 9 Ocak 2014 
tarihinde Bilgi Üniversitesi Santralistanbul 
Kampüsü’nde gerçekleşti. Konferansta; İTKİB 
Genel Sekreteri Cumhur İşbırakmaz, British 
Council Türkiye Direktörü Margaret Jack, 
Fashion Retail Academy Yöneticisi Karen 
Dennison, Fashion Fringe Program Direktörü 
Caroline Gladstone, Graduate Fashion Week 
Etkinlik Direktörü Martyn Roberts’ın yanı 
sıra modaya yön veren tasarımcı ve akade-
misyenler, marka yöneticileri ve uzmanlar 
yer aldı. 

İngiltere ve Türkiye
ortaklığı pekişiyor
Söz konusu konferans kapsamında beş ayrı 
oturumda; ‘Moda Eğitiminde Girişimcilik ve 
İşletme Eğitiminin Rolü’, ‘Genç Yetenekle-
rin Belirlenmesi ve Desteklenmesi’, ‘Başarılı 
Bir Marka Yaratmak’, ‘Moda Eğitiminde 
Uluslararası İşbirlikleri’ ve ‘Küresel Pazarda 
Büyüme’ konuları ele alındı. Konferansta, 
küresel pazarda büyümek için İngiltere ve 
Türkiye’nin moda eğitimi ve meslek içi be-

ceri gelişimi alanlarında yeni iş birliklerine 
hazır olduğu vurgulanırken, bu tür kon-
feransların ideal tartışma ve çözüm ortamı 
sunarak yeni iş birliklerinin kurulmasına im-
kan sağlayacağına dikkat çekildi. Konferansta 
moda eğitiminde iş ve girişimcilik becerile-
rinin geliştirilmesinin önemine değinilirken, 
bu alanda İngiltere-Türkiye ortak eğitim 
programlarının hazırlanması için Birleşik 
Krallık-Türkiye Bilgi Ortaklığı Platformu’nun 
kurucularından ve kolaylaştırıcı görevini 
üstlenen British Council, konferansın ardın-
dan destekleyici programlar açıklayacağını 
duyurdu.  

“Moda endüstrisinin ekonomiye 
katkısı fark edilmeli”
Konferansın açılışında konuşan British Co-
uncil Türkiye Direktörü Margaret Jack, moda 
endüstrisinin hem Birleşik Krallık hem de 
Türkiye’deki en canlı ve yaratıcı sektörlerden 
biri olmasına rağmen, ekonomiye olan katkı-
sının çoğunlukla fark edilmediğini söyledi. 
Moda endüstrisinin sadece canlı ve yaratıcı 
yönleriyle değil, aynı zamanda ekonomide 
oynadığı büyük rolle de hak ettiği takdiri 
alma zamanının geldiğini belirten Margaret 
Jack, birçok endüstri gibi moda endüstrisinin 
de başa çıkması gereken kısa ve uzun dö-
nemli sorunları olduğunu söyledi. Nitelikli 
istihdam, ekonomik dalgalanmalar ve sürdü-
rülebilirlik gibi sorunların doğal olduğunu 
vurgulayan Jack, “Bu konferansın ideal bir 
tartışma ve çözüm ortamı sunarak yeni iş 
birliklerinin kurulmasına imkân sağlayacağı-
na inanıyorum. Böylelikle bugünün ötesine 
geçerek, her iki ülkenin de en önemli yaratıcı 
endüstrilerinden biri olan moda sektöründe 
gelecekte yeni başarılar elde etmesini garanti 
altına alacağımıza inanıyorum” dedi.
Konferansa ev sahipliği yapan İstanbul Bilgi 
Üniversitesi Rektörü Prof. Dr. Remzi Sanver 

açılış konuşmasında, moda alanında yapılan 
konferansların bilgi açısından, son yıllarda 
atılmış en inovatif çalışmalar olduğuna vur-
gu yaptı. Moda alanında inovatif çalışma-
ların ve iş birliğine yönelik konferansların 
önemine değinen Sanver, “Bilgi Üniversitesi 
olarak, dünyada marka olmuş, gelenek 
oluşturmuş kuruluşlarla olan ortaklıkları-
mız bizim için daima çok önemli oldu. Bu 
anlamda, hem akademi dünyasını, hem de 
iş dünyasını bir araya getiren alanlar bizler 
için yeni perspektifler, yepyeni gelişme ve 
araştırma alanları oluşturuyor. Özellikle de 
girişimcilik ve yaratıcılık konularında, üni-
versitelerin, başta üniversitemiz olmak üze-
re, son derece yapıcı ve teşvik edici bir işlev 
yüklendiklerini düşünüyorum” dedi. 

‘Moda tasarımcıları işe dönük
bir zihniyete sahip olmalı’
“Moda Eğitiminde Girişimcilik ve İşletme 
Eğitiminin Rolü” başlığı altında gerçekleşen 
konferansın birinci oturumunda, Marmara 
Üniversitesi Tekstil Sanatları Bölümü  Öğ-
retim Üyesi Yrd. Doç. Yeşim Bağrışen, Not-
tingham Trent Üniversitesi Program Yöne-
ticisi Ena Brown, Fashion Retail Akademisi 
Yöneticisi Karen Dennison, Bilgi Üniversi-
tesi Moda Tasarımı Bölümü Öğretim Üyesi 
Prof. Ben Fletcher ve Tesco Kipa Türkiye 
Direktörü Ruhsar Yeniay konuşmacı olarak 
yer aldı. 
Yrd. Doç. Dr. İsmail Orakçıoğlu’nun mode-
ratörlüğünü yaptığı birinci panelde konuşan 
Bilgi Üniversitesi Moda Tasarımı Bölümü 
Öğretim Üyesi Prof. Ben Fletcher, moda ta-
sarımının iş dünyası için Türk ekonomisini 
etkileme yolunda büyük bir fırsat sunduğu-
na dikkat çekerek, Türk ekonomisinin dün-
yada en hızlı büyüyen ekonomilerden biri 
olduğunu ve ayrıca müthiş bir demografiye 
sahip olduğunu söyledi. 

“Birliğimiz tarafından gerçekleştirilen 

tasarım yarışmaları, Türkiye’nin en iyi 

modacılarını yetiştirmede önemli bir rol 

üstleniyor.”

CUMHUR İŞBIRAKMAZ

İTKİB Genel Sekreteri

Bilgi Üniversitesi Moda Tasarımı Bölümü Öğretim Üyesi

Prof. Dr. Ben Fletcher yaptığı konuşmada, Türk ekonomisinin 

dünyada en hızlı büyüyen ekonomilerden biri olduğunu söyledi. 
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2023’e giden yolda
Türk markası yaratmak
Türk tekstil sektörünün ihracat oranını artı-
rabilmesi için ihraç edilen ürünün sayısına 
değil, değerine odaklanması gerektiğini 
söyleyen Fletcher, “Moda tasarımı gelecekte 
çok daha önemli olacak. Türk tekstil ve hazır 
giyim sektörünün 2023 hedeflerine ulaşa-
bilmesi için Türk markalarını geliştirmesi 
ve marka değerlerini yükseltmesi gerekiyor. 
Yaratıcı tasarım girdisiyle birim başına ihracat 
değeri yüzde 100 oranında artacaktır. Bu yol-
la Türk tekstil ve hazır giyim sektörünün hali 
hazırdaki ihracat rakamları çok daha yukarı 
çıkacaktır. Dolayısıyla moda tasarımcıların işe 
dönük bir zihniyete sahip olmaları son dere-
ce önemli. Benim bakış açıma göre ihracatta-
ki başarı tekstildeki gelişime bağlı olmamalı. 
Bu noktada yaratıcı tasarımların daha önemli 
olduğunu düşünüyorum” dedi.  

İTKİB genç yeteneklerin
önünü açıyor
Konferansın “Genç Yeteneklerin Belirlenmesi 
ve Desteklenmesi” başlığı altında toplanan 
ikinci oturumunda İTKİB Genel Sekreteri 
Cumhur İşbırakmaz, Mimar Sinan Üniversi-
tesi Güzel Sanatlar Fakültesi Dekanı Prof. Dr. 
Zeki Alpan, Fashion Fringe Program Direk-

törü Caroline Gladstone, Graduate Fashion 
Week Etkinlik Direktörü Martyn Roberts 
konuşmacı olarak yer aldı. 
Moderatörlüğünü Bilgi Üniversitesi Moda 
Tasarımı Bölümü Öğretim Üyesi Prof. Dr. 
Ben Fletcher’in yaptığı turumda İTKİB’in 
tasarımcılara yönelik sunduğu imkanlar 
hakkında bir sunum yapan İTKİB Genel 
Sekreteri Cumhur İşbırakmaz, İTKİB üyesi 
firmaların hazır giyimde Türkiye ihracatının 
yüzde 75’ini, tekstilde yıllık ihracatın yarı-
sını, deride yüzde 80’ini ve halı ihracatında 
yüzde 25’ini gerçekleştirdiğine vurgu yaparak 
İTKİB’in ihracatta çok önemli bir kuruluş 
olduğunu söyledi. Yaklaşık 30 milyar dolarlık 
tekstil, konfeksiyon, deri ve halı ihracatının 
üçte ikisini İTKİB üyelerinin yaptığına dikkat 
çeken İşbırakmaz, “Böyle bir kapasiteye sahip 
olunca da bu sektörlerle ilgili bilgi ve çözüm 
üretmeye veya gündem oluşturmaya öncülük 
yapma görevi de İTKİB’e düşüyor. 
İTKİB’in yeni tasarımcıların yetiştirilmesinden 
fuar katılımlarına, ticaret heyetlerinin düzen-
lenmesinden kuruluşa üye firma ve ticaret 
çevrelerine eğitim verilmesine kadar pek çok 
alanda faaliyet yürüttüğünü belirten İşbırak-
maz, tekstil, hazır giyim, deri ve halı sektörü 
olmak üzere Birliğ’in dört alt sektörü temsil 
ettiğini ve dört alt sektörde de genç tasarım-
cılara ön ayak olmak ve Türkiye ihracatını 
artırmak adına tasarım yarışmaları düzenledi-
ğini söyledi. 

Yarışmaların en büyük ödülü eğitim
İHKİB’in düzenlediği Koza Tasarım 
Yarışması’nın en çok bilinen yarışma olduğu-
nu vurgulayan İşbırakmaz, diğer yarışmaların 
da kendi alanında öncü olduğunu söyleyerek 
panele katılan moda tasarım bölümü öğrenci-
lerini bu yarışmalara katılmaya davet etti. 

Yarışmalara katılan genç tasarımcılara kendi 
ürünlerini Türkiye’nin en iyi prodüktörleri-
nin rehberliğinde sergileme imkanı tanıdık-
larını belirten İşbırakmaz, finale kalan tüm 
katılımcılara eğitim imkanı sağladıklarını 
söyledi. Ayrıca yarışmalarda birinci olan 
tasarımcılara yurtdışında eğitim imkanı 
sağladıklarına vurgu yapan İşbırakmaz, “Mo-
da tasarımı eğitimi bizim için çok önemli. 
Şuan da İtalya’da birkaç arkadaşımız moda 
tasarımı eğitimi alıyor. Dereceye giren genç 
tasarımcılara nakit para ödülü de veriliyor, 
ama bizim için daha önemli olan sunduğu-
muz eğitim imkanıdır. Yarışmalarda birinci 
olan tasarımcılarımızı İtalya’daki Polimoda, 
Domus Akademi ve London College of Fas-
hion gibi dünyanın en iyileri arasında yer 
alan moda okullarına gönderiyoruz. Bun-
ların yanı sıra finale kalan tasarımcılarımızı 
yurtdışındaki fuarlara götürüyoruz. Genç 
tasarımcılarımızı bu fuarlara götürmekteki 
amacımız yurtdışındaki tasarımcıların ürün-
lerini, ürünlerin nasıl sergilendiğini, nasıl 
ticarileştirildiğini ve pazarlandığını görmele-
rini sağlamak” dedi. 

En iyi tasarımcılar 
İTKİB yarışmalarından çıktı
Tasarım yarışmalarının Türkiye’nin en iyi 
modacılarını yetiştirmede önemli bir rol 
üstlendiğine dikkat çeken İşbırakmaz, “Arzu 
Kaprol, Ümit Önal, Bahar Korçan, Hakan 
Yıldırım, Özgür Masur, Deniz Yeğin İkiışık, 
Hatice Gökçe, Zeynep Erdoğan, Erkan Ço-
ruh, Zeynep Tosun ve Ece Gözen gibi, bugün 
Türkiye’nin en başarılı moda tasarımcıları 
düzenlediğimiz yarışmalarda dereceye giren 
tasarımcılardır. Bu arkadaşlarımızın bugünkü 
seviyeye ulaşmalarından gurur duyuyoruz, 
dedi.

MARGARET JACK

British Council Türkiye Direktörü

“Bu konferansın ideal bir tartışma ve 
çözüm ortamı sunarak yeni iş birlikle-
rinin kurulmasına imkân sağlayacağına 
inanıyorum.”

“MODANIN GELECEĞİ: TASARIM İŞ DÜNYASIYLA 

BULUŞUYOR” BAŞLIKLI BİRLEŞİK KRALLIK – TÜRKİYE 

BİLGİ ORTAKLIĞI KONFERANSI, MODA DÜNYASINA 

YÖN VEREN AKADEMİSYEN VE TASARIMCILARI AYNI 

PLATFORMDA BULUŞTURDU. 
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Dosso Dossi İle
Modada
Show Zamanı
Dosso Dossi İle
Modada
Show Zamanı



Yılda iki defa binlerce tekstil ve hazır 
giyim alıcısı ile yerli ve yabancı firmaları bir 
araya getiren, kendine has uygulamaları ile 
Türkiye’nin en büyük moda organizasyo-
nu unvanını kazanan Dosso Dossi Fashion 
Show, 2014 yılına görkemli bir organizas-
yonla giriş yaptı. 2005 yılından bu yana, 
yılda iki defa, Ocak ve Haziran aylarında 
“İş Tatili” konseptiyle tekstil ve hazır giyim 
sektörünün önemli markaları ile alıcılarını 
aynı platformda buluşturan Dosso Dossi 
Fashion Show’un 17’ncisi 8 -13 Ocak tarih-
leri arasında Expo Center’da gerçekleştirildi. 
Dünyaca ünlü modelleri ve moda dünyasının 
tanınmış isimlerini ağırlayan Dosso Dossi 
Fashion Show, Antalya’yada hareketli günler 
yaşattı.  Rusya, Ukrayna ve Ermenistan başta 
olmak üzere 30 ülkeden gelen 5 bin tekstil 
alıcısıyla Türk tekstil üreticilerini buluşturan 
organizasyon süresince, markaların yaratıcı 
modellerinin sergilendiği 50 farklı defile dü-
zenlendi. Dosso Dossi Fashion Show’un usta-
ca düzenlenmiş organizasyonu ile 30 ülkenin 
200 farklı şehrinden Türkiye’ye gelen tekstil 
alıcıları, aileleriyle birlikte Antalya’da hem 
alışveriş hem de tatil yapma imkanı buldu. 
Yerli tekstil üreticilerinin yanı sıra, bu yıl or-
ganizasyona yabancı firmalar da katıldı. 150 
tekstil firmasının katıldığı organizasyonda, 
2014 İlkbahar/Yaz kreasyonlarında yer alan 
giysiler, dünyaca ünlü mankenler tarafından 
podyuma taşındı.
Bu yılki etkinliğe dünyaca ünlü top model 
Miranda Kerr damgasını vurdu. Yargıtay 
onaylı Dosso Dossi özgünlüğü
Geçtiğimiz haziran ayında Rusya, Ukrayna 
ve Ermenistan başta olmak üzere 30 ülke-
den gelen 5 bin tekstil alıcısıyla Türk tekstil 
üreticilerini buluşturan organizasyon, geçen 

süre içinde farklı firmalar tarafından taklit 
edilmeye çalışıldı. Özgün bir fikir ile yola 
çıkarak ortaya çıkan bu modele “İş Tatili” 
(Holiday Business) adını veren Dosso Dos-
si Fashion Show Yönetim Kurulu Başkanı 
Hikmet Eraslan, taklit girişimler üzerine bu 
özgün iş modelinin haklarını korumak için 
İstanbul 36’ncı Asliye Ticaret Mahkemesi’ne 
başvurdu. Yapılan tespitler ve duruşmalar 
neticesinde mahkeme, “Dosso Dossi Fashion 
Show’un özgün bir iş modeli olduğuna, taklit 
edilmesi durumunda haksız rekabet yaratıla-
cağına” karar verdi. Yaklaşık 3 yıl süren hu-
kuk mücadelesi sonucu alınan karar, Yargıtay 
11. Hukuk Dairesi tarafından da onanarak 
kesinleşti. 
Dosso Dossi her yıl kendi rekorunu kırıyor
İşadamı Hikmet Eraslan tarafından gelişti-
rilen ve “özgün bir iş fikri” olarak Yargıtay 
tarafından da onaylanan Dosso Dossi Fashion 
Show, “İş Tatili” konsepti altında yılda 2 kez,  
Ocak ve Haziran aylarında düzenleniyor. 
Başlangıçta oldukça sınırlı bir kesime ulaşan 
organizasyon, bugün uluslar arası bir fuar 
haline geldi. Dosso Dossi Fashion Show, 
2005 yılında 11 firma ve 45 alıcının katılımı 
ile başladı. Her geçen yıl farklı kesimleri içine 
alan organizasyon, düzenlediği görkemli defi-
le ve şovlarla binlerce tekstil alıcısı ile tekstil 
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TÜRKİYE’NİN EN BÜYÜK MODA ORGANİZASYONU 
17. DOSSO DOSSI FASHION SHOW, YİNE 
UNUTULMAZ BİR ETKİNLİĞE İMZA ATTI. 
SÜRPRİZLERLE ŞAŞIRTAN ORGANİZASYONA 5 BİN 
TEKSTİL VE HAZIR GİYİM ALICISI KATILDI.  

30 ülkenin
200 farklı şehrinden 

tekstil ve hazır giyim 
alıcıları Dosso Dossi’ye 

akın etti
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firmalarını bir araya getiriyor. Bu yıl 17. 
organizasyonunda 150 firma ve 5 bin alıcı 
rakamına ulaşan Dosso Dossi Fashion Show, 
Laleli ağırlıklı olmak üzere tekstil üreticileriy-
le, tekstil alıcılarını Antalya Expo Center’da 
düzenlenen fuar alanında bir araya getiriyor. 
Etkinlik sırasında Rusya ağırlıklı olmak üzere 
30 ayrı ülkeden ve 200 farklı şehirden tekstil 
alıcıları geliyor.

Dosso Dossi’ye kazandırıyor
Ayrıca Türkiye’nin en büyük tekstil organi-
zasyonu olan Dosso Dossi Fashion Show, 
iplikçiden kumaş üreticisine, aksesuarcıdan 
lojistiğe kadar 20 farklı sektörden 10 bin ki-
şiye iş hacmi yaratıyor. Her organizasyonda, 
150 firmaya ait atölyeler Dosso Dossi Fashion 
Show’un yarattığı pazar için ürün üretiyor. 
Dosso Dossi Fashion Show’a katılan tekstil 
firmaları bir etkinlikte 100 bin dolar ile 2 
milyon dolar arasında ciro yaparken, alıcılar 

ise 15 bin dolar ile 400 bin dolar arasında 
alım sağlıyorlar. Katılımcı firmalar, yıllık ci-
rolarının yaklaşık yüzde 40’ını sadece Dosso 
Dossi Fashion Show’da gerçekleştiriyor.
Önceliği Türk firmalara veren organizasyon, 
geçen haziran ayındaki fuara İtalya’nın en 
ünlü markalarından biri olan Giorgia & 
Johns’un katılım talebini kabul ederek kapı-
larını yabancı firmalara da açtı. Bundan sonra 
Avrupa başta olmak üzere dünyanın diğer 
ülkelerinden tekstil markalarını da ağırla-
yacak olan fuar, bu yolla Türk tekstilini ve 
Türkiye’nin alım gücünü yurt dışına taşımayı 
hedefliyor.
Her yıl unutulmaz gösterilere imza atan Dos-
so Dossi Fashion Show, bu organizasyonuyla 
da 2014 yılına damgasını vurdu. Beş gün 
süren fuar kapsamında dünyaca ünlü model-
lerin yer aldığı 50’ye yakın defile düzenle-
nirken, ziyaretçilerin keyifli vakit geçirmeleri 
için ünlü sanatçıların sahne aldığı konser 
organizasyonları yapıldı. 

Antalya’da Miranda rüzgarı
Organizasyonda baş manken olarak dünya-
ca ünlü top model Miranda Kerr’i ağırlayan 
Dosso Dossi Fashion Show, 9 Ocak günü 
muhteşem bir defileye ev sahipliği yaptı.  
Kerr’in 3 kıyafet giyerek çıktığı defilede ünlü 
tekstil firmalarının yeni sezon kreasyonları 
sergilendi. İlkbahar yaz kreasyonunun tanı-
tılacağı defile için Anfaş Expo Center’da bir 
ilkbahar ortamı oluşturulurken, Miranda Kerr 
kıyafetlerini giyeceği özel alana giderken va-
tandaşların yoğun ilgisiyle karşılaştı.
Geçtiğimiz Haziran ayında Türkiye’ye gelme-
yi erteleyen Victoria’s Secret meleklerinden 
dünyaca ünlü top model Miranda Kerr, sa-
rayların arka bahçesi konsepti ile hazırlanan 
özel podyumda izleyenlerle buluştu. Miranda 
Kerr’i podyuma çıkacağı alana gelişinde 
Dosso Dossi Fashion Show Ceo’su Hikmet 
Eraslan çiçeklerle karşıladı. Yaklaşık 2 bin 
kişinin izlediği defile sahne şovu ile başladı. 
20 mankenin yer aldığı defilede Miranda 
Kerr, işlemeli ilk kıyafetiyle adeta ilkbaharı 
anımsattı.
Miranda Kerr, görkemli defilede 4 özel tasa-
rım kostüm giydi. Kendisi için İstanbul’da 3 
milyon dolar değerinde sıcak mine teknolojisi 
ile 12 usta tarafından iki buçuk ayda tasarla-
nan 2014 parça pırlanta kullanılan özel takı 
ile podyuma çıkan Kerr, izleyicileri büyüledi.

“Kızıl Ajan” lakaplı Anna 
Chapman, Antalya’daki 
dünya lansmanı için 100 
parçalık özel bir koleksiyon 
hazırladı. Chapman, 
ağırlıklı olarak günlük abiye 
kıyafetlerin oluşturduğu 
koleksiyonunu Türkiye’den 
satın aldığı kumaş ve tekstil 
aksesuarları ile imal etti.

Mega star Tarkan,
fuarda verdiği

konserle ziyaretçileri 
coşturdu.
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Osmanlı saray bahçesi olarak düzenlenen 
podyumda 3 farklı firmanın ilkbahar ve yaz 
koleksiyonundan parçalar taşıyan Miranda 
Kerr, 2011 Victoria’s Secret defilesinde taşı-
dığı 2.5 milyon dolarlık sütyenin ardından 
3 milyon dolar fiyat biçilen takı setiyle An-
talya’daki podyumda kendi rekorunu kırdı. 
İlkinde çiçek desenli elbiseyle yürüyen dün-
yaca ünlü top model Kerr, jean pantolon ve 
deri ceketten oluşan kombinasyonu tanıtmak 
için ikinci kez podyuma çıktı. Kerr, Dosso 
Dossi podyumunda finali yerlere kadar uza-
nan ve başında kır çiçeklerinden taç taşıdığı 
fuşya rengi elbiseyle yaptı.
Ünlü top model Miranda Kerr’in Antalya’da 
sergilediği kıyafetler, organizasyon boyunca 
yok sattı. 17. Dosso Dossi Fashion Show’da 
podyuma çıkarak fırtınalar estiren Miranda 
Kerr’in sergilediği üç ayrı kıyafet için talep 
patlaması yaşayan firmalar, sipariş yetiştir-
mekte zorlandı.

Sipariş yağmuru
Yaklaşık 30 dakika süren defilede Miranda 
Kerr’in giydiği Awoss, Delfin ve Dawn Line 
firmalarına ait 3 kıyafet de daha ilk anda satı-
şa sunuldukları on-line kanallardan binlerce 
sipariş aldı. Etkinlik sonrasında ürünlerin 
sergilendiği stantlara alıcıların yoğun ilgi 
gösterdiğini belirten firma sahipleri, 5 günlük 
etkinlik boyunca sergilenen üç giysiden 10 
binlerce adet sipariş aldıklarını söylediler. 
2014 İlkbahar-Yaz kreasyonlarında yer alan 
giysilerin gördüğü ilgiden memnun oldukla-
rını belirten yetkililer, etkinliğe katılan yak-
laşık 5 bin kişinin, özellikle Miranda Kerr’in 
sergilediği üç ürüne büyük ilgi gösterdiğini 
belirtti. Miranda Kerr’in bu elbiseleri giyme-
sinden dolayı 30 ülke dahil Rusya’nın Sibirya 
bölgesinden bile yoğun sipariş alındı.
Defilenin ardından Dosso Dossi CEO’su 
Hikmet Eraslan’la basın toplantısına katılan 
Miranda Kerr, salonu Türkçe “Merhaba” di-

yerek selamladı. Türkiye’de olmaktan mutlu 
olduğunu belirten Kerr, “Benim için özel bir 
gün” dedi. New York’taki hava şartlarından 
dolayı Türkiye’ye gelmesinin geciktiğini ak-
taran Kerr, Antalya’yı gezmek için düşlediği 
zamanı yaratamayacağını söyledi. 

3 milyon dolarlık takı şovu
Podyumda taşıdığı 3 milyon dolarlık takı 
setinin çok güzel olduğunu, konsepte çok 
uyumlu bir tasarım olduğunu ve saray bah-
çesi formundaki podyumu da beğendiğini 
belirten Kerr, “Çiçekleri çok severim. New 
York’ta bahçem var. Böylesi bir podyumda 
yürümek, kendimi tabiat içinde hissetmekten 
mutluyum” dedi. Defilede sunulan koleksi-
yona ilişkin de beğenisini ifade eden Kerr, 
“Uzun elbiseler, çok şık kıyafetler vardı. 
Yapılan işleri, ürünleri çok beğendim” diye 
konuştu.
Dosso Dossi Fashion Show için çok özel 
bir sahne dekoru da hazırlandı. Sahne kon-
septiyle de defilenin çok konuşulduğunu 
belirten Dosso Dossi Fashion Show CEO’su 
Hikmet Eraslan, unutulmayacak görsel bir 
şov garantisiyle yola çıktıklarını belirterek, 
“Dosso Dossi Fashion Show, gerek podyuma 
çıkarttığı top modeller, gerekse sunduğu sah-
ne şovlarıyla akıllarda kalıyor ve birçok çevre 
tarafından yakından takip ediliyor” dedi.

Tarkan da Dosso Dossi’deydi
Düzenlediği etkinliklerle dünyanın sayılı mo-
da organizasyonları arasında yer alan Dosso 
Dossi Fashion Show, Miranda Kerr’in pod-
yumda olduğu sırada yine farklı bir gösteriye 
imza attı. Pop müziğin genç yıldızlarından 
Emir, defileye renk kattı. Üçüncü kıyafet 
öncesi podyumda çıkan Emir, defileyi izleyen 
yaklaşık beş bin kişiye “makine” isimli şarkısı 
eşliğinde bir şov sundu.

Dosso Dossi Fashion Show’un 17. organizas-
yonuna özel sürprizlerinden biri de mega star 
Tarkan oldu. Expo Center’daki defilenin ar-
dından akşam gerçekleştirilen konser, ağırlıklı 
olarak Rusya’dan gelen misafirlerin aralarında 
bulunduğu 5 bin kişiyi coşturdu. After parti 
ile devam eden gecede birçok sürpriz de ko-
nukları coşturdu.

O artık “Moda Ajanı”
Dosso Dossi Fashion Show’un bir diğer sürp-
rizi “Kızıl Ajan” lakaplı Anna Chapman oldu. 
ABD’de ajanlık yaptığı gerekçesiyle tutuklanıp 
Rusya’ya iade edilmesiyle gündeme gelen An-
na Chapman, geçtiğimiz yıl Hikmet Eraslan’ın 
konuğu olarak geldiği ve ilk kez podyuma 
çıktığı Dosso Dossi Fashion Show’da tekstil 
sektörüyle yakınlaştı. 
Antalya’da katıldığı Dosso Dossi Fashion 
Show’da Türk tekstil ürünlerinin Rusya başta 
olmak üzere Doğu Bloğu ağırlıklı ülkeler ta-
rafından büyük ilgi görmesi üzerine harekete 
geçen Chapman, kendi adını verdiği marka-
sını Antalya’da dünyanın beğenisine sundu. 
Giydiği kıyafetlerin büyük bir bölümünü ken-
di tasarlayan Chapman, Antalya’daki dünya 
lansmanı için 100 parçalık özel bir koleksiyon 
hazırladı. 17. Dosso Dossi Fashion Show’da 
40 metrekarelik bir stant kiralayan Anna 
Chapman, burada tüm tasarımları kendisine 
ait olan 100 parçalık koleksiyonunu sergile-
di. Ağırlıklı olarak günlük abiye kıyafetlerin 
oluşturduğu koleksiyonunu Türkiye’den satın 
aldığı kumaş ve tekstil aksesuarları ile imal 
eden Chapman, ünlü Türk tekstil markala-
rının bir arada olduğu Dosso Dossi Fashion 
Show’da dünyaya açıldı. 13 Ocak’ta sona eren 
şov kapsamında yaklaşık 500 mankenin görev 
aldığı 50 ayrı defile düzenlendi. Tekstil alıcıla-
rı, aileleriyle birlikte geldikleri Antalya’da hem 
alışveriş hem de tatil yapma imkanı buldu.

Miranda Kerr’in giydiği 

Awoss, Delfin ve Dawn 

line firmalarına ait 3 

kıyafet de daha ilk anda 

satışa sunuldukları on-line 

kanallardan binlerce sipariş 

aldı.

Dosso Dossi Fashion Show 17’nci 

dönemine güçlü bir ekiple hazırlandı
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Avrupa Birliği’nin (AB) yeni Genel-
leştirilmiş Tercihler Sistemi (GSP), 1 Ocak 2014 
tarihinden itibaren uygulanmaya başlandı. Bunu 
az gelişmiş ülkelere verilen yeni yıl hediyesi 
olarak da değerlendirmek mümkün; ama biz 
bu hediye alışverişinden hiç memnun değiliz. 
Gümrük Birliği’nden (GB) edindiğimiz tavizler 
zaten bir süreden beri ortadan kalkıyordu. Yeni 
GSP uygulamasının, üçüncü dünya ülkelerini 
AB pazarında bizden daha avantajlı konuma 
getireceğine şüphe yok. Bu uygulama, özellikle 
tekstil ve hazır giyimde rakibimiz olan gelişme 
yolundaki ülkelerin Topluluk pazarına ihracatla-
rında, daha düşük gümrük tarifesi ödemelerine 
imkan veriyor. Standart GSP Yönetmeliği, halen 
bu tercihli sistemden yararlanmakta olan ülke 
sayısını 177’den 90’a düşürürken, AB’nin toplam 
gümrük tarife pozisyonlarının yüzde 66’sına 
indirim getiriyor. Özel GSP+ uygulaması ise zor 
durumda olan ülkelere, uluslararası anlaşmaları  
(insan ve çalışma hakları, çevre, iyi yönetim) 
üstlenip uygulamaları halinde, toplam tarifelerin 
yüzde 66’sında, çok daha büyük gümrük indi-
rimleri sağlıyor.

İtirazlara rağmen
Pakistan da GSP+’ya dahil 
Everything but Arms (EBA), AB’nin silah ve 
mühimmat dışındaki tüm tarife pozisyonların-
daki mamullerin, Less Developed Countries- Az 
Gelişmiş Ülkeler (LDC) en az gelişmiş ülkeler-
den sıfır gümrük ve kotasız olarak ithalatına yol 
açıyor. Yeni uygulamanın en can alıcı noktası, 
Pakistan’ın da GSP+ imkanından yararlanacak 
olması. AB Komisyonu bütün itirazlarımıza ve 
karşı koymalarımıza rağmen, büyük bir ısrarla 
pazardaki en önemli tedarikçi ülkelerden biri 
olan Pakistan’ı da bu sisteme dahil etti. GB iliş-

kimiz nedeniyle yeni uygulamayı üstlenip, üst-
lenmeme konusunu bir yana bıraksak bile, AB’ye 
çok düşük fiyatlarla ihracat yapan ve en büyük 
tedarikçilerden biri olan Pakistan, GSP+’nın 
sağladığı gümrüksüz dışsatım imkanından yarar-
lanarak AB’deki pazar payımızı daha da gerilete-
cek. Sonuç olarak; GSP+ uygulamasının, tekstil 
ve hazır giyim sektörlerimizin Topluluk pazarın-
daki zaten eriyen tavizlerini, tamamen ortadan 
kaldıracağını söylemek yanlış olmaz.  

Üçüncü tur TTIP görüşmeleri
başarılı geçti
AB ile ABD müzakerecileri, geçen Aralık ayında 
Washington’da yapılan üçüncü tur Transatlantic 
Trade & Investment Partnership (TTIP) görüş-
melerinin başarılı geçtiği görüşünde. Özellikle, 
“Pazara Giriş, Yönetmelikler ve Kanunlar” gibi 
önemli başlıklarda yapılacak çalışmalar konu-
sunda görüş birliği sağlandığı anlaşılıyor.   

Buna göre taraflar,
-Pazara giriş konusunda, karşılıklı olarak itha-
latta alınan gümrük tarifelerinin kaldırılmasına, 
iki taraf firmalarının devlet ihalelerine katıla-
bilmelerinin sağlanmasına ve hizmet pazarının 
açılarak yatırım yapılabilir hale getirilmesini 
çabuklaştıracak. -Yönetmelikler başlığında,  
bireylerin, güvenlik, sağlık, çevre, finansal ve 
diğer şahsi bilgiler kapsamında korunmasına 
öncelik verecek. AB ve ABD’de uygulanmakta 
olan Kanunların (gıda güvenliği, hayvan ve bitki 
sağlığı gibi), tek bir metin haline getirilmesini ve 
ürün standartlarıyla, test metotları gibi teknik 
çalışmaların hızla koordine edilmesini sağlaya-
cak. AB, bu müzakerelerde değişik bir yöntem 
izliyor. Her tur görüşmenin ardından, tüm ilgili 
kurum ve kuruluşlara bilgi veriyor, sorularını 
cevaplıyor. Nitekim görüşmelerin ardından AB 
müzakerecisi, tüketici, cevre, sağlık, çalışma, 
özel bilgilerin korunması, başlıklarında uygulan-
makta olan yönetmelikleri ve yüksek standartla-
rı geriye götürme gibi bir amaç taşımadıklarına 
özellikle dikkat çekti. 
Bir sonraki müzakereler, 2014 yılı başlarında 
Brüksel’de düzenlenecek, ancak tarih henüz belli 
değil. Uluslararası kamuoyu, dünyanın en büyük 
iki ekonomik ve ticari gücünün yürüttüğü müza-
kerelerin sonunda imzalanacak anlaşmayı, “Asrın 
Ticaret Ortaklığı” olarak niteliyor. 

TTIP dünyayı etkileyecek
Dünyadaki bütün ülkelerin, bu anlaşmanın ya-
ratacağı sonuçlardan etkilenmesi kaçınılmaz ola-
cak; ancak AB ile aramızdaki Gümrük Birliği’nin 
ilişkisi nedeniyle ülkemiz ekonomisinin ve 
ticaretinin daha çok etkilenebileceğini söylemek 
mümkün. Bu bakımdan, Türkiye’nin de ABD ile 
benzer bir anlaşma için müzakerelere başlama-
sının altyapısını hazırlamak amacıyla kurulan, 
ABD-Türkiye Yüksek Düzeyli Komitesi’nin 
(US-Turkey High Level Committee - HLC)  ça-
lışmalarına aralıksız devam etmesinde yarar var. 
AB ile ABD arasındaki üçüncü tur TTIP müza-
kerelerinde ele alınan çok kapsamlı konular, 
ABD ile başlatmayı düşündüğümüz bir STA mü-
zakeresine ne kadar hazırlıklı olduğumuzu de-
ğerlendirmemize yön verebilir. Hazırlıklarımızı 
yaparken, ABD’deki sivil toplum örgütlerinden, 
lobi kuruluşlarından yararlanmanın, Temsilciler 
Meclisi, Senato üyeleri ve yönetimdeki yetkilerle 
bir araya gelmenin, ABD ile yürütülecek ilişkile-
rin ön şartı olduğunu unutmamak gerek. Ayrıca, 
ABD’deki tekstil sanayini temsil eden National 
Council of Textile Organizations -Tekstil Örgüt-
leri Ulusal Konseyi (NCTO) ve hazır giyim sana-
yini temsil eden American Apparel & Footwear 
Association (AAFA) ile hızla ilişkiye geçmekte 
yarar var.

Yunanistan’daki çalkantılardan
kim sorumlu?
Ocak ayında yapılan bir kamuoyu yoklaması Yu-
nan halkının AB liderlerine olan güveninin yüz-
de 19’a gerilediğine işaret ediyor. Dikkat çekici 
olan bu oranın, 2009 yılında yüzde 60 düzeyin-
de olduğu ve hiç bir zaman bu kadar düşmediği. 
Sokaktaki insanlar, AB’nin bir Alman Birliği’ne 
dönüştüğüne inanıyor; Yunanistan’da olup 
bitenden, Almanya’nın ve Başbakan Merkel’in 
sorumlu olduğu görüşünde.  Bazı Yunan politi-
kacılarına göre AB, Yunanistan’ın borçlarının bü-
yük bir kısmını silmeli. Ayrıca, 240 milyar Euro 
düzeyindeki kurtarma paketinin ödeme koşulları 
yeniden ele alınmalı. Her ne kadar Yunan yetki-
liler 2014 yılında işlerin yoluna girmeye başla-
dığını ve yılsonunda ekonominin yüzde 6’lık bir 
büyüme göstereceğini söylese de OECD (Eko-
nomik Kalkınma ve İşbirliği Örgütü), bu oranın 
bile çok iyimser olduğu görüşünde. Yunanistan 
yılbaşından itibaren, tam böyle bir ortamda altı 
aylık bir süre için artık sembolik bir görev olan 
AB Dönem Başkanlığı’nı üstlendi.

YENİ GSP UYGULAMASI, ÖZELLİKLE TEKSTİL VE HAZIR 

GİYİMDE RAKİBİMİZ OLAN GELİŞME YOLUNDAKİ 

ÜLKELERİN AB PAZARINA GERÇEKLEŞTİRDİKLERİ 

İHRACATLARDA, DAHA DÜŞÜK GÜMRÜK TARİFESİ 

ÖDEMELERİNE İMKAN VERİYOR.

AB’den az gelişmiş ülkelere 

YENİ YIL HEDİYESİ
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Gelişen yeni dünya düzeni ile birlikte 
müşteri ilişkilerinde de yeni trendler ken-
dini göstermeye başlıyor. Şirketlerin satış 
stratejileri modanın interaktif yapısına göre 
değişirken, yeni müşteri profili ise bireysel-
leştirilmiş hizmet, kişiye özel tasarım bekli-
yor. Hatta bilinçli ve aktif müşteriler, üretim 
proseslerinde bizzat yer almak ve tasarıma 
kendi özgünlüğünü yansıtmak istiyor. Müş-
teri profilinin niteliksel değişimi, şirketleri 
müşterinin dile getirilmemiş ihtiyaçlarını 
karşılayacak inovatif yöntemleri çalışmaları-
nın odağına almaya teşvik ediyor. Şirketler 
ise müşteri yönetiminde başarılı olabilmek, 
söz konusu kitlenin değişen moda algısına 
uygun stratejiler üretiyor. 
Değişen dünya koşulları içinde müşteri iliş-

kilerini, müşteri ilişkilerinde ortaya çıkan 
yeni trendleri ve müşterinin değişen moda 
algısını yorumlayan The Unitech Danışmanı 
Murat Güler, günümüzde şirketlerin müşteri 
yönetiminde esas alması gereken en hayati 
kuralın, müşterinin bireyselliğini dikkate al-
mak olduğuna vurgu yapıyor.

Anahtar kelime: İnovasyon
Günümüzde müşterinin bir şirket için hayat 
kaynağı olduğuna değinen Murat Güler, 
“Peter Drucker yıllar önce ‘Bir şirketin tek 
amacının müşteri yaratmak ve onları elde 
tutmak olduğunu’ söylemişti. Şimdi yıllar 
önce söylenmiş bu söze baktığımızda, global-
leşme sürecinin yaşanmadığı, şirketlerin kızıl 
okyanuslarda rekabet etmediği bir dönemde 

MÜŞTERİ İLİŞKİLERİNDE ORTAYA 

ÇIKAN YENİ TRENDLER, TEKSTİL 

VE HAZIR GİYİM SEKTÖRÜNÜN 

MÜŞTERİ ALGISINI DEĞİŞTİRİYOR. 

GÜNÜMÜZDE KENDİ MODASINI 

YARATMA İDDİASINDA OLAN YENİ 

BİR MÜŞTERİ PROFİLİ ORTAYA 

ÇIKIYOR. 

MÜŞTERİ KENDİ MODASINI 
YARATMA PEŞİNDE
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söylenmiş bu sözün anlamı günümüzde net 
bir şekilde tanımlanmış oldu” diyor. Günü-
müzde her şirketin aynı müşterinin aynı ih-
tiyacını karşılamaya yöneldiği için rakiplerin 
odak dışı kaldığını belirten Güler, “Bu du-
rum müşteri memnuniyetinin azalmasına yol 
açıyor. Çünkü müşteriler çok sayıda uygun, 
ancak metaya dönüşmüş ürün ve hizmetle 
karşı karşıya kalıyor. Müşterilerin dile getiril-
memiş gereksinimlerini karşılayacak ve onla-
rın sorunlarını çözebilecek inovatif işletmeler 
önümüzdeki yıllara damgasını vuracak. Bu 
nedenle şirketler müşteriyi tanımlarken, 
müşteriyi arzu, istek ve ihtiyaçları için pa-
zarlama bileşenlerini satın alan ve satın alma 
kapasitesi olan kişi olarak görmelidir” diyor.

Özgünlüğünü koruyan müşteri
Müşterinin rolünü tanımlarken yeni kuşağın 
hassasiyetlerini göz önünde bulundurmak 
gerektiğini söyleyen Murat Güler, “Müşte-
riler; özellikle Y ve Z kuşağının temsilcileri 
bence bize bir seslenişte bulunuyor: Ben 
senin müşterinim, gerçek bir kişi, gerçek bir 
kurumum. İhtiyaçlarım, isteklerim, umut-

larım, hayallerim, tutkularım ve kendime 
özgü bir vizyonum var. Uzun zaman bana 
isimler verdin. ‘Segment’ dedin. ‘Niş pazar-
lar’ dedin. Ama unutma ki ben benim! Ba-
zen diğerlerine benzeyebilirim, ama unutma 
ben farklı biriyim. Beni anımsaman,  benim 
için daha fazlasını yapman hoşuma gidiyor. 
Beklentilerimi aşman harika! Bu durum 
bana senin ne kadar iyi olabileceğini göste-
riyor. Ürünlerinin ben ve ailem için neler 
yaptığı, işimin çevremdeki dünyayı nasıl et-
kilediği ve birlikte dünyayı nasıl daha güzel 
bir yer haline getirebileceğimiz benim için 
de önemli, diyerek şirketlere kendini tanı-
tan bir müşteri profili var artık. Bence bizler 
çoğunlukla bireyselliği aidiyet ile çözmeye 
çalışıyoruz. Marka yaratıcıları, bize çözüm 
hissi veren planlamalar yapıyorlar. Kendi 
işini kendin gör ruhundan hareketle kendi-
ne özel bir spor ayakkabı tasarlamak buna 
örnek olarak verilebilir. Tasarlamak için 
istediğiniz renk ve stili seçmenize olanak 
sağlayan markaların kitlesel özelleştirme 
stratejilerine uzanmalarının günümüzde hiç 
de zor olmadığı görülmüştür. En önemlisi 

de günümüzde müşteri, bireyselleştirilmiş 
hizmet bekliyor. Kendine özel ürün ve hiz-
met bekliyor. Müşteri deneyimleri ön plana 
çıkıyor. Alacağı ürünü kendi tasarlamak, 
üretim proseslerinde yer almak ve ürünün 
satışa sunuş aşamasına kadar kurumla el ele 
hareket etmek istiyor” diyor.

Müşteri yönetiminde başarının sırrı
Müşteri yönetiminde başarılı olabilmek için, 
yönetim stratejisini iki ana kritere bağlamak 
gerektiğinin altını çizen Güler, “Birincisi, 
en iyi potansiyel müşteri profili çıkarmak. 
Bunun için, mevcut müşterilerin detaylarına 
ilişkin bir veritabanı oluşturmak, müşte-
rilerin mevcut durumunu ve karlılıklarını 
değerlendirmek ve diğer müşteriler için 
alternatif stratejileri belirlemek gerekiyor. 
İkincisi ise, müşterinin bizden ne istediğini 
belirlemek gerekiyor. Bunun için de müşte-
rinin isteklerini, sorunlarını anlamak, onlar-
la hangi bağlamlarda iletişime geçeceğimizi 
belirlemek ve onlarla daha kişisel biçimde 
hizmet etmenin yollarını saptamak gereki-
yor” diyor. 
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MÜŞTERİ ODAKLI BİR İŞLETME OLMANIN YOLU; 

MÜŞTERİLERE FARKLI DAVRANMAK, ÇÖZÜMLERİ 

KİŞİSELLEŞTİRMEK, İŞ BİRLİKÇİ OLMAK, UZUN 

VADELİ İLİŞKİLER KURMAK VE PAZARDA FAKLI 

ÜRÜNLER GELİŞTİREBİLMEKTEN GEÇİYOR. 

Müşteri merkezli bir işletme olmak için 
hizmete değer katmak gerektiğini ifade eden 
Murat Güler, “Müşterilere faklı davranmak, 
çözümleri kişiselleştirmek, iş birlikçi olmak, 
uzun vadeli ilişkiler kurmak, pazarda faklı 
ürünler geliştirebilmek bence müşteri odaklı 
bir işletmenin olmazsa olmazlarıdır” diyor. 

e-ticaret yerini m-ticarete bırakıyor
Günümüzde müşteri dünyasının itici güç-
lerinin dijital ve hız olduğuna dikkat çeken 
Murat Güler, “Üç –dört yıl önce trend 
haline gelen e-ticaret bile yerini m-ticarete 
bırakmış durumda. Kurumlar için internet-
ten satış yapma projeleri heyecan verici bir 
süreç yaratmıştı. Bugünün trendi ise, smart-
phoneler aracılığıyla alışveriş. İşletmeler bu 
trendleri yakalayabilmek için çok hızlı hare-
ket etmek durumundalar” diyor. 

Tüketicinin moda algısı değişti
Geçen zamanın müşterinin moda algısını 
da değiştirdiğini ifade eden Murat Güler, 
bir zamanlar insanların giyindiklerinde her 
şeyin birbiriyle uyumlu olmasına dikkat 
ettiklerine dikkat çekerek, “Ayakkabı, çanta 
ve kemerin, etek ve bluzun, pantolon ve 
gömleğin mutlaka aralarında renk uyumu 
olurdu. Oysa şimdi baktığımızda insanlar, 
bir gökkuşağı misali farklı renklerden olu-
şan kıyafetleri kombine edebiliyor. Artık 
moda değişerek sıra dışı bir boyuta ulaştı. 
Moda kavramının değişken ve sürekli yeni-
likçi bir özelliğe sahip olduğunu biliyoruz. 
Fakat aldığımız bir elbiseyi bir sezon sonra 
modası geçti deyip rafa kaldırıyorduk. Hızlı 
moda (fast fashion) kavramının müşteri 
algısına iyice yerleştiğini söyleyen Güler, 
hızlı modanın en yeni, en son moda ürün-
leri, uygun fiyatlarla, alışveriş özgürlüğü ve 
heyecanı yaratacak tarzda şık mağazalarda 
müşteriyle buluşturmak olduğuna vurgu ya-
parak, “Bütün dünyada olduğu gibi ülkemiz 

de bu global fast fashion akımından olduk-
ça etkilendi ve hazır giyim pazarı hem yerli 
hem de yabancı fast fashion perakendeci-
lerle çevrelendi. Bugün müşterinin nabzını 
her an elinde tutan, doğru ürünü, doğru 
zamanda, doğru fiyata, doğru pazara sunan 
firmalar başarılı olmakta ve hızla büyüyor” 
diyor. Müşterilerin her geçen gün daha da 
bilinçlendiğine ve günümüzde müşteriyi 
tatmin etmenin daha da zorlaştığına dikkat 
çeken Güler, “Artık son kullanıcılar, giyim 
ve tekstil ürünlerinden daha yüksek kalite 
ve daha fazla görsel ve fonksiyonel perfor-
mans talep eder hale geldiler. Tüketiciler 
her geçen gün moda ürünlerinde daha fazla 
çeşit ve alternatif arıyorlar. Bu durum üreti-
cileri ve perakendecileri, bir taraftan model 
başına üretilecek sipariş miktarlarını dü-
şürmeye, diğer taraftan model sayısının ve 
çeşitliliğinin artırılmasına itiyor” diyor. 

Fiyat değil, moda önemli
Günümüzde fiyattan ziyade modayı takip 
eden bilinçli bir müşteri profilinin ortaya 
çıktığını söyleyen Güler, artık modaya uygun 
giyinmenin lüks olmadığını belirtiyor. Son 
dönemde müşterilerin artık bir ürün alırken 
sadece fiyat kriterine takılıp kalmadığını 
belirten Güler, “Günümüzde müşteriler için 
en önemli kriter, alınan ürünle kurdukları 
duygusal bağ. Bu bağ ne kadar kuvvetliyse, o 
ürüne olan istekleri artıyor. Ürünün ihtiyacı 
karşılaması, marka algısı, tasarım/dizayn ve o 
ürünün trend olması satın alma davranışında 
önemli bir rol oynuyor” diyor. 

MURAT GÜLER

The Unitech Danışmanı

Günümüzdeki müşteri 
trendlerinden bazıları

Günümüzde şirketlerin müşteri 

yönetiminde esas alması gereken en 

hayati kural, müşterinin bireyselliğini 

dikkate almak. 





1984 yılından bu yana faaliyette olan 
Empaş Emprime, Türkiye’nin ve dünyanın 
en büyük parça baskı üretimi yapan firması 
konumunda bulunuyor. İlk yıllarda yüksek 
hacimli üretime odaklanan firma, dönemin 
tekstil üretim anlayışı gereğince en kısa sü-
rede en fazla imalatı yapabilmek için üretim 
alt yapısını güçlendiriyor. Tekstil pazarı-
nın, toplumsal dönüşümün ve farklılaşan 
ihtiyaçların hikayesine paralel bir başarı 
serüvenine sahip olan Empaş Emprime, 
bugün geldiği noktada parça baskı alanında 

dünyanın en verimli ve başarılı firmaları 
arasında yer alıyor. Geçtiğimiz Ekim ayında 
Las Vegas’ta düzenlenen sektörün en önem-
li yarışması “Golden Image Yarışması”na 
ikinci kez katılan Empaş Emprime, ilk yıl 
olduğu gibi yine ödüllerle döndü. 

“Parça baskıda birinciyiz”
Bundan 30 yıl önce Türkiye’den bir firma-
nın çıkıp, parça baskı konusunda dünyanın 
en önemli üreticisi konumuna geleceği-
ni kimsenin hayal dahi edemeyeceğine 

vurgu yapan Empaş Emprime Yönetim 
Kurulu Başkanı Burak Sarıca, firma olarak 
inanılması zor olan bu hayali gerçeğe dö-
nüştürdüklerini belirtiyor. Parça baskıda 
yakaladıkları yüksek kalite çıtası ve özgün 
çalışmalarıyla dünyada tanınan bir firma 
haline geldiklerini belirten Sarıca, “Dün-
yada bilinirliği olan en büyük markaların 
hepsine üretim yaptık ve halen de yapıyo-
ruz. Son zamanlarda birçok marka da Av-
rupa’daki dizayn ofisleri aracılığıyla bizimle 
ortak çalışıyor” diyor.
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GEÇTİĞİMİZ EKİM AYINDA 

YAPILAN “DÜNYA BASKI 

YARIŞMASI”NA 5 DALDA 

KATILAN EMPAŞ EMPRİME, 

BU YIL TÜRKİYE’YE 7 ÖDÜLLE 

DÖNDÜ. TEKSTİL PAZARININ, 

TOPLUMSAL DÖNÜŞÜMÜN VE 

FARKLILAŞAN İHTİYAÇLARIN 

HİKAYESİNE PARALEL BİR 

BAŞARI SERÜVENİNE SAHİP 

OLAN EMPAŞ, HER YIL KENDİ 

REKORUNU KIRMAKTA KARARLI.

EMPRİMEDE 
BİR NUMARA: 
EMPAŞ

BURAK SARICA 
Empaş Yönetim Kurulu Başkanı
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SEKTÖRÜN EN ÖNEMLİ YARIŞMASI “GOLDEN IMAGE 

YARIŞMASI”NDA GEÇEN SENE 3 DALDA 5 ÖDÜL ALAN 

EMPAŞ EMPRİME, 2013 YILINDA DA 5 DALDA 2 DÜNYA 

BİRİNCİLİĞİ, 3 DÜNYA İKİNCİLİĞİ, 2 DÜNYA ÜÇÜNCÜLÜĞÜ 

KAZANDI.

Geçmişin tecrübesi
bugünde gizli
Yıllar önce parça baskı alanında küçük bir 
firma olarak sektöre giriş yapan Empaş 
Emprime’nin, bugün dünyaca tanınan bir 
firma olmasının kaliteli üretim yapmalarına 
bağlı olduğuna dikkat çeken Empaş Yönetim 
Kurulu Başkanı Burak Sarıca, gelinen nokta-
da markalara yön veren bir konumda olduk-
larını söylüyor. 1990’lı yıllara kıyasla 2000’li 
yıllarda üretimin niteliğinde gözle görülür bir 
değişim olduğunu söyleyen Sarıca, “2000’li 
yılların ortalarında artık çok üretimden, ka-
liteli üretime geçiş süreci başladı. Türkiye’de 
faaliyette bulunan parça baskı üreticileri, 
kalitelerini çok yüksek noktalara taşıdı. Şu 
anda Türkiye, parça baskıcılığında dünyanın 
en önemli ülkelerinden biri ve full otomatik 
makine parkına sahip tek ülke konumunda. 
Ayrıca buna kalite de eklenince uluslararası 
bütün markalar üretimlerini Türkiye’de yap-
tırmayı arzu etmeye başladı” diyor. 1990’lı 
yıllarda markaların parça baskıcılara yön 
verdiğini belirten Sarıca, “Bugün bizim baskı-
cılarımız sektöre yön verir hale geldi” diyor. 
Geçmişte parça baskı alanında el ile üretim 
yapıldığını, ancak 1995 yılından itibaren 
makine üretimine geçildiğini belirten Empaş 
Yönetim Kurulu Başkanı Burak Sarıca, bu 
durumun doğal sonucu olarak parça baskı 
üretiminde kapasitenin de arttığına dikkat 
çekiyor. Sektördeki bu değişimin devamında 
gelişen teknolojiyle birlikte 2000’li yıllarda 
kaliteli üretim bandına geçiliyor.

Ekolojiye duyarlı üretim
Günümüzde bir firmanın başarısının, sektörel 
kazançları kadar sosyal sorumluluk proje-
lerine yaklaşımı ve topluma kattığı değerle 
ölçüldüğüne dikkat çeken Sarıca, sosyal 
sorumluluğun ön plana çıktığı, çevreyle ilgili 
farkındalığın hızla arttığı bu dönemde, Em-
paş Emprime’nin ekolojik ve su bazlı boya-
larla üretim yaptığını ve bu durumun firmayı 
sektörde bir adım ileri taşıdığını belirtiyor. 
Zararlı herhangi bir maddeyi üretim süreçle-
rine dahil etmediklerini ve kalite noktasında 
dünyanın en yüksek puanını aldıklarını belir-
ten Burak Sarıca, “Empaş olarak, Türkiye’de 
organik baskı sertifikasını alan ilk firmalardan 
biriyiz. Dünyadaki parça baskıcılığının gide-
ceği yer, bizce organik baskı olacak. Ayrıca 
firmamız, tükettiğimiz her enerjinin mini-
mumda olması ve her malzemenin doğaya 
geri dönüşümü konusunda ciddi yatırımlar 
yapıyor. Doğaya daha da saygılı bir şirket ol-
mak birincil hedeflerimizdendir” diyor.

Ödüller dünya
birinciliğini doğruluyor
Empaş Emprime başarılarla dolu yolculuğu-
nu yurtdışına taşıyarak ödüllerle taçlandırı-
yor. Amerika Birleşik Devletleri’nde gerçek-
leştirilen, dünyanın farklı ülkelerinden 354 
firmanın katıldığı, binlerce desen ve tekni-
ğin yarıştığı, sektörün en önemli yarışması 
“Golden Image Yarışması”nda geçen sene 
3 dalda 5 ödül alan Empaş Emprime, bu 
yıl da Türkiye’ye dünya birinciliği de dahil 
birçok ödülle döndü. 2012’de katıldıkları 
yarışmadan elde ettikleri başarılı sonucun 
kendilerini motive ettiğini belirten Empaş 
Yönetim Kurulu Başkanı Sarıca, geçen yıl 
3 dalda katılmışken bu yıl yarışmaya 5 
dalda katılma kararı aldıklarını söylüyor. 
Bu sene elde ettikleri başarıyla geçen yılki 
başarılarını taçlandırdıklarını söyleyen Sarı-
ca, geçtiğimiz Ekim ayında yapılan Golden 
Image Yarışması’na 5 dalda katıldıklarını ve 
yarışmanın sonucunda 2 dünya birinciliği, 
3 dünya ikinciliği ve 2 dünya üçüncülü-
ğü kazandıklarını belirtiyor. Bugün elde 
ettikleri başarıların yarını olumlu yönde 
etkileyeceğini ifade eden Sarıca, “Her sene 
katıldığımız dalların sayısını artırarak daha 
iddialı olma amacındayız, çıtayı her sene 
biraz daha yükseğe çekip, kendimizi geliş-
tirmeye zorlayacağız. Bundan büyük keyif 
alıyoruz” diyor.

2013’te yüzde 20 büyüdük
Empaş Emprime’nin 2013 yılı performan-
sının çok iyi olduğuna vurgu yapan Sarıca, 
firmalarının yıllık 20 milyon parça baskı 
kapasitesine ve 3 milyon metrekare dijital 
sublime kapasitesine ulaştığını, ayrıca 2013 
yılı için öngördükleri yüzde 20’lik büyüme 
oranını yakaladıklarını belirtiyor. 

Bugünün bilgisi
yarının vizyonu
Güne takılıp kalmaktansa dünya ile birlikte 
değişmenin gücüne inandıklarını ve bu 
bağlamda 2000 yılından itibaren çevre ve 
insan faktörü gibi birçok konuyu ele alarak 
Ar-Ge’ye ağırlık verdiklerini belirten Sarıca, 
“Ar-Ge anlamında sürekli arayış içinde ol-
duk. Bundan 12 sene önce ‘verimliliğimizi 
nasıl artırabiliriz, nasıl ileri gidebiliriz’ diye 
kendimize sorduk. Sonunda Amerika’dan 
danışmanlar getirerek firmamızı denetlet-
tirdik ve onlardan çok şey öğrendik. Alanı-
mızda kendimizi sürekli geliştiriyor ve en 
yeni makineleri alıp deniyoruz. Globalleşen 
dünyada pazar payımızı genişletmek ve 
büyümek için tek şansımız Ar-Ge çalışma-
larımızı geliştirmek ve tasarımlarımızı ön 
plana çıkarmak” diyor.
Sarıca’ya göre firmaların iç pazara saplanıp 
kalmaları büyük hata. Dünyadaki tüm 
sektörel fuarları yakından takip ederek, 
gelişmeleri üretim sürecine entegre etmeyi 
hedeflediklerine dikkat çeken Sarıca, “Fir-
ma olarak her çıkan yeniliği takip ederek, 
deneyerek öğrenmeye çalışıyoruz. Bizimle 
iş ortaklığı yapan her firma, marka veya ta-
sarım ofisi, yeni tekniklere hakim olduğu-
muzu,  yaratıcı yeteneklere sahip kalabalık 
bir ekiple hizmet verdiğimizi biliyor. Tasa-
rımın nereye gideceğini bilmek, önceden 
sezmek ve çalıştığınız firmaların vizyonunu 
genişletebilmek bizim işimizde çok önemli” 
diyor.
Firma olarak Türkiye’nin parça baskıdaki 
gücünün somut göstergesi olduklarını söy-
leyen Sarıca, 2013’te kazandıkları başarıla-
ra yenilerini ekleyerek çalışmalarını yaratı-
cılık, tutku ve uzmanlıkla sürdüreceklerine 
vurgu yapıyor.
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İhracatçıların dünyadaki gelişmeleri ve olanakları değerlendirmeleri için yurtiçi ve yurtdışı 

fuarlar çok önemli bir işlev görüyor.  Hedef Dergisi olarak ihracatçıların 2014 yılında 

mutlaka takip etmesi gereken fuarların takvimini hazırladık. 
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İTKİB, BÜNYESİNDE BARINDIRDIĞI; İTHİB, İHKİB, İDMİB VE İHİB 

İLE BİRLİKTE DUR DURAK BİLMEDEN 2013 YILI BOYUNCA TÜRKİYE 

EKONOMİSİNE GÜÇ KATACAK ETKİNLİKLER DÜZENLEDİ. HEDEF 

DERGİSİNİN BU SAYISINDA, SİZİN İÇİN BU ETKİNLİKLERDEN OLUŞAN 

2013 ALMANAK’INI OLUŞTURDUK.

Hazır giyimciler Paris’te buluştu
Dünyadaki en büyük hazır giyim fuarı 
olma iddiasını taşıyan “Who’s Next Prêt 
à Porter” 19-22 Ocak tarihleri arasın-
da gerçekleşti. Dünyaca ünlü markalar 
Avrupa’nın önde gelen hazır giyim ve 
aksesuar fuarlarından biri olan “Who’s 
Next Prêt à Porter Paris”te buluştu. 
1960’lı yıllardan bu yana düzenlenen 

Prêt à Porter Fuarı ile son yılların en hızlı gelişen ve tasarım ağırlıklı “Who’s 
Next Fuarı”nın birleşmesi sonucunda üçüncü kez düzenlenen fuara dünya-
nın dört bir yanından yoğun ilgi vardı. İHKİB’in ise 24 firma ile milli katılım 
gösterdiği fuar, düzenlenen defile organizasyonları ile modacıların kreasyon-
larını görsel bir biçimde ziyaretçilerin beğenisine sunarak, fuar anlayışı ile 
hazır giyim sektörüne önemli katkılar sağladı.

Güney Amerika’nın anahtarı: Colombiatex
Geçtiğimiz yıl 25’incisi düzenle-
nen Colombiatex’e üçüncü defa 
milli katılım gerçekleştiren İTHİB, 
Türkiye’de isim yapmış 12 tekstil 
firmasını, moda fuarlarını aratma-
yan bir havada Güney Amerikalı 
alıcılarla buluşturdu. Latin Amerika 
pazarına açılan en önemli fuarlar-
dan biri olan “Colombiatex De Las 

Americas Tekstil Ürünleri Fuarı” 25’inci yılında dünyanın dört bir 
yanından gelen firmaların katılımı ile yoğun bir hareketliliğe sahne 
oldu. 22-24 Ocak tarihleri arasında düzenlenen Colombiatex, Latin  
Amerika’nın önde gelen tekstil fuarı olarak, hazır giyim üreticilerinin 
başlıca tedarik noktası olduğunu bir kez daha kanıtladı.

Türkiye Domotex’te yine lider oldu 
Türkiye halı sektörü, 12-15 Ocak 
2013 tarihlerinde Hannover’da ger-
çekleşen “Domotex Halı ve Yer Dö-
şemeleri Fuarı”nda yine tüm dikkat-
leri üzerine çekti. İHİB bünyesinde 
toplam 130 Türk firmasının katılım 
sağladığı etkinliğe önceki yıl da fuara 
uluslararası bazda en fazla katılım 
gerçekleştiren ülke Türkiye oldu. Ge-

leceğin trendlerini dünyanın dört bir yanından gelen 40 bin ziyaretçiyle 
buluşturan fuarda, 60 ülkeden toplamda bin 350 katılımcı ürünlerini 
sergileme fırsatı yakaladı. El ve makine halıları, tekstil, esnek, parke ve 
diğer ahşap zemin kaplamaları, laminant; doğal taş ve seramik çiniler, lif-
ler, elyaf ve kumaş ve contractworld alanında ürünlerin sergilendiği fuar, 
katılımcılara geniş bir alanda iş olanağı sağladı. 

Rusya pazarı CPM ile canlandı
Dünyanın en popüler fuarları arasında yer alan Collection Première Moscow Fuarı (CPM) 26-28 
Şubat tarihleri arasında Moskova’da gerçekleştirildi. Gerek katılımcı firma sayısında gerekse de 
ziyaretçi sayısında yükselen bir trend izleyen fuara Türk hazır giyim firmaları geniş bir katılım 
gerçekleştirdi. Yaklaşık 20 bin profesyonel ziyaretçinin ağırlandığı CPM fuarına 1000 civarında 
firma katıldı. İtalya, Almanya; İspanya ve Fransa olmak üzere 9 ülkenin milli katılım düzenlediği 
fuara İHKİB bünyesinde ise 89 firma katıldı. Toplamda 58 bin metrekarelik bir alanda gerçekle-
şen fuarda, Türkiye 2 bin 300 metrekarelik alanda ziyaretçilerle buluştu.

Tekstilciler Londra’da buluştu 
İTHİB, 23-24 Ocak tarihlerinde 
8’inci kez düzenlenen “Londra 
Tekstil ve Aksesuarları Fuarı”na 
(The London Textile Fair) be-
raberinde 23 Türk tekstil fir-
ması ile katıldı. Londra’nın Is-
lington bölgesinde yer alan 
Business Design Center Fuar 
Merkezi’nde bir araya gelen fu-

ar katılımcıları ve ziyaretçiler tekstil ürünlerinin yanı sıra aksesuar 
ve baskı alanları gibi zengin bir içerikle karşılaştı. Bilinen fuar 
organizasyonlarından çok daha farklı; ikili görüşmeler mantığında 
düzenlenen bir fuar olan Londra Tekstil ve Aksesuarları Fuarı, tüm 
Avrupa’dan gelen tekstil üreticileri, tasarımcıları ve distribütörleri-
ni tek çatı altında topladı.

’ten enstantaneler2013
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IFW yenilenen yüzüyle geldi
Dünya moda endüstrisinin 
ilk beş merkezi arasında 
yer almak için yola çıkan 
Istanbul Fashion Week 
8’inci dönemine yenilikler-
le girdi. 12-16 Mart tarih-
lerinde Antrepo 3’te ger-
çekleştirilen moda haftası, 
“Mercedes-Benz Fashion 
Week Istanbul” ismiyle 

moda severlerin karşısına çıktı. Yıllardır hayalini kurduğu moda fes-
tivali projesini 2009 yılında hayata geçiren İHKİB, 7 dönemdir çocuk 
gibi büyüttüğü Istanbul Fashion Week’i (IFW) 8. döneminde emin 
ellere teslim etti. Türkiye’nin en seçkin marka ve tasarımcılarının yer 
aldığı, beş gün boyunca moda severlere görsel bir şölen yaşatan İstan-
bul Moda Haftası ilk kez dünyaca ünlü moda haftalarının organizasyon 
şirketi IMG tarafından düzenlendi.

Nijerya’da kıyafet devrimine Türk eli değdi
Yurtdışına düzenlediği ‘Sektörel Ticaret Heyeti’ programlarıyla sektö-
rün gücüne güç katan İHKİB, 2-4 Nisan tarihleri arasında dünyanın 
yedinci büyük petrol ihracatçısı ve bu bağlamda ekonomi ve nüfus 
açısından Afrika’nın potansiyeli en yüksek ülkelerinden birisi olan 
Nijerya’ya çıkarma yaptı. Marka bazında üretim yapabilen firmala-
rın katıldığı heyet, İHKİB Hedef Pazarlar Komitesi Başkanı Mustafa 
Gültepe başkanlığında gerçekleştirildi. Hazır giyim sektörünün öncü 
isimlerinin katıldığı organizasyonda firmalar ikili görüşmeler yaparak 
Nijerya’dan memnun ayrıldı.

Ayakkabı modasının vitrini Rusya’ya taşındı
Türkiye’nin deri ürün-
leri ve ayakkabı ihra-
catında hedeflediği ül-
kelerin başında gelen 
Rusya’nın Moskova 
kentinde düzenlenen 
“Mosshoes Ayakkabı, 
Çanta ve Saraciye Fu-
arı”,  25- 28 Mart ta-
rihleri arasında 55’inci 
kez dünya ayakkabı 
ve saraciye markaları-

nı bir araya getirdi. Fuara aralarında Fatih Ayakkabıcılık, Sportek 
Ayakkabı, Dündar Ayakkabı, Toro Ayakkabı, Halil İbrahim Giyim, 
Minitin Ortopedi, Perlina Uğur Ayakkabı, Çetsan Ayakkabı ve 
Akınal Ayakkabı’nın da bulunduğu 11 firma İDMİB patronajında 
katıldı.

Barış için ilk yatırım hazır giyimcilerden geldi
Hazır giyimciler tarafından Şanlıurfa’da hayata geçirilen HOSAB 
kümelenme projesi, 5 Nisan günü Çırağan Sarayı’nda gerçekleşen 
tanıtım ve imza töreni ile start aldı. Projenin tanıtım toplantısı ve 
imza töreni, Çalışma ve Sosyal Güvenlik Bakanı Faruk Çelik, Hazır-
giyim ve Konfeksiyon Sektör Kurulu Başkanı ve TİM Başkan Vekili 
Ahmet Akbalık, İHKİB Başkanı Hikmet Tanrıverdi, Şanlıurfa Valisi 
Celalettin Güvenç, Şanlıurfa Belediye Başkanı Eşref Fakıbaba, Şanlı-
urfa Ticaret ve Sanayi Odası aynı zamanda OSB Başkanı Sabri Erte-
kin, Şanlıurfa OSB Yönetim Kurulu Başkanı İbrahim İletmiş, İŞ-KUR 
Şanlıurfa Müdü-
rü Necdet Kara-
sevda, Karacadağ 
Kalkınma Ajansı 
Genel Sekreteri 
İlhan Karakoyun 
ve sektör temsil-
cilerinin katılı-
mıyla gerçekleş-
tirildi.

Guinness’li proje start aldı
İHKİB ve İTHİB’in desteği ile BATİAD ve Bayrampaşa belediyesi tarafından iş 
yeri ve konutların ısınma masrafını düşürmek için başlatılan “Kazak giyelim 
yüzde 20 tasarruf edelim” kampanyası ünlü mankenlerin yer aldığı sokak 
defilesi ile start aldı. Enerji tasarrufunun dışında, kampanyaya özel üretilen 
dev kazak Türkiye’nin yüzünü güldürdü. Peru’nun elinde bulunan dünyanın 
en büyük kazağı rekorunu Türkiye’ye getiren, tasarımı 15 gün, üretimi ise 
30 gün süren dev kazak, böylece Türk tekstilcisinin adını Guinness Rekorlar 
Kitabı’na yazdırdı.
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İhracatın yıldızları sahnede parladı
İTKİB, İstanbul Lütfi Kır-
dar Uluslararası Kongre ve 
Sergi Sarayı’nda 1 Mayıs’ta 
organize ettiği “İhracatın 
Yıldızları Gecesi”nde hazır 
giyim, tekstil, deri ve ha-
lı sektörlerinde bir önceki 
yıl gerçekleştirdikleri ihra-
cat rakamları ile başarı elde 
eden firmaları ödüllendirdi. 
Önceki yıl 124 firmanın 

platin ve altın ödül aldığı 2013’te ise 133 firmanın ödüllendirildiği gecede, 
Şık Makas Giyim San. ve Tic. A.Ş hazır giyim, Ak-Pa Teks. İhr. Paz. A.Ş 
tekstil, Desa Deri San. ve Tic. A.Ş deri, Erdemoğlu Dış Tic. A.Ş de halı sek-
törünün birincisi oldu. Dış Ticaret Sermaye Şirketleri’nin de başarılılarının 
ödüllendirildiği gecede TGS Dış Tic. A.Ş. hazır giyim dalında, DSD Deri 
Sanayicileri Dış Ticaret A.Ş. ise deri dalında birinci olarak platin ödül aldı.

İHKİB, HSM projesiyle ihracatı tetikledi
Türkiye ekonomisinde 
ihracatın baş aktörlerin-
den hazır giyim ve kon-
feksiyon sektöründe, 2 
yılda 4 milyar dolarlık 
ihracat artışı sağlaması 
hedeflenen “İHKİB hazır 
giyim sertifikasyon mer-

kezi projesi” 2013’te hayata geçirildi. Sertifikasyon Merkezi’nin açılışı, 
İHKİB Başkanı Hikmet Tanrıverdi, İHKİB KİBİS Projesi Koordinatör 
Başkanı Ümit Özüren, AB Türkiye Delegasyonu Ekonomik ve Sosyal 
Kalkınma Grup Başkanı Javier Menendez Bonilla ile Merkezi Finans ve 
İhale Birim Başkanı Muhsin Altun’un katıldığı törenle 7 Haziran günü 
Dış Ticaret Kompleksi’nde gerçekleştirildi. AB’nin desteklediği Katma 
Değer ve İstihdam Odaklı Belgeli İşgücü Seferberliği Projesi kapsamında 
açılışı yapılan “İHKİB Hazır Giyim Sertifikasyon Merkezi”, Türkiye’nin 
tasarım ve moda odaklı ihracat hedefi için donanımlı iş gücü alt yapısını 
oluşturma yolunda atılmış bir adım niteliği taşıyor.

Evteks, Heimtextil’in tahtını salladı
Ev tekstiline dair son gelişmelerin trend ve modaya uygun olarak harman-
lanarak ziyaretçilerin beğenisine sunulduğu “Evteks 19’uncu İstanbul Ev 
Tekstili Fuarı”, 15-19 Mayıs tarihleri arasında düzenlendi. Ev tekstilinde 
dünyanın ikinci fuarı, Türkiye’nin ise en büyük ticari platformu olan 
Evteks,19’uncu döneminde de ziyaretçi ve katılımcılardan yoğun ilgi 
gördü. Geçtiğimiz yıl 35 bini yabancı olmak üzere toplam 119 bin kişiyi 
ağırlayan fuar, özellikle yabancı ziyaretçilerin akınına uğrayarak, 39 bin 
275’i yabancı olmak üzere, toplam 118 bin ziyaretçiyi ağırladı.

İTKİB Okulları mezuniyet coşkusu yaşadı
Mesleki eğitime verdiği destekle 18 yıldan bu yana faaliyetlerini sürdüren 
İTKİB Okulları, 2012-2013 eğitim öğretim yılının sonunda 400 öğrencisi-
ni daha mezun etti. 1995 yılında açtığı ilk meslek lisesi ile birlikte mesleki 
eğitimde çığır açan faaliyetlerini sürdürmeye devam eden İTKİB Okulları, 
bugüne kadar toplam 4 bin 747 öğrenci mezun etti. Aldıkları kaliteli eği-
timle sektöre başarılı bir giriş yapacak olan öğrenciler, 14 Haziran akşamı 
Dış Ticaret Kompleksi’nde düzenlenen törenle diplomalarını aldı. 

Ar-Ge endüstriye aktarıldı
İTKİB İTA ve İstanbul Tekstil Üniversitesi “2BFUNTEX” projesi kapsamında 30 Mayıs-1 
Haziran tarihleri arasında gerçekleşen “Uluslararası İstanbul Tekstil Kongresi: Yenilikçi ve 
Fonksiyonel Tekstiller” ile tekstil endüstrisinin fonksiyonellik özelliği kazandırılmış ürünle-
rini sergileyerek, tekstil endüstrisi, üniversiteler ve Ar-Ge merkezlerini buluşturdu. Kongre-
de akıllı tekstil, elektronik tekstil, sağlık ve medikal tekstili, biyopolimer ve biyoteknoloji, 
nanoteknoloji, ekolojik tekstil gibi birbirinden farklı ve önemli konular tartışıldı. Bunun 
yanı sıra “Uluslararası İstanbul Tekstil Kongresi” kapsamında yenilikçi ve fonksiyonel tekstil 
ürünleri ve projelerinin sergilendiği “Proje Pazarı ve Techno-Fashion Show” organizasyonları 
da gerçekleştirildi.

haziran
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Türkiye’nin geleceği “Koza”dan çıktı
İHKİB tarafından Ekonomi Bakanlığı’nın desteğiyle düzenlenen 
“İHKİB 21’inci Koza Genç Moda Tasarımcıları Yarışması”nda fi-
nale kalan 10 genç tasarımcı, yeni ve özgün çizgileriyle Camialtı 
Tersanesi’nde düzenlenen defilede jüri karşısına çıktı. Tasarımın 
ve yaratıcılığın ön planda olduğu gecede, jüri tarafından yapılan 
değerlendirmeler sonra-
sında 10 yarışmacı ara-
sından ilk 3’e giren isim-
ler belirlendi. Yarışma-
da finale kalan 10 genç 
tasarımcıdan birinciliği 
Serdar Bozok, ikinciliği 
Ayça Pelvanlar üçüncü-
lüğü ise Salih Balta aldı. 
26 Haziran’da düzenle-
nen yarışmanın finali; 
moda, cemiyet ve sanat 
dünyasından da çok sa-
yıda kişiyi ağırladı.

İTHİB Techtextil’de yerini aldı
“Techtextil Frankfurt Fuarı” 11-13 Haziran tarihleri arasında 15’in-
ci kez dünyanın birçok yerinden gelen alıcı ve satıcıları bir araya 
getirdi. Türkiye’de ve sektöründe, üniversitelerle işbirliği içindeki 
projelerle her geçen gün önemini artıran ve ihracatçılara yeni pa-
zar imkanları sunan teknik tekstiller konusunda en kapsamlı fuar 
konumundaki Techtextil 
Frankfurt Fuarı’na yıllar-
dır info stand ile katılım 
gerçekleştiren İTHİB, 
geçen yıl ilk defa mil-
li katılım gerçekleştirdi. 
İTHİB’in 11 firmayla 
milli katılım gerçekleş-
tirdiği, Türkiye’den ise 
toplamda 41 firmanın 
stant açtığı fuarda, top-
lam bin 322 firma ürün-
lerini sergiledi. 

Kalite ve tasarımla Türkiye Pitti Uomo’daydı
Erkek giyimde 
kendini dünyaya 
kanıtlamış bir fuar 
olan “Pitti Imma-
gine Uomo” 18-21 
Haziran tarihlerin-
de gerçekleşirken, 
Türkiye İstanbul 
Hazırgiyim ve 
Konfeksiyon İhra-
catçıları Birliği’nin 
organizasyonuyla 
4 marka ve 8 moda 
tasarımcısıyla milli 
katılım sağladı. Fuara İHKİB Başkanı Hikmet Tanrıverdi ve İHKİB Fuarlar 
Komitesi Başkanı Volkan Atik’in yanı sıra İHKİB Yönetim Kurulu Üyeleri 
Kemalettin Güneş, Birol Sezer, Birleşmiş Markalar Derneği ve Ramsey İcra 
Kurulu Başkanı Hüseyin Doğan ile Moda Tasarımcıları Derneği Başkanı 
Mehtap Elaidi gibi isimler katıldı.

URGE Projesi start aldı

İHKİB’in koordine ettiği “UR- GE- 3T Hazır giyim Küme Projesi”2013 
yılının haziran ayında start aldı ve 3 yıl boyunca devam edecek. Projenin 
11 Haziran’da yapılan başlangıç toplantısı ve 12 Eylül’de “İhtiyaç Analizi 
Sonuç Değerlendirme Toplantısı”nın ardından Birlik, projenin üçüncü 
ayağı olan eğitim ve danışmanlık alanında ilk faaliyetini gerçekleştirdi ve 
küme içinde bulunan 26 firmayı moda trend eğitiminde bir araya getirdi. 
Birlik, 11 Kasım tarihinde de dünyaca ünlü trend tahmin ajansı WGSN 
tarafından verdiği trend semineri ile UR-GE projesi içerisinde yer alan 
firma ve tasarımcıların global ölçekte üretim ve tasarım yapabilmesi için 
yol gösterdi.

İMA tasarım dünyasına yeni yetenekler kazandırdı
İMA, 2012-2013 yılı mezunlarını 3 Temmuz akşamı düzenlenen kokteyl ile 
sektöre uğurladı. Moda ve tasarım bilincini sanatla harmanlayarak, küresel 
pazarlar ve moda pazarlaması farkındalığı olan, yaratıcı ve yenilikçi gençler 
yetiştirmeyi kendine amaç edinen İMA, 39 öğrencisini daha moda dünya-
sına kazandırdı. İDMİB Başkanı Lemi Tolunay, İHKİB Başkan Yardımcısı 
Kemalettin Güneş, İHKİB Yönetim Kurulu Üyeleri Volkan Atik, Birol Sezer, 
Jale Tuncel, İTKİB Genel Sekreteri Cumhur İşbırakmaz, İMA Direktörü 
Seda Lafçı, sektör temsilcilerinin katıldığı törende aileler de öğrenci yalnız 
bırakmadı.

temmuz
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İHKİB dış ticaretin ABC’sini anlattı
Eğitimli iş gücünün ihracatı artırma ve uluslararası arenada rekabet gücü 
sağlamada önemli bir yerde durduğunun bilincinde olan İHKİB, düzenlediği 
eğitim seminerleriyle sektörün ihtiyacı olan kalifiye eleman sorununa çözüm 
getiriyor. Birliğin aralıksız olarak gerçekleştirdiği eğitim programları geçen 
yıl da tekstil ve hazır giyim dünyasından ilgi görmeye devam etti. Birliğin 
15 Nisan - 21 Mayıs tarihleri arası gerçekleştirdiği Dış Ticaret Sertifika 
Programı’na katılanlar, 4 Temmuz’da Dış Ticaret Kompleksi’nde gerçekleşen 
törenle sertifikalarını aldı. 

İTHİB, İTO’yu ziyaret etti 
İTHİB Yönetim Kurulu Üyeleri  3 Temmuz tarihinde son yapılan seçimle 
İstanbul Ticaret Odası (İTO) Başkanı seçilen İbrahim Çağlar’ı yeni göre-
vinde başarılar dilemek üzere ziyaret etti. İTO Başkanı İbrahim Çağlar’ı 
ziyaret eden İTHİB Yönetim Kurulu Üyeleri arasında; Cengiz Özmen, Derya 
Yarangümeli, Muammer Akçay, Nüvit Karagözlü, Ömer Özpelivan, Sultan 
Tepe ve Vehbi Canpolat gibi isimler yer aldı. İTKİB Genel Sekreteri Cumhur 
İşbırakmaz’ın da yer aldığı toplantıda, İTO ve İTHİB arasındaki süregelen 
çalışmaların devam ettirilmesi  ve karşılıklı temasların artırılması talep edildi. 

Dericiler Uzakdoğu’ya ACLE ile odaklandı
Deride kalite ve tasarımın adresi olan Türkiye, 48 firmayla katıl-
dığı ACLE Fuarı’nda ilgi odağı olmayı başarırken, fuar aracılığı ile 
Çin’de “Deride Türk Etkisi”ni de sergilemiş oldu. 4-6 Eylül tarih-
lerinde gerçekleşen ACLE fuarına “ARTCORE” etkinliği ile katılan 
DTG, bu alanda ünlü tasarımcı Ümit Ünal’ın tasarımlarını ziyaret-
çilerle buluşturdu. Türk tasarımcı Ümit Ünal tarafından DTG için 
tasarlanan deri koleksiyonu, ayrıca Hong Kong’da yaşayan Türk 
fotoğrafçı Akif Hakan Çelebi tarafından fuar alanında görüntülene-
rek, etkinliğe ayrı bir renk kattı. 

Hazır giyimcilere 1 milyar dolarlık teklif 
İHKİB, 22 - 26 Eylül tarihlerinde 
27 firma ile New York’a çıkarma 
yaparak, aralarında ünlü marka-
ların bulunduğu ABD hazır giyim 
firmaları ile ikili görüşmeler ger-
çekleştirdi. Firmaların hazır giyim, 
konfeksiyon, çorap ve denim ka-
tegorilerinde katılım gösterdiği ti-
caret heyetinde yaşanan en önemli 
gelişme ise firmaların ABD’nin ünlü yatırım fonu “C.E.M. AND Tau 
Investment Funds”tan 1 milyar dolarlık ortaklık teklifi alması oldu. Got-
ham Hall salonunda gerçekleşen ikili iş görüşmelerine İHKİB Yönetim 
Kurulu Başkanı Hikmet Tanrıverdi ile birlikte İHKİB Başkan Yardımcısı 
Kemalettin Güneş, İHKİB Hedef Pazarlar Komitesi Başkanı Mustafa Gül-
tepe, İHKİB Yönetim Kurulu Üyeleri Fatih Yarkın, Cem Altan, Birol Sezer, 
Nilgün Özdemir ve Ruşen Çetin de katıldı.

Tekstilciler,  Paris’te kumaşın rotasını çizdi
Tekstil sektöründe en 
önemli fuarlar arasında 
yer alan Premiere Vision 
Paris 17-19 Eylül tarih-
leri arasında gerçekleşti. 
İTHİB bünyesinde 18 
firmanın katılım sağladığı 
ve yoğun ilgiyle karşılaş-
tığı fuarda, Türk firmala-
rına trend alanı sağlayan 
Birlik, başarılı geçen bir 
Premiere Vision’u daha 
geride bıraktı. Türkiye’den katılan firmaların önemli bağlantılar kurduğu 
fuara; İTHİB Başkanı İsmail Gülle, İDMİB Başkanı Lemi Tolunay, İTHİB 
Başkan Yardımcısı Tamer Pala ve İTKİB Genel Sekreteri Cumhur İşbırak-
maz gibi isimler de katılarak, sektör adına etkinliğin nabzını tuttu.

ağustos

eylül
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Moda “Arena”ya çıktı
Dört yıl önce İHKİB tarafından yaratılan ve kısa sürede Türkiye’deki moda 
tasarımcılarının en önemli vitrini konumuna gelen İstanbul Moda, 7-11 Ekim 
tarihleri arasında Kuruçeşme Arena’ya kurulan iki dev çadırda gerçekleştirildi. 
İHKİB’in Mart 2013’te profesyonel ellere devrettiği, bu alanda uluslararası 
deneyime sahip bir firma olan IMG Fashion tarafından 2’nci, toplamda ise 
9’uncu defa düzenlenen organizasyonda, Mehtap Elaidi’den Hakan Akkaya’ya, 
Cengiz Abazoğlu’ndan Özlem Kaya’ya toplam 43 tasarımcı 2014 İlkbahar-Yaz 
koleksiyonunu sergiledi. İHKİB başta olmak üzere, MTD, Birleşmiş Markalar 
Derneği ve İMA tarafından desteklenen etkinliğe yerli ve yabancı basın men-
supları büyük ilgi gösterdi

İDMİB, ayakkabının başkentindeydi
Dünya ayakkabı sektörünün 
en büyük ve en önemli bu-
luşma platformu olan Micam 
Milano Ayakkabı Fuarı, 15-
18 Eylül tarihleri arasında 
68 bin metrekareden fazla 
alanda bin 600’ü aşkın mar-
kanın katılımıyla düzenlendi. 
Fuarda, 18’i İDMİB’in milli 
katılımında olmak üzere top-

lam 22 Türk firması yer aldı. Türk firmalarını fuarda, İDMİB Başkanı 
Lemi Tolunay, İTKİB Genel Sekreteri Cumhur İşbırakmaz ve Milano 
Başkonsolosu Aylin Sekizkök gibi isimler de yalnız bırakmadı. Micam 
Milano Ayakkabı Fuarı’nın genel anlamda ziyaretçi sayısında artış yaşa-
nırken, İDMİB milli katılım organizasyonunda yer alan firmalar da bu 
artıştan memnun kaldı. 

Katma değer odaklı işbirliği yapıldı

İTHİB Başkanı İsmail Gülle, İTKİB İTA Başkanı Eşref Akın ve TMHGF 
Başkanı Hüseyin Öztürk tarafından imzalanan protokolle TMHGF üyesi 
7 bine yakın firma, İTKİB İTA’nın akredite laboratuvarlarındaki test 
hizmetlerinden, tüm Ar-Ge, Ür-Ge çalışmaları, eğitim ve danışmanlık 
hizmetlerinden yüzde 20 oranında indirimli yararlanabilme fırsatı elde 
etti.  İTKİB İTA’nın TMHGF üyelerine sağladığı avantaj ve yükümlülük-
lerinin düzenlenmesine ilişkin protokolün imza töreni 4 Ekim günü Dış 
Ticaret Kompleksi’nde düzenlendi.

İTHİB ‘Munich Fabric Start’da yerini aldı
Munich Fabric Start 
Fuarı, 3- 5 Eylül tarih-
leri arasında Münih’te 
kapılarını ziyaretçileri-
ne açtı. Kumaş ve ak-
sesuarların sergilendiği 
fuara önceki yıllarda 
sadece info stand ile 
katılım gösteren İTHİB, 
ilk milli katılımını 2013 

yılında gerçekleştirdi. Fuara İTHİB patronajında aralarında Söktaş, Gülle 
Tekstil, BTD, Atakumaş gibi yurtiçinde ve yurtdışında markalaşmış ya da 
markalaşma yolunda ciddi adımlar atmış olan firmaların bulunduğu 16 
firma katıldı. 30 bin metrekarelik toplam fuar alanında, İTHİB öncülü-
ğünde fuara katılan firmalar kendilerine tahsis edilen 353 metrekarelik 
alanda ürünlerini sergiledi.

İDMİB, Çin Seddi’ni aştı
İDMİB, Türkiye’den 12 deri firmasının katılımıyla Çin’e Sektörel Ticaret 
Heyeti programı düzenledi. Guangzhou, Shenzen, Haining ve Pekin şehir-
lerindeki deri firmalarıyla ikili iş görüşmeler ve pazar ziyaretleri yapılarak, 
resmi kuruluş temsilcileriyle bir araya gelindiği organizasyon, 23-30 Ekim 
tarihleri arasında gerçekleştirildi. İDMİB Başkan Yardımcısı Mustafa Şeno-
cak ve DTG Yönetim Kurulu Üyesi Süleyman Tahiroğlu’nun önderliğinde 
düzenlenen ticaret heyeti kapsamında Çin deri pazarındaki önemli şehirler-
deki dağıtım kanalları, kurum-kuruluşları ve firmaları ile iletişim kurularak, 
Çin’deki pazar payını artırabilecek önemli işbirliği fırsatları elde edildi. 

ekim
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İHKİB “Yeni Gelir Vergisi”ni anlattı 
İHKİB, “Gelir Vergisi Kanunu” ve “Kurumlar Vergisi Kanunu”nun bir-
leşmesiyle ortaya çıkan vergisel avantaj ve dezavantajlara dikkat çekmek 
için konunun uzmanlarını firma temsilcileriyle 24 Ekim’de Dış Ticaret 
Kompleksi’nde bir araya getirdi. İHKİB, Denetim Kurulu Üyesi Birol 
Sezer’in moderatörlüğünde, Yeminli Mali Müşavir Erdoğan Karahan’ın 
sunumuyla ‘Yeni gelir vergisi taslağı ve güncel değişiklikler’ başlığı altın-
da gerçekleşen seminerde; vergi mükellefleri, kanundaki son değişikliler 
hakkında bilgi sahibi oldu.

Muhasebenin yolu “e-defter” den geçti
İHKİB, e- fatura ve 
e- defter uygulamala-
rı konusunda firma-
ları bilgilendirmek 
amacıyla Maliye Ba-
kanlığı Gelir İdaresi 
yetkililerinin katılı-
mı ile 22 Kasım ta-
rihinde Dış Ticaret 
Kompleksi’nde bir 
seminer düzenledi. 
Moderatörlüğünü İHKİB Denetim Kurulu Üyesi Birol Sezer’in yap-
tığı seminere Maliye Bakanlığı Gelir İdaresi Daire Başkanı Hüdaverdi 
Akkoca, Maliye Bakanlığı Gelir İdaresi Gelir Uzmanı Şahin Engin 
Uysal, Yeminli Mali Müşavir Erdoğan Karahan, e- fatura ve e- defter 
Yazılım Uzmanı Alper Kanturvardar, İTKİB temsilcileri ve çok sayıda 
firma yetkilisi katıldı. 

İHKİB okulları protokol yeniledi
“İTKİB Okulları”nın eğitim- öğretime devam etmeleri adına protokol yeni-
leyen İHKİB, son İstanbul İl Milliği Eğitim Müdürlüğü ile Küçükçekmece 
Nahit Menteşe Teknik ve Endüstri Meslek Lisesi” bünyesinde bulunan 
giyim, üretim teknolojisi alanı, makine bakım onarım ve kadın giyim 
modelistliği dallarının protokol yenilemesi için bir araya geldi.30 Ekim 
günü İstanbul İl Milli Eğitim Müdürü Dr. Muammer Yıldız’ın İstanbul 
Lisesi’nde bulunan makamında gerçekleştirilen imza törenine İHKİB Baş-
kanı Hikmet Tanrıverdi, İHKİB Yönetim Kurulu Üyesi ve Eğitim Komitesi 
Başkanı Ümit Özüren, 
İHKİB Yönetim Kuru-
lu Üyeleri Jale Tuncel 
ve Nilgün Özdemir, 
İTKİB Genel Sekre-
ter Yardımcısı Cemal 
Bayazıt ile Mesleki ve 
Teknik Eğitimden So-
rumlu İl Milli Eğitim 
Şube Müdürü Erol De-
mir katıldı. 

Halının evrensel buluşması: Domotex Middle 
East ile gerçekleşti
“Domotex Middle East” 7- 10 
Kasım 2013 tarihleri arasında 
ikinci kez İstanbul’da gerçek-
leşti. Türk halısının kalitesini 
ağırlıklı olarak Ortadoğu’dan 
gelen müşterilere sunan fuar 
sayesinde firmalar bir kez da-
ha tarihi bir fırsat yakalamış 
oldu. Halıdan, parkeye, esnek 
yer döşemelerinden, doğal 
taşlara, baskılı zemin ürünlerinden, inovatif uygulamalara dek zemine 
dair tüm çözümlerin sergilendiği Domotex Middle East, İstanbul’da 
düzenlenen ikinci döneminde beklentilerin biraz daha altında bir yo-
ğunlukta geçse de, yine şehri dünya halı sektörünün ilgi odağı haline 
getirdi. Fuar ayrıca 7’ncisi gerçekleşen İHİB Halı Tasarım Yarışması’na 
da ev sahipliği yaptı.

İDF kabuk değiştirdi
Dünyadaki en önemli deri sektörü buluşmalarından biri olan 
İDF 8’inci kez ziyaretçilerine 21- 23 Kasım tarihleri arasında 
kapılarını açtı. Tüyap Fuar ve Kongre Merkezi’nde düzenle-
nen fuar Türkiye’deki deri sektörünün tasarım ve teknolojide 
geldiği son noktayı sergilediği önemli bir platform oldu. Deri 
sanayicilerinin buluşma noktası olan İDF, 23 ülkeden 300’ü 
aşkın firma ve firma temsilciliğine de ev sahipliği yaptı. Fuar bu 
dönem de TÜRDEV şemsiyesi altında, Türkiye Deri Konfeksi-
yoncular Derneği ve sektörün önemli deri derneklerinden aldığı 
güçle ve DTG desteğiyle gerçekleştirildi. 

kasım
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Tekstilcilerden prestijli hamle
İTHİB info standıyla 
yer aldığı “Aachen-
Dresden Uluslararası 
Tekstil Konferansı”, 
28-29 Kasım tarih-
lerinde Almanya’nın 
Aachen kentinde 
yapıldı. Aachen ve 
Dresden bölgelerin-
deki tekstil araştırma 
enstitülerinin ortak 

organizasyonunda gerçekleştirilen iki günlük konferansta, Türkiye 
‘paydaş ülke’ olarak yer alarak teknik tekstil alanındaki gücünü ortaya 
koydu. Eurocongress Aachen isimli komplekste yapılan konferansa; 
Almanya, İngiltere, Hollanda, Belçika, Fransa, Finlandiya, Avusturya, 
Belçika, Çek Cumhuriyeti, Romanya, Polonya gibi AB ülkelerinden 
ve ABD, Kore, Japonya Mısır, Suudi Arabistan gibi farklı coğrafyadaki 
ülkelerden yaklaşık 600 bilim insanı, araştırmacı ve sanayici katıldı.

Hazır giyimciler 35’inci yılda bir aradaydı 
35’inci yılını kutlayan 
İHKİB, bu anlamlı gün 
için özel bir organizasyon 
hazırladı. İHKİB Başkanı 
Hikmet Tanrıverdi’nin 
ev sahipliğinde, geçen 
35 yılda Türkiye ekono-
misine can veren önemli 
isimleri bir araya getirdi. 
Binden fazla hazır giyim 
ihracatçısından, 2013 yı-

lında 500 milyon doların üzerinde ihracat yapan ilk 21 firmanın ödül-
lendirildiği ve kuruluşun eski başkanlarının verilen plaketlerle onur-
landırıldığı “Vefa Gecesi” 12 Aralık 2013 tarihinde Swissotel’de ger-
çekleşti. “Geleceğe Birikiyoruz” sloganı ile düzenlenen geceye Ekonomi 
Bakanı Zafer Çağlayan ve İstanbul Valisi Hüseyin Avni Mutlu’nun yanı 
sıra Sırrı Gültekin’den Süleyman Orakçıoğlu’na kadar hayatta olan 
İHKİB eski başkanlarının tamamı katıldı.

Polonya ile ilişkiler derinleşti
İTHİB, tekstil ve tekstil 
ürünleri sektörlerinin 
tarihi ve yapısal özel-
likleri açısından Türki-
ye ile benzerlikleri olan 
Polonya’nın tekstil ve 
hazır giyim işletmeleri-
nin yoğunlaştığı Lodz 
şehrine, 27-29 Kasım 
2013 tarihleri arasında 
“Sektörel Ticaret Heyeti” 
programı düzenledi. Ku-

maş, iplik ve tekstil aksesuarları üreticisi 10 yerli firmanın katıldığı ticaret 
heyeti, İTHİB Başkan Yardımcısı Tamer Pala önderliğinde yapıldı. Heyet 
kapsamında Lodz’da Polonyalı tekstil ve hazır giyim firmalarıyla ikili iş 
görüşmeleri başarıyla sona erdi. Türk firmalarının, ikili görüşmelerde bek-
lentilerinde üzerinde bir ilgi ile karşılandığı programa gelen Polonyalı firma 
sayısı ise 35 oldu. 

Kumaşta özgünlük yarıştı
İTHİB’in her yıl gele-
neksel olarak düzen-
lediği Kumaş Tasarım 
Yarışması’nın 8’incisi fi-
nale kalan 6 yarışmacının 
tasarımlarının sergilendi-
ği görkemli bir defile ile 
gerçekleşti. Yarışma için 
gerçekleşen defilenin 
kareografisini ünlü kare-
ograf Uğurkan Erez ya-

parken, sergilenen 36 tasarımı ünlü moda tasarımcısı Nihan Buruk 
kıyafete dönüştürdü. 26 Aralık 2013 tarihinde, Four Seasons Bosp-
horus Otel’de gerçekleşen, İTHİB 8. Kumaş Tasarım Yarışması’nda, 
birincilik ödülü “Arakne” temasıyla yarışan İlke Usluca’nın oldu.  
Toplam altı finalistin yarıştığı gecede, kumaşlarını “Gölge” temasıyla 
tasarlayan Bahar Meydan ikinci, yarışmaya “Kırmızı Lahana” tema-
sıyla katılan Merve Ulu ise üçüncü oldu.

Zirvedekiler aynı sahnedeydi
DTG, 1994 yılından beri her yıl geleneksel olarak düzenlenen Deri 
Zirvesi’nin 16’ncısını, “Türk ve İtalyan Derisi’nin Zirve Yolculuğu” 
başlığı altında 10 Aralık 2013 tarihinde Shangri-La Bosphorus 
Otel’de gerçekleştirdi. Küresel çapta Türk derisinin marka algısını 
güçlendirmek ve Türkiye’nin deri ihracatını artırmak amacıyla deri, 
perakende, moda ve tasarım dünyasını bir araya getiren zirve, bu 
yıl Türkiye ve İtalya’nın deri sektöründeki kader ortaklığı ve deri 
sektöründeki ticari işbirlikleri konularına odaklandı. Ayrıca zirve 
kapsamında bu yıl ikincisi düzenlenen ‘2013 DETAY Deri Ürünleri 
Tasarım Yarışması da tertiplendi. 

aralık
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GÖSTERGELER 

2012             
KASIM                
1000 $

2013                   
KASIM                         
1000 $

2012              
OCAK - KASIM               

1000 $

TOPLAM 
KONF.'DA  

2013              
OCAK - KASIM  

1000 $

TOPLAM 
KONF.'DA  

2012 / 
2013 

ALMANYA  307,981     344,067    11.7 3,141,076 21.4  3,401,917    21.3 8.3
 210,293     228,662    8.7 2,024,064 13.8  1,978,883    12.4 -2.2
 122,289     159,012    30.0 1,306,961 8.9  1,383,904    8.7 5.9
 93,908     104,166    10.9 938,857 6.4  1,028,205    6.4 9.5

HOLLANDA  69,574     76,993    10.7 759,703 5.2  818,873    5.1 7.8
 53,412     64,448    20.7 648,673 4.4  639,640    4.0 -1.4
 55,432     70,231    26.7 379,610 2.6  532,478    3.3 40.3
 39,476     49,377    25.1 434,595 3.0  452,860    2.8 4.2

ABD  35,321     38,760    9.7 418,306 2.9  411,876    2.6 -1.5
 33,951     29,461    -13.2 353,184 2.4  386,181    2.4 9.3

1,021,637 1,165,175 14.0 10,405,029 70.9 11,034,816 69.2 6.1
 35,383     39,793    12.5 349,069 2.4  376,190    2.4 7.8
 25,115     32,758    30.4 183,249 1.2  313,245    2.0 70.9

POLONYA  26,653     32,087    20.4 266,820 1.8  307,432    1.9 15.2
 23,036     22,495    -2.3 259,649 1.8  270,616    1.7 4.2
 21,229     33,466    57.6 161,966 1.1  246,894    1.5 52.4
 14,129     15,914    12.6 224,850 1.5  242,974    1.5 8.1
 11,201     19,838    77.1 157,424 1.1  180,472    1.1 14.6
 11,174     16,878    51.0 127,112 0.9  150,475    0.9 18.4

 13,442     13,635    1.4 135,183 0.9  132,032    0.8 -2.3
 12,177     12,579    3.3 121,735 0.8  130,174    0.8 6.9

1,215,178 1,404,618 15.6 12,392,085 84.5 13,385,322 83.9 8.0
 10,727     13,442    25.3 113,881 0.8  129,412    0.8 13.6
 5,482     15,555    183.8 51,005 0.3  123,116    0.8 141.4
 8,897     11,055    24.3 109,844 0.7  121,741    0.8 10.8

ESTONYA  8,408     9,214    9.6 94,023 0.6  112,559    0.7 19.7
 10,985     8,194    -25.4 112,114 0.8  106,475    0.7 -5.0
 13,185     6,095    -53.8 149,107 1.0  104,186    0.7 -30.1
 7,067     7,523    6.4 88,844 0.6  98,872    0.6 11.3
 9,922     12,445    25.4 79,912 0.5  96,634    0.6 20.9
 7,811     6,462    -17.3 84,160 0.6  88,507    0.6 5.2

 7,347     6,274    -14.6 80,350 0.5  86,149    0.5 7.2
 5,084     8,256    62.4 74,584 0.5  80,766    0.5 8.3
 4,084     4,758    16.5 49,994 0.3  79,831    0.5 59.7
 16,987     11,080    -34.8 102,365 0.7  70,509    0.4 -31.1
 2,950     9,162    210.6 35,043 0.2  63,221    0.4 80.4

KANADA  4,348     5,016    15.4 56,194 0.4  63,087    0.4 12.3
 5,325     5,090    -4.4 55,380 0.4  52,161    0.3 -5.8
 2,831     4,254    50.2 45,288 0.3  50,883    0.3 12.4
 4,369     4,585    5.0 46,663 0.3  46,523    0.3 -0.3
 2,743     4,887    78.2 33,488 0.2  45,288    0.3 35.2
 3,819     4,515    18.2 39,349 0.3  39,021    0.2 -0.8
 3,726     4,662    25.1 30,943 0.2  37,739    0.2 22.0
 3,494     4,617    32.2 32,884 0.2  37,509    0.2 14.1
 1,435     6,219    333.5 8,769 0.1  35,388    0.2 303.6
 1,541     1,831    18.8 16,972 0.1  35,073    0.2 106.6

 2,385     2,731    14.5 23,198 0.2  32,086    0.2 38.3
 1,889     2,699    42.9 25,795 0.2  31,985    0.2 24.0

FAS  3,041     3,914    28.7 24,901 0.2  31,783    0.2 27.6
KKTC  2,846     3,291    15.6 27,008 0.2  30,835    0.2 14.2

 2,651     3,310    24.8 26,847 0.2  30,657    0.2 14.2
 2,036     2,416    18.7 32,813 0.2  30,222    0.2 -7.9

 1,382,593    1,598,171 15.6 14,143,802 96.4 15,377,544 96.4 8.7
51,255 62,352 21.6 526,184 3.6 573,034 3.6 8.9

AB (27) TOPLAMI 1,068,470 1,243,794 16.4 11,048,268 75.3 11,811,655 74.1 6.9
1,433,848 1,660,523 15.8 14,669,986 100.0 15,950,578 100.0 8.7
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GÖSTERGELER

2012          
KASIM          
1000 $

2013          
KASIM          
1000 $

2012              
OCAK - KASIM               

1000 $

TOPLAM 
TEKS.'DE  

2013              
OCAK - KASIM  

1000 $

TOPLAM 
TEKS.'DE  

13 /12 

 102,882     74,935    -27.2  1,066,205    14.8  957,745    12.4 -10.2
 64,880     87,094    34.2  643,336    8.9  782,727    10.1 21.7

ALMANYA  44,707     49,424    10.6  378,408    5.2  410,814    5.3 8.6
 29,720     37,991    27.8  259,876    3.6  304,971    3.9 17.4
 28,731     32,580    13.4  276,214    3.8  295,893    3.8 7.1

ABD  24,280     27,329    12.6  264,545    3.7  283,111    3.7 7.0
 25,782     42,490    64.8  188,143    2.6  282,226    3.7 50.0
 24,096     30,274    25.6  246,587    3.4  276,395    3.6 12.1

POLONYA  26,185     30,629    17.0  240,438    3.3  255,552    3.3 6.3
 23,014     25,911    12.6  207,644    2.9  227,601    2.9 9.6

394,275 438,657 11.3 3,771,398 52.3 4,077,037 52.7 8.1
 22,287     23,875    7.1  254,898    3.5  212,861    2.8 -16.5
 21,020     21,178    0.8  199,424    2.8  208,180    2.7 4.4

FAS  17,330     19,189    10.7  191,568    2.7  200,630    2.6 4.7
 20,646     21,108    2.2  133,242    1.8  179,602    2.3 34.8
 15,400     17,281    12.2  148,451    2.1  170,064    2.2 14.6

HOLLANDA  12,933     16,688    29.0  126,030    1.7  143,393    1.9 13.8
 11,715     11,722    0.1  121,569    1.7  140,187    1.8 15.3

 13,416     13,432    0.1  138,353    1.9  137,901    1.8 -0.3
 14,338     14,277    -0.4  115,608    1.6  123,508    1.6 6.8
 12,971     14,078    8.5  119,528    1.7  123,253    1.6 3.1

556,330 611,487 9.9 5,320,067 73.7 5,716,616 74.0 7.5
 10,476     11,147    6.4  80,438    1.1  99,916    1.3 24.2
 7,208     8,572    18.9  81,401    1.1  87,942    1.1 8.0
 8,548     4,641    -45.7  76,749    1.1  81,560    1.1 6.3
 5,119     6,106    19.3  62,409    0.9  79,632    1.0 27.6

 6,543     7,103    8.6  75,227    1.0  74,416    1.0 -1.1
 6,433     6,801    5.7  64,446    0.9  74,330    1.0 15.3
 8,368     8,368    0.0  67,407    0.9  71,500    0.9 6.1

 16,820     1,920    -88.6  116,469    1.6  66,120    0.9 -43.2
 5,882     4,041    -31.3  66,459    0.9  63,760    0.8 -4.1
 5,259     6,844    30.1  40,173    0.6  56,099    0.7 39.6
 6,544     6,311    -3.6  48,185    0.7  49,026    0.6 1.7
 8,085     4,908    -39.3  42,637    0.6  47,707    0.6 11.9
 2,285     3,702    62.1  26,870    0.4  47,483    0.6 76.7
 2,703     2,335    -13.6  37,084    0.5  41,235    0.5 11.2

MAKEDONYA  5,503     5,824    5.8  35,549    0.5  40,616    0.5 14.3
 5,501     4,250    -22.8  42,558    0.6  39,884    0.5 -6.3
 4,877     4,692    -3.8  34,962    0.5  39,533    0.5 13.1
 1,094     8,246    654.0  30,097    0.4  37,673    0.5 25.2
 2,546     8,517    234.6  22,636    0.3  34,440    0.4 52.1
 2,962     3,586    21.0  27,013    0.4  31,085    0.4 15.1
 3,109     3,514    13.0  28,169    0.4  29,623    0.4 5.2
 4,219     2,490    -41.0  33,790    0.5  29,209    0.4 -13.6

HINDISTAN  2,591     2,452    -5.4  25,487    0.4  28,021    0.4 9.9
 2,791     3,152    12.9  26,568    0.4  26,046    0.3 -2.0
 1,687     1,860    10.2  22,925    0.3  25,383    0.3 10.7
 2,016     1,814    -10.0  22,485    0.3  24,908    0.3 10.8
 1,850     1,221    -34.0  20,599    0.3  24,682    0.3 19.8
 2,840     2,399    -15.5  20,936    0.3  24,412    0.3 16.6
 2,828     1,830    -35.3  17,230    0.2  24,319    0.3 41.1
 1,850     2,628    42.0  13,683    0.2  23,871    0.3 74.5

704,868 752,761 6.8 6,630,707 91.9 7,141,043 92.4 7.7
60,012 61,794 3.0 586,054 8.1 588,803 7.6 0.5

AB (27) TOPLAMI 345,857 399,467 15.5 3,200,300 44.3 3,550,931 45.9 11.0
764,880 814,555 6.5 7,216,761 100.0 7,729,846 100.0 7.1
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2012
KASIM
1000 $

2013
KASIM
1000 $

2012              
OCAK - KASIM               

1000 $

TOPLAM 2013              
OCAK - KASIM               

1000 $

TOPLAM 

57,924 36,114 -37.7 393,541 26.8 438,535 25.5 11.4
9,708 11,949 23.1 117,023 8.0 121,132 7.0 3.5

ALMANYA 8,488 11,189 31.8 97,154 6.6 105,701 6.1 8.8
8,778 12,125 38.1 77,721 5.3 105,606 6.1 35.9
4,538 7,880 73.6 43,132 2.9 75,469 4.4 75.0

359 22,093 6,055.6 3,394 0.2 66,655 3.9 1,864.0
5,371 6,004 11.8 67,268 4.6 66,358 3.9 -1.4
4,927 7,344 49.1 57,701 3.9 65,011 3.8 12.7
6,201 5,550 -10.5 54,636 3.7 64,478 3.7 18.0
4,746 5,416 14.1 44,831 3.0 53,442 3.1 19.2

111,040 125,664 13.2 956,401 65.0 1,162,388 67.5 21.5
2,093 1,675 -19.9 40,368 2.7 40,445 2.3 0.2

ABD 2,406 3,428 42.5 28,181 1.9 31,715 1.8 12.5
2,354 3,100 31.7 14,322 1.0 21,833 1.3 52.4
2,615 2,096 -19.8 19,310 1.3 20,619 1.2 6.8
2,546 3,153 23.8 21,012 1.4 19,067 1.1 -9.3
1,376 1,497 8.8 13,987 1.0 18,049 1.0 29.0
1,458 783 -46.3 24,126 1.6 17,885 1.0 -25.9
1,169 997 -14.7 13,144 0.9 17,758 1.0 35.1

HOLLANDA 826 812 -1.7 17,699 1.2 17,441 1.0 -1.5
2,004 1,464 -26.9 17,041 1.2 16,244 0.9 -4.7

18,846 19,005 0.8 209,190 14.2 221,058 12.8 5.7
848 1,927 127.4 7,509 0.5 14,938 0.9 98.9

1,662 1,341 -19.3 12,957 0.9 14,281 0.8 10.2
521 1,476 183.4 12,652 0.9 13,786 0.8 9.0
516 672 30.2 12,091 0.8 12,231 0.7 1.2

2,162 2,284 5.6 11,157 0.8 11,629 0.7 4.2
1,242 1,024 -17.6 12,604 0.9 11,055 0.6 -12.3

715 759 6.1 10,911 0.7 10,968 0.6 0.5
485 1,007 107.7 8,252 0.6 10,960 0.6 32.8

KKTC 638 1,080 69.2 7,614 0.5 10,880 0.6 42.9
786 751 -4.5 9,864 0.7 10,365 0.6 5.1
836 951 13.8 7,197 0.5 10,326 0.6 43.5
642 628 -2.2 9,826 0.7 9,635 0.6 -1.9
795 1,243 56.3 6,410 0.4 9,383 0.5 46.4
974 742 -23.8 7,940 0.5 8,124 0.5 2.3

POLONYA 763 285 -62.6 9,332 0.6 7,625 0.4 -18.3
ESTONYA 356 789 122.0 5,087 0.3 7,455 0.4 46.6

402 364 -9.4 5,343 0.4 7,359 0.4 37.7
1,048 1,171 11.8 8,340 0.6 7,226 0.4 -13.4

605 516 -14.6 5,829 0.4 6,576 0.4 12.8
876 7 -99.2 2,667 0.2 6,407 0.4 140.2

YEMEN 25 183 626.8 338 0.0 6,061 0.4 1,691.4
1,224 815 -33.4 7,296 0.5 5,968 0.3 -18.2

JAPONYA 487 274 -43.7 7,613 0.5 5,765 0.3 -24.3
113 484 326.8 3,359 0.2 5,666 0.3 68.7

544 836 53.8 4,431 0.3 5,486 0.3 23.8
KANADA 278 409 47.3 3,248 0.2 5,002 0.3 54.0

207 190 -7.9 2,002 0.1 4,758 0.3 137.7
211 752 256.1 4,055 0.3 4,606 0.3 13.6

274 471 71.9 3,718 0.3 4,043 0.2 8.7
474 549 15.8 4,118 0.3 4,021 0.2 -2.4

150,595 168,652 12.0 1,379,353 93.8 1,636,030 95.0 18.6
6,769 8,804 30.1 91,640 6.2 86,880 5.0 -5.2

AB (27) TOPLAMI 43,669 73,368 68.0 503,193 34.2 591,265 34.3 17.5
157,364 177,456 12.8 1,470,993 100.0 1,722,910 100.0 17.1
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  GÖSTERGELER

2012         
KASIM

2013        
KASIM

2012              
OCAK - KASIM               

TOPLAM 
2013              

OCAK - KASIM               

TOPLAM 

 20,914     18,610    -11.0  306,714    16.8  299,785    15.0 -2.3
ABD  16,335     21,186    29.7  166,899    9.2  199,158    10.0 19.3

 15,065     18,619    23.6  110,213    6.0  186,528    9.4 69.2
 27,555     40,420    46.7  183,896    10.1  173,129    8.7 -5.9

ALMANYA  8,838     12,658    43.2  89,572    4.9  96,687    4.8 7.9
 8,359     9,296    11.2  53,153    2.9  58,559    2.9 10.2

BAE  4,062     4,854    19.5  54,524    3.0  57,002    2.9 4.5
 6,657     7,432    11.7  54,881    3.0  50,675    2.5 -7.7
 1,952     4,492    130.2  25,942    1.4  42,169    2.1 62.6
 3,790     4,350    14.8  28,497    1.6  37,174    1.9 30.5

113,527 141,918 25.0 1,074,290 59.0 1,200,865 60.2 11.8
 4,063     4,311    6.1  61,633    3.4  36,146    1.8 -41.4
 5,955     3,624    -39.1  33,140    1.8  32,491    1.6 -2.0
 2,837     2,711    -4.4  25,436    1.4  31,821    1.6 25.1
 3,904     3,244    -16.9  25,703    1.4  31,419    1.6 22.2

POLONYA  3,596     3,530    -1.8  28,650    1.6  28,963    1.5 1.1
JAPONYA  2,598     1,553    -40.2  27,731    1.5  28,817    1.4 3.9

 2,859     3,392    18.6  20,141    1.1  28,106    1.4 39.5
 2,330     3,024    29.8  22,220    1.2  27,131    1.4 22.1
 4,095     3,906    -4.6  27,361    1.5  26,732    1.3 -2.3
 2,445     2,845    16.4  26,941    1.5  24,830    1.2 -7.8

148,210 174,059 17.4 1,373,247 75.4 1,497,321 75.1 9.0
 3,918     3,595    -8.2  24,657    1.4  23,464    1.2 -4.8
 1,739     1,862    7.1  15,173    0.8  22,299    1.1 47.0
 1,360     1,844    35.6  21,597    1.2  21,007    1.1 -2.7
 2,109     3,113    47.6  16,927    0.9  20,909    1.0 23.5

MALEZYA  1,305     1,616    23.8  15,066    0.8  18,723    0.9 24.3
 562     5,631    902.6  4,340    0.2  18,046    0.9 315.8

 1,621     1,877    15.8  11,518    0.6  17,599    0.9 52.8
 5,219     925    -82.3  22,208    1.2  15,997    0.8 -28.0
 1,963     1,946    -0.9  11,629    0.6  15,285    0.8 31.4

YEMEN  553     497    -10.1  6,799    0.4  15,251    0.8 124.3
 2,132     1,112    -47.9  23,230    1.3  15,208    0.8 -34.5

 895     2,067    130.9  14,154    0.8  14,757    0.7 4.3
FAS  733     1,422    94.0  11,408    0.6  14,587    0.7 27.9

 548     524    -4.3  15,391    0.8  13,974    0.7 -9.2
 1,563     2,721    74.1  10,549    0.6  12,809    0.6 21.4

KANADA  880     1,272    44.5  12,016    0.7  11,846    0.6 -1.4
 296     826    178.6  4,076    0.2  11,370    0.6 179.0

 1,559     1,112    -28.7  18,843    1.0  10,993    0.6 -41.7
 1,859     1,847    -0.6  8,396    0.5  10,747    0.5 28.0

 663     1,175    77.1  8,081    0.4  8,394    0.4 3.9
 595     807    35.5  7,504    0.4  8,255    0.4 10.0
 344     696    101.9  4,577    0.3  8,150    0.4 78.0
 680     511    -24.9  6,198    0.3  8,023    0.4 29.4

 1,349     1,169    -13.4  8,541    0.5  8,008    0.4 -6.2
 808     798    -1.2  8,300    0.5  8,002    0.4 -3.6
 338     952    182.0  3,299    0.2  7,745    0.4 134.8
 629     605    -3.9  8,459    0.5  7,733    0.4 -8.6

PAKISTAN  892     330    -63.0  8,326    0.5  7,717    0.4 -7.3
ENDONEZYA  631     263    -58.3  5,922    0.3  6,394    0.3 8.0
HOLLANDA  613     780    27.3  4,159    0.2  6,380    0.3 53.4

186,567 217,951 16.8 1,714,589 94.1 1,886,992 94.7 10.1
10,772 12,090 12.2 107,286 5.9 106,565 5.3 -0.7

AB (27) TOPLAMI 43,621 52,573 20.5 344,054 18.9 373,189 18.7 8.5
197,339 230,041 16.6 1,821,875 100.0 1,993,557 100.0 9.4
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* Ocak-Ekim Dönemi için ilk 9 ay TUİK, Ekim ayı için TİM rakamı kullanılmıştır. *   Son 12 aylık verilerde ilk 11 ay TUİK, son ay TİM rakamı kullanılmıştır.

1000 $   
KASIM OCAK-KASIM SON 12 AYLIK

2012 2013

 Pay(13)  

2012 2013

 Pay(13)  

2011/2012 2012/2013 ('13/'12)

 

Pay(13)  

I. TARIM 1,974,671 2,257,854 14.3 16.4 17,292,949 19,154,960 10.8 13.8 19,159,795 20,989,306 9.5 13.9
1,448,685 1,612,296 11.3 11.7 12,305,818 13,332,336 8.3 9.6 13,692,769 14,630,298 6.8 9.7

581,170 675,320 16.2 4.9 5,365,320 5,915,774 10.3 4.3 5,935,276 6,432,984 8.4 4.3
287,398 336,113 17.0 2.4 1,872,176 1,988,494 6.2 1.4 2,212,532 2,296,493 3.8 1.5
131,287 145,584 10.9 1.1 1,159,900 1,210,571 4.4 0.9 1,278,930 1,310,381 2.5 0.9

165,696 166,338 0.4 1.2 1,253,873 1,310,653 4.5 0.9 1,374,961 1,421,431 3.4 0.9
194,549 204,344 5.0 1.5 1,633,299 1,606,728 -1.6 1.2 1,781,218 1,770,419 -0.6 1.2

19,602 26,042 32.9 0.2 174,558 412,788 136.5 0.3 194,947 439,382 125.4 0.3
61,884 52,084 -15.8 0.4 779,497 817,156 4.8 0.6 842,696 883,077 4.8 0.6

     Süs Bitkileri 7,100 6,470 -8.9 0.0 67,196 70,172 4.4 0.1 72,209 76,130 5.4 0.1
161,268 193,549 20.0 1.4 1,484,849 1,804,041 21.5 1.3 1,630,153 1,981,107 21.5 1.3
161,268 193,549 20.0 1.4 1,484,849 1,804,041 21.5 1.3 1,630,153 1,981,107 21.5 1.3
364,718 452,009 23.9 3.3 3,502,281 4,018,583 14.7 2.9 3,836,874 4,377,902 14.1 2.9
364,718 452,009 23.9 3.3 3,502,281 4,018,583 14.7 2.9 3,836,874 4,377,902 14.1 2.9

II. SA A 10,274,477 11,099,945 8.0 80.4 104,620,471 108,715,501 3.9 78.6 114,453,640 118,322,861 3.4 78.4
1,119,583 1,222,051 9.2 8.9 10,509,630 11,446,312 8.9 8.3 11,487,895 12,419,875 8.1 8.2
764,880 814,555 6.5 5.9 7,216,761 7,729,846 7.1 5.6 7,867,343 8,352,239 6.2 5.5
157,364 177,456 12.8 1.3 1,470,993 1,722,910 17.1 1.2 1,635,476 1,885,905 15.3 1.2
197,339 230,041 16.6 1.7 1,821,875 1,993,557 9.4 1.4 1,985,076 2,181,731 9.9 1.4

1,576,034 1,570,790 -0.3 11.4 16,107,537 15,839,195 -1.7 11.4 17,451,894 17,245,166 -1.2 11.4
1,576,034 1,570,790 -0.3 11.4 16,107,537 15,839,195 -1.7 11.4 17,451,894 17,245,166 -1.2 11.4
7,578,859 8,307,103 9.6 60.2 78,003,304 81,429,994 4.4 58.9 85,513,851 88,657,821 3.7 58.7
1,433,848 1,660,523 15.8 12.0 14,669,986 15,950,578 8.7 11.5 16,005,504 17,318,721 8.2 11.5
1,757,242 2,077,721 18.2 15.1 17,419,133 19,545,377 12.2 14.1 19,153,972 21,182,301 10.6 14.0

75,369 58,767 -22.0 0.4 711,357 1,069,118 50.3 0.8 790,039 1,168,697 47.9 0.8
1,069,100 1,132,476 5.9 8.2 10,794,153 10,590,353 -1.9 7.7 11,911,360 11,589,076 -2.7 7.7
497,034 535,749 7.8 3.9 4,864,851 5,230,084 7.5 3.8 5,351,928 5,684,325 6.2 3.8
599,109 642,223 7.2 4.7 5,823,286 6,158,382 5.8 4.5 6,353,811 6,692,063 5.3 4.4

     Çelik 1,179,845 1,153,933 -2.2 8.4 14,298,514 12,746,139 -10.9 9.2 15,699,488 13,996,033 -10.9 9.3
263,128 267,044 1.5 1.9 2,859,844 2,908,375 1.7 2.1 3,105,062 3,146,233 1.3 2.1
250,335 242,154 -3.3 1.8 1,910,174 2,070,993 8.4 1.5 2,024,081 2,234,974 10.4 1.5
86,490 109,791 26.9 0.8 1,088,528 1,226,058 12.6 0.9 1,238,784 1,398,340 12.9 0.9

360,707 419,708 16.4 3.0 3,488,925 3,838,333 10.0 2.8 3,799,953 4,143,040 9.0 2.7
6,653 7,015 5.4 0.1 74,553 96,205 29.0 0.1 79,869 104,015 30.2 0.1

III. MA E LK 427,459 440,172 3.0 3.2 3,782,286 4,615,831 22.0 3.3 4,125,433 5,013,056 21.5 3.3
427,459 440,172 3.0 3.2 3,782,286 4,615,831 22.0 3.3 4,125,433 5,013,056 21.5 3.3

12,676,606 13,797,970 8.8 100.0 125,695,707 132,486,291 5.4 95.8 137,738,869 144,325,224 4.8 95.6

13,084,108 5,850,781 -55.3 4.2 13,518,432 6,617,325 -51.0 4.4
12,676,606 13,797,970 8.8 100.0 138,779,814 138,337,072 -0.3 100.0 151,257,301 150,942,548 -0.2 100.0

A A

$
A A

$
 2.17571.7594

1.7704
1.8220
1.8466
1.8676
1 . 9 5 1 2
1 .9186
1 . 9 8 7 1
2.0197
2.0138
2.0099
2.0319

 2.9797 2 .3490 
2 . 3 6 3 5
2 . 3 5 5 0 
2 . 3 9 3 4
2 . 4 1 0 0
2 . 5 2 8 6
2 . 5 2 6 1
2 . 6 4 9 3
2 . 6 6 9 2
2 . 7 3 0 0
2 . 7 1 7 7
2 . 7 5 4 5

1 Ocak 20141 Ocak 2013
1 a  2013
1 a  2013
1 Nisan 2013
1 a s 2013
1 Haziran 2013
1 z 2013
1 A s s 2013
1 Eylül 2013
1 Ekim 2013
1 as m 2013
1 Aral k 2013
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Türkiye İhracatçılar Meclisi (TİM)
Tel: 0 212 454 04 71
Faks: 0 212 454 04 13
e-mail: tim@tim.org.tr
internet: www.timreport.org

BİRLİKLER 

Akdeniz İhracatçı Birlikleri (AKİB)
Tel: 0 324 325 37 37
Faks: 0 324 325 41 42
e-mail: arge@akib.org.tr
internet: www.akib.org.tr

Antalya ihracatçı Birlikleri (AİB)
Tel: 0 242 311 80 00
Faks: 0 242 311 79 00
e-mail: aib@aib.gov.tr
internet: www.aib.gov.tr 

Denizli İhracatçılar Birliği (DENİB)
Tel: 0 258 274 66 88
Faks: 0 258 274 72 22–62 
e-mail: denib@denib.gov.tr
internet: www.denib.gov.tr

Doğu Anadolu İhracatçıları Birliği 
(DAİB)
Tel: 0 442 214 11 84-85
Faks: 0 442 214 11 89-90
e-mail: daib@tr-net.net.tr
internet: www.daib.org.tr

Doğu Karadeniz İhracatçılar Birliği
Tel: 0 462 326 16 01
Faks: 0 462 326 94 01 – 02
internet: www.dkib.org.tr

Ege İhracatçı Birlikleri (EİB)
Tel: 0 232 488 60 00
Faks: 0 232 488 61 00
e-mail: eib@egebirlik.org.tr
internet: www.egebirlik.org.tr

Güneydoğu Anadolu   
İhracatçı Birlikleri (GAİB)
Tel: 0 342 220 00 10
Faks: 0 342 220 00 16
e-mail: gaib@gaib.org.tr
internet: www.gaib.org.tr

İstanbul Tekstil ve Konfeksiyon  
İhracatçı Birlikleri (İTKİB)
Tel: 0 212 454 02 00
Faks: 0 212 454 02 01 – 454 04 10 
internet: www.itkib.org.tr

İstanbul İhracatçı Birlikleri (İİB)
Tel: 0 212 454 05 00
Faks: 0 212 454 05 01
e-mail: iib@iib.org.tr
internet: www.iib.org.tr

İstanbul Maden ve Metal  İhracatçı 
Birlikleri  
(İMMİB)
Tel: 0 212 454 00 00
Faks: 0 212 454 00 01
İnternet: www.immib.org.tr

Karadeniz İhracatçı Birlikleri (KİB)
Tel: 0 454 216 24 26 – 216 13 38
Faks: 0 454 216 48 42
e-mail: kib@hnutexp.org
internet: www.kib.org

Orta Anadolu İhracatçı Birlikleri 
(OAİB)
Tel: 0 312 447 27 40
Faks: 0 312 446 96 05 – 447 01 80
e-mail: oaib@oaib.org.tr
internet: www.oaib.org.tr

Uludağ İhracatçı Birlikleri
Tel: 0 224 2191000
Faks: 0 224 2191090
e-mail: uludag@uib.org.tr
internet: www.uib.org.tr

DERNEKLER 

Adana Giyim Markaları Derneği 
(AGİMAD)
Tel: 0 322 453 53 21
internet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Derneği

Tel: 0 312 473 70 75 (pbx)
Faks: 0 312 473 70 77
e-mail: info@agsd.org.tr
internet: www.agsd.org.tr

Ayakkabı Yan 
Sanayicileri Derneği (AYSAD)
Tel: 0 212 518 03 79
Faks: 0 212 516 03 01 
e-mail: aysad@anet.net.tr
internet: www.aysad.org

Birleşmiş Markalar Derneği (BMD)
Tel: 0 212 320 82 00
Faks: 0 212 320 82 03
e-mail: eutku@birlesmismarkalar.
org.tr

Çorap Sanayicileri Derneği (ÇSD)
Tel: 0 212 438 32 08
Faks: 0 212 438 32 09
e-mail: csd@csd.org.tr
internet: www.csd.org.tr

Denim Sanayicileri Derneği 
(DENİMDER)
Tel: 0 212 465 69 70 – 71
Faks: 0 212 465 69 72
e-mail: info@denimder.com
internet: www.denimder.com

Ege Giyim Sanayicileri Derneği 
(EGSD)
Tel: 0 232 446 46 93
Fax:: 0232 441 10 43 
e-mail: ayfera@egsd.org.tr
internet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon 
Makine Satıcıları Derneği
Tel: 0 232 448 99 04

İstanbul Gümrük  
Müşavirleri Derneği
Tel: 0 212 249 45 00
Faks: 0 212 252 09 62
e-mail: info@igmd.org

İstanbul Nakış 
Sanayicileri Derneği (İNSAD)
Tel: 0 212 556 58 87 
Faks: 0 212 644 88 95
e-mail: posta@insad.org.tr
internet: www.insad.org.tr

İstanbul Tekstil 
Üreticileri Derneği (İTÜD)
Tel: 0 212 512 38 69
Faks: 0 212 512 38 70

Konfeksiyon Yan Sanayicileri  
Derneği (KYSD)
Tel: 0 212 438 12 96 – 97
Faks: 0 212 438 12 98
e-mail: kysd@kysd.org.tr
internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve 
İşadamları Derneği (LASİAD)
Tel: 0 212 458 12 49
Faks: 0 212 458 12 50

Merter Sanayici ve 
İşadamları Derneği (MESİAD)
Tel: 0 212 643 47 22
Fax: 0 212 553 80 80
e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
İnternet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarımcıları Derneği (MDT)
Tel: 0212 296 90 45
Fax: 0212 296 90 47
www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci 
İşadamları Derneği (OTİAD)
Tel: 0 212 231 92 85
Faks: 0 212 231 89 46
e-mail: otiad@otiad.org.tr
İnternet: www.otiad.org.tr

Örme Sanayicileri Derneği (ÖRSAD)
Tel: 0 212 637 68 05
Faks: 0 212 637 68 07
e-mail: orsad@orsad.org.tr
İnternet: www.orsad.org.tr

Rus Türk İşadamları   
Birliği (RTİB)
Tel: 007 095 931 99 65 (pbx)
Faks: 007 095 931 99 65
e-mail: rtib@umail.ru
İnternet: www.rtib.ru

Tekstil Aksesuar Sanayi İşadamları 
Derneği (TASİAD)
Tel: 0212 557 07 07
Tel: 0212 557 29 64
E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
İnternet: www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketçileri Derneği
Tel: 0212 565 32 06
Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org 
İnternet: www.etider.org

Tescilli Markalar Derneği
Tel: 0 212 219 79 99
Faks: 0 212 219 54 83

Türkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve İşadamları Derneği  (TETSİAD)
Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)
Faks: 0 212 292 23 04
e-mail: info@tetsiad.org
İnternet: www.tetsiad.org

Tüm İçgiyim Sanayiciler Derneği 
(TİGSAD)
Tel: 0 212 438 65 15
Fax: 0212 438 65 16
e-mail: info@tigsad.org
İnternet: www.tigsad.org

Türkiye Ayakkabı  
Sanayicileri Derneği (TASD)
Tel: 0 212 549 71 71
Faks: 0 212 549 71 17
e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Türk Deri Konfeksiyoncuları Derneği 
(TDKD)
Tel: 0 212 665 27 47
Faks: 0 212 546 77 53
e-mail: info@tdkd.org.tr
tdkd@tdkd.org.tr
İnternet: www.tdkd.org.tr

Türkiye Dış Ticaret Derneği 
(TÜRKTRADE)
Tel: 0 212 272 69 81
Faks: 0 212 275 51 36

Türkiye Giyim  
Sanayicileri Derneği (TGSD)
Tel: 0 212 639 76 56
Faks: 0 212 451 61 13 – 13
e-mail: tgsd@tgsd.org.tr
İnternet: www.tgsd.org.tr

Tekstil Boya ve Madde  
İhracatçıları Derneği 
(TEKS-BOYA DER)
Tel: 0 212 261 80 85 – 86
Faks: 0 212 261 02 33

Türkiye Triko Sanayicileri Derneği 
(TRİSAD)
Tel: 0 212 438 06 60
Faks: 0 212 438 00 98
e-mail: info@trisad.org
İnternet: www.trisad.org

Türkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri 
Derneği
Tel: 0 212 227 06 86
Faks: 0 212 260 11 57

KURUMLAR

Başbakanlık Devlet Planlama 
Teşkilatı Müsteşarlığı (DPT)
Tel: 0 312 294 50 00
Faks: 0 312 231 34 98
e-mail: bilgi@dpt.gov.tr
İnternet: www.dpt.gov.tr

Ekonomi Bakanlığı
Tel:   0312 204 75 00
İnternet:  www.ekonomi.gov.tr

Türkiye İstatistik Kurumu (TUİK)
Tel: 0 312 4100410
İnternet: www.tuik.gov.tr

Gümrük ve Ticaret Müsteşarlığı
Tel: 0 312 306 87 59-60  
Faks: 0 312 3068765 

Hazine Müsteşarlığı (HM)
Tel: 0 312 204 60 00
Faks: 0 312 212 22 97
İnternet: www.treasury.gov.tr

İhracatı Geliştirme Etüt Merkezi 
(İGEME)
Tel: 0 312 417 22 33
İstanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.org.tr
İnternet: www.igeme.org.tr

Küçük ve Orta Ölçekli 
Sanayi Geliştirme ve Destekleme 
İdaresi Başkanlığı (KOSGEB)
Tel: 0 312 212 81 90
Faks: 0 312 212 25 80
e-mail: kos@kosgeb.gov.tr
İnternet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu
Tel: 0 312 266 69 69
Faks: 0 312 266 79 20
e-mail: rek@rekabet.gov.tr
İnternet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Güvenlik Kurumu
Tel: 0 312 466 71 57
Faks: 0 312 457 81 00
İstanbul: 212 252 05 00
İnternet: ankarasgim@sgk.gov.tr

İstanbul Vergi Dairesi Başkanlığı
Tel: 0212 402 44 00
İnternet: www.ivdb.gov.tr

SENDİKA ve ODALAR

DİSK Tekstil Sendikası
Tel: 0 212 637 29 00
Faks: 0 212 637 29 09

Tüm Dokuma, İplik, Trikotaj ve Giyim 
Sanayi İşçileri Sendikası (ÖZ İPLİK-İŞ)
Tel: 0 312 232 06 07
Faks: 0 312 231 99 55
e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
İnternet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Mühendisleri Odası
Tel: 0 232 446 22 43
Faks: 0 232 446 27 92

Türkiye Tekstil Sanayi 
İşverenler Sendikası
Tel: 0 212 344 07 77
Faks: 0 212 344 07 66 – 67

T. Tekstil, Örme ve Giyim 
Sanayi İşçileri Sendikası
Tel: 0 312 431 21 70
Faks: 0 312 435 78 26

VAKIFLAR

İHKİB Eğitim Vakfı
Tel: 0 212 454 03 29

Türkiye Ayakkabı Sektörü Araştırma 
Geliştirme ve Eğitim Vakfı (TASEV)
Tel: 0 212 470 51 53
Faks: 0 212 470 52 13 

Türkiye Deri Vakfı (TÜRDEV)
Tel: 0 212 558 23 02
Faks: 0 212 558 22 96
e-mail: info@turdev.org
Internet: www.turdev.org

Türkiye Tekstil, Hazır giyim, Deri 
Sanayi Teknoloji ve Tasarım 
Araştırma Geliştirme Vakfı (TARGEV)
Tel: 0 232 431 16 15
Faks: 0 232 431 16 90
e-mail: targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Türk Tekstil Vakfı 
(TÜTEV)
Tel: 0 212 227 06 05
Faks: 0 212 227 07 05

Türk Dış Ticaret Vakfı 
(TDV)
Tel: 0 312 235 65 10
Faks: 0 312 235 65 15
e-mail: info@tdv.org.tr
İnternet: www.tdv.org.tr

SERBEST BÖLGE

Atatürk Havalimanı 
Serbest Bölgesi (İSBİ)
Tel: 0 212 465 00 65 (3hat)
Faks: 0 212 465 00 68

Çorlu Avrupa Serbest   
Bölge Müdürlüğü
Tel: 0 282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0 282 691 10 59

İstanbul Deri ve Endüstri 
Serbest Bölge Müdürlüğü
Tel: 0 216 394 21 28
Faks: 0 216 394 12 53

İstanbul Trakya Serbest   
Bölge Müdürlüğü
Tel: 0 212 789 60 00 (20 hat)
Faks: 0 212 789 29 23
e-mail: isttrakyasb@superonline.com

GÜMRÜKLER

İstanbul Gümrükleri  
Başmüdürlüğü
Tel: 0 212 377 32 01
Faks: 0 212 243 50 56
Başmüdür Yrd. Tel: 0 212 377 32 13

Haydarpaşa Gümrük Müdürlüğü
Tel: 0 216 345 32 12
Faks: 0 216 345 32 12

Erenköy Gümrük Müdürlüğü
Tel: 0 216 364 29 75
Faks: 0 216 364 29 75

İstanbul Deri Serbest Bölge 
Gümrük Müdürlüğü
Tel: 0 216 394 19 07
Faks: 0 216 394 19 21

A.H.L. Serbest Bölge Gümrük 
Müdürlüğü
Tel: 0 212 465 00 69
Faks: 0 212 465 00 70

Halkalı Gümrük Müdürlüğü
Tel: 0 212 678 47 91
Faks: 0 212 678 47 91

Ambarlı Gümrük  
Müdürlüğü
Tel: 0 212 875 70 71
Faks: 0 212 875 70 71

Atatürk Havalimanı 

Gümrük Müdürlüğü
Tel: 0 212 465 52 44 
Faks: 0 212 465 52 44

A.H.L. Yolcu Salonu 

Gümrük Müdürlüğü
Tel: 0 212 465 52 48

Çerkezköy Gümrük Müdürlüğü
Tel – Faks: 0 282 726 58 61

Karaköy Yolcu Salonu 
Gümrük Müdürlüğü
Tel: 0 212 243 21 39
Faks: 0 212 243 21 39 

Sabiha Gökçen Havalimanı
Gümrük Müdürlüğü
Tel: 0 216 585 55 35



En modern teknoloji ile en seçkin keten üretimi...

Doğanın derinlerinden gelen keten lifleri bir yanda 
natürel esasını krurken, diğer yandan üstün teknoloji ile 
dayanıklı ve düzgün ipliklder haline getirilmektedir. 
3 NM ile 60 NM arasında üretilen keten ipliklerimiz 
naturel, kasarlı, boyalı olarak temin edilmektedir. 
Keten ipliğinin en büyük üreticisi Kingdom, uzun 
senelerdir dünyanın kaliteyi arayan dış giyim ve 
ev tekstili firmalarının tercihi olmuştur. Filofibra 
güvencesi ile İstanbul depolarımızdan anında 
fabrikalarınıza servis avantajı ile...

FİLOFİBRA PAZARLAMA A.Ş.




